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- بازارگاه هاي شهري، فضايي شناخته شده براي داد و ستد در نظر گرفته مي‌شوند كه فروشندگان كالا همه روزه براي عرضه كالاي 
خود به آنجا مي‌رفتند و قاعده آن چنين بود كه فروشندگان صبح زود به محل رفته و هر كس در هر جاي مي نشست تا شامگاه بر آنجا 
حق داشت. در برخي از شهرهاي بزرگ حتي در عصر حاضر نيز در برخي نقاط بازارگاه هايي تشكيل مي‌شود كه داراي فضاي كالبدي 
ساخته شده نيست و معمولًا محصولات ارزانتر از ساير مراكز )عمدتاً شامل مصارف روزمره خانواده‌هاي شهري( عرضه مي‌شود و اين 

بازارگاه ها بيشتر در كنار راههاي پرجمعيت و مراكز پرتردد شكل مي‌گيرند.
- اقتصاد شهري بخش مهمي از زندگي و حيات شهري را تشكيل مي‌دهد و اشكال متنوع فعاليت اقتصادي در شهر تمامي گروههاي 
شهري را درگير اين نوع فعاليت در مقیاس های مختلف مي‌نمايد. بازار در ايران مكاني است براي توليد، عرضه، فروش و خريد كالاهاي 
مختلف و از اين حيث يكي از مراكز مهم شاخص و نمادي پررنگ از فعاليتهاي اقتصادي جامعه و شهر مي‌باشد. واضح است كه از نيازهاي 
محتوم شهرها و بويژه شهرهاي بزرگ بازار به معناي كلي آنست و توسعه و رشد بازارگاه ها در گرو حجم فعاليت هاي اقتصادي و مبادلات 
اقتصادي شهر است. مراكز داد و ستد كالاهاي مختلف و توزيع و پخش محصول براي مصرف كنندگان نهايي شكل مهمي از امور 
اقتصادي شهر است كه تمامي شهروندان در آن سهيم هستند و مجموعه‌اي از مشاغل و حرفه‌ها كه عمدتاً وظيفه توزيع نهايي محصولات 
را عهده‌دارند بازارهاي شهري را تشكيل مي‌دهند و بازارگاه هاي شهري فضاي معين و مشخص شده براي فعاليتهاي اين چنيني هستند.
- در شهرهاي امروز پاساژها و مراكز خريد تا حدود زيادي جايگزين بازارهاي سنتي شده اند.. سرعت زياد جوامع در شهري شدن و در 
حوزه‌هاي اقتصادي شهري در ساخت مراكز تجاري و خريد در فرمهاي جديد و نوين، شايد فرصت بررسي عميق موضوع را از صاحبنظران 
اقتصاد شهري و مديران شهر گرفته باشد. چرايي رونق )شايد زياد( اين فضاهاي جذاب چندان جاي طرح، بررسي و ارزيابي نيافته است. 
تعدد مراكز خريد و فروشگاه هاي اصطلاحاً خرده‌فروشي شايد بيانگر نوعي اخلال در امور اقتصادي و مشكلات كلان گردش مالي بازار 
باشد. اين شكل فعاليت عمدتاً خدماتي محسوب شده و درگيري بيش از اندازه افراد پيش‌ افتادن بخش خدمات از بخش توليد را نمودار 

مي‌سازد.
بررسي ميزان عرضه كالاهاي توليدي و وارداتي روشنگر زاويه‌اي ديگر از اين بحث مي‌باشد. )در كشور ما تعدد مراكز خريد- خرده‌فروشي، 
مغازه- تقريباً 1/800/000 واحد مي‌باشد كه پس از چين و هند بيشترين تعداد در دنيا است و نسبت 1 به 40 در اين خصوص با نسبت 
جهاني 1 به 200 فاصله معني‌دار و قابل تأملي دارد( بررسي مباحث هزينه و فايده و فعاليت مستمر مراكز و واحدهاي تجاري در بازه‌هاي 
فعاليتهاي  به  داراست و تصميم‌سازي جهت توسعه، گسترش و جهت‌دهي  را  آنها سهم اصلي  ارزيابي ميزان موفقيت  زماني معين در 
از  باشد چرا كه  و...( در حوزه‌هاي مختلف مي‌بايستي در دستور كار مديران جايگاه برجسته و مهمي داشته  )توليد، خدمات  اقتصادي 

اصلي‌ترين مسائل زيربنايي اقتصاد و توسعه كشور است.
- امروزه مديريت شهري در ساماندهي مراكز خريد و بازارها )از جهت گوناگون( در شكل و محتوي حضور دارد و بي‌شك با توجه به 
حجم اين فعاليت‌ها در شهر از اين وظيفه غفلت نمي‌توان كرد – ابعاد وسيع و متنوع فعاليت هاي اين چنيني در فضاهاي عرضه كالا در 
شهرها نياز به برنامه‌ريزي گسترده و همه جانبه‌اي )فضا، كالا، فروشنده و خريدار و...( توسط مديران براي هدايت اين بخش مهم از شهر 

و آسايش و رفاه شهروندان رابیان می نماید. 

حميد‌رضا ارشاد‌منش
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بازارگاه واژه اي نو- كاربرد است كه از ادبيات كهن ايران وام گرفته شده و در برابر واژگان Mall)انگليسي( و PLAZA)لاتين( كاربرد يافته. 
منظور از اين بازارگاه مجموعه‌اي از فروشگاه هايي كه آميزه‌اي از انواع مغازه‌ها و دكانهاي محله‌اي با تركيبي كيدست و آراسته در تالارهاي فروش 
سامان يافته‌اند كه زير يك نام و نشان با ابعاد مختلف شكل زنجيره‌اي نيز بخود گرفته‌اند. مانند: فروشگاه هاي زنجيره‌اي شهروند )تهران(، رفاه 
)در سراسر ايران(، قدس و.... آنچه اين بازارگاه ها را به زير يك تعريف مي‌كشاند، ارائه ي كالاهايي از همه دست براي نياز مشتريان است. 
اين بازارگاه ها در شكلهاي امروزي‌تر با فروشگاه هاي گوشواره‌اي چون: شيريني فروشي، نانوايي، كافه‌اي كوچك براي قهوه و بستني و چاي 

همراه است. گاه اتاقهاي بازي يا بازيگاههايي براي 
سرگرمي كودكان خانواده كه براي خريد مي‌آيند نيز 
به پيوست دارند. مجموعه‌اي اين امكانات مشتريان 
را به خريد كالاهاي غير هدف تشويق مي‌كند. از اين 
در  را  بيشتري  اعتماد  قيمت،  تثبيت نسبي  گذشته، 
درشت  و  ريز  جوايز  كه  مي‌سازد.  فراهم  خريداران 
مشوق باز هم بيشتر مشتري در خريد است. كيفيت 
از عوامل ديگر  بويژه خواربار و خوراكي  نسبي كالا 
شكوفايي اين بازارگاه هاست. اين بازارگاه هاي نوپا 

به سرعت دارند جاي بازارهاي سنتي را مي‌گيرند.
براي پرداختن به پيشينه اين بازارگاه ها و ورود آن 
به ايران، وضعيت آنها پيش از انقلاب و هم‌اكنون. 
و  از كارشناسان  آن  برگزار گرديد كه در  ميزگردي 
خبرگان اين زمينه ياري جستيم تا رويارويي و رقابت 
و  سويي  از  سنتي  بازارهاي  با  بازارگاه ها  اقتصادي 
بازارهاي محلي و خرده پا از سوي ديگر بررسي شود. 
وارسي اقتصادي وضعيت اين بازارگاه ها و شكوفايي 
شهرهاي  ديگر  و  كلانشهرها  در  آنان  پراكندگي  و 
ايران و در پايان پرداختن به آينده‌ي اين بازارگاه ها 
در اقتصاد شهري از ديگر بخشهاي اين گفت و شنود 

بوده است.

ياران ما در اين ميزگرد استادان و كارشناسان:
مهدي آهنگري، كارشناس ارشد تحليل سيستم‌ها.

فروشگاه های  مديرعامل  رشيدي،  محمدرضا 
زنجيره‌اي رفاه؛

ارشد  كارشناسي  دانشجوي  رضوي،  مسعود 
و  میادین  سازمان  معاون  شهري،  برنامه‌ريزي 

ساماندهی مشاغل شهرداری مشهد؛
ابوالحسن رياضي، دكتر در جغرافيا و برنامه‌ريزي شهري؛

گزارش اصلي

بازارگاه، رخساره ای شهری 
از گذشته تاکنون

 مصطفی رستمخانی
 عباس جلالی
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زندگی  برای  بزرگ  زنجیره‌ای  فروشگاه  آيا   :
کلانشهری امروزی یک نیاز محتوم است یا پديده‌اي 

تحمیلی است؟
ریاضی: به نظر من بازارگاه ها در سیر تحول خود از کی ساختار 
روستایی- شهری به سمت کی ساختار شهری حرکت کرده است. 
اقتصادی  حیات  به  وابسته  نوعی  به  شهرها  دوره‌  کی  در  یعنی 
از مایحتاج و زندگی روزمره‌ي شهری  بودند كه بخشی  روستاها 
را تأمين مي‌كرد. یعنی ما بازارهای سنتی داشتیم که بطور عمده 
معطوف به نیازهای شهری و حوزه‌های نفوذی‌اش بوده یعنی آنان 
تأمین کننده‌ي شهرهای اطرافشان بودند. در نتیجه بازارگاه ها با 
و  تعریف کرده‌اند. عکس‌ها  را  این فرض، عملکردهای خودشان 
نقاشی‌های میدان نقش جهان نشان مي‌دهد، میدان در کی بازه‌ي 
زمانی در دوران صفویه به بازارگاه تبدیل شده است. حتی بخشی 
از مقرراتی که در کتاب »احکام حِسبه )ابن اخِوه(« که مجموعه‌ای 
از قوانین شهری مربوط به بازارگاه ها است. نشان می‌دهد كسانی 
که در بازارگاه ها مشغول هستند چه رفتارهایی باید داشته باشند. در 
آن هنگام یکی از کارهای داروغه این بوده که مردمان تازه وارد به 
شهر را در جاهای خودشان مستقر میک‌رده، همچنین مراقب بوده 

که این قوانین رعایت شود.
اما طبیعت شهری شدن باتغییر نیازها روبه‌روست. به عبارت دیگر 
شهر مدرن نمی‌تواند زندگی روزمره‌ي خودش را با روستا تعریف 
کند. در نتیجه گونه‌ای اقتصاد مستقل شهری وجود دارد. وقتی در 
مورد بازار صحبت میک‌نیم، همیشه کی نگاه اقتصادی بر آن حاکم 
است. به نظر می‌رسد سایر وجوه کمتر مورد توجه قرار می‌گیرد. 
به نظر من بازارگاه شهری از اول خود را در کی مجموعه تعریف 
کرده است. یعنی نیاز شهری صرفاً کی نیاز اقتصادی نبود. کی 
نیاز تفریحی- فراغتی و اجتماعی هم بود. اگر بخواهم به سوال 
شما پاسخ بدهم، بازارگاه های شهری نیاز محتوم زندگی شهرهای 
مدرن است. وقتی که درباره‌ی شکل آن صحبت میک‌نیم، به نظر 
من بازارگاه های شهری صرفاً در ریختار فروشگاه های زنجیره‌ای 
تعریف نمی‌شود. اشَکال بسیار متنوعتری برای بازارگاه های شهری 
کلاسکی  مفهوم  خارجي،  كشورهاي  در  نمونه  برای  دارد.  وجود 
بازارگاه های شهری را با عنوان یکشنبه بازار و فروش در )صندوق 

عقب( ماشین و... بيان مي‌كنند.
فضاهای  در  که  هستند  هفتگی  بازارهای  بازارها«  »یکشنبه 
سبز تعریف می‌شوند. گونه‌اي از »جمعه بازارهای« ماست. منتها 
فرهنگی  نیازهای  از  مجموعه‌ی  با  را  تفرجی  تفریحی  نیازهای 
افراد به شکل خانواده کالاهایی  اجتماعی تریکب میک‌نند. یعنی 
را که دارند می‌فروشند و آن چیزی را که نیاز دارند، می‌خرند. به 
بخش  و  باشند.  فروشنده  می‌توانند  آنها  از  بزرگی  بخش  تعبیری 
باشد. فروش در صندوق ماشین هم  بزرگی هم می‌تواند خریدار 
به این شکل است که افراد در صندوق عقب ماشینشان کالایی 
تفریح  را که می‌خواهند عرضه میک‌نند و می‌فروشند و همزمان 
هم میک‌نند. یعنی خرید و فروش به نوعي سرگرمی و تفریح هم 
هست. یعنی فروشنده ساعتی را متناسب با چیزی است که دارد 
به چانه‌زدن مي‌گذراند. علایق مشترک فرهنگی  عرضه میک‌ند، 
از  زنجیره‌ای بخش کوچکی  فروشگاه های  پیدا مي‌كنند. پس  را 
وجود  بازارگاه ها  مختلف  اشَکال  تهران  در  اكنون  بازارگاه هاست. 

دارد، مانند ميدانهاي میوه و تره‌بار.
: به نظر شما بازار میوه و تره‌بار شکل امروزی 
گیلان(  )مازندران،  ایران  شمال  در  هفتگی  بازارهای 
است یا برگرفته از بازارگاه های غربی )لندن( است یا 
تشابهی با بازار میوه و تره‌بار آسیای میانه )مثلًا مرو( 
دارد؟ این را چگونه توجیه میک‌نید؟ چون مثلًا به لحاظ 
بسته‌بندی، حداقل، فروشگاه های زنجیره‌ای به سمت 

بازارگاه های کشورهای غربی می روند.
از  بخشی  در حقیقت  بازارگاه ها  فرمودید  که  همانطور  رضوی: 
ارتباط  بیشتر  که  خاصی  مقاصد  به  که  هستند  خاص  بازارهایی 
بین تولید کننده و مصرف کننده است، در مکانهای خاصی ایجاد 
دادم،  انجام  مرزی  مناطق  در  خودم  که  تحقیقی  در  می‌شوند. 
آنها  است.  نزدیکتر  خیلی  آنها  برای  بازارگاه  عنوان  كه  دريافتم 
بازارهای هستند که ساختار ساده‌ای دارند و هم مکانشان مرزی 
است و هم در آنها دادوستد کالای انجام می‌شود، اما در حقیقت 
مي‌بايد حلقه‌ی پیوندی میان تولید کننده و مصرف کننده برقرار 
در  در شمال  قدیم  در  بازارهاست.  در همین  آن  راهكار  که  شود 
همین »روز بازارها« که ما به عنوان »بازارهای سیار« نامگذاری 
میک‌نیم، عده‌ای تولید میک‌نند و عده‌ای هم مصرف کننده هستند. 
اما به واقع می‌بینیم که شاید از آن کارایی و اثربخشی خودشان 
در سامانه‌ي شهری برخوردار نباشند. به تعبیری بخش تولید که 
اگر  از هم فاصله‌ی زیادی گرفته‌اند.  با بخش مصرف  روستاست 
می‌بینیم  سیاق  و  سبک  همان  با  را  بازارها  آن  هنوز  شمال  در 
ارتباط نزدیکی است که بعضاً بین روستا و شهر وجود دارد، اما در 

کلانشهرها و در شهرهای میانی چنين چیزی نمی‌بینیم.
از آن فراورده‌ها  ارائه ‌شود،  آنجا  بازار هم مثل  اگر ساختار  حتی 
ما  ندارد  هم  اشکالی  من  اعتقاد  به  نیست.  خبری  بازارها  آن  در 
بازارها.  شدن  پیشرفته  سوی  به  یعنی  برویم  سمت  این  به  باید 
علتش اینست که بالاخره باید آن تولیدکننده روستایی هم کمک‌م 
بخواهیم  آن شیوه  به  ما  وقتی  تا  اما  بشود،  تولید  در  رقابت  وارد 
کنند  تولید  دارد،  وجود  مصرف  بازار  که  آنجا  از  کنیم  بازارداری 
هم به همان نحو فروش میک‌ند و هیچ ارزش افزوده‌ی برای آن 
کالا ایجاد نمی‌شود. وضعیت فرهنگی اجتماعی روزگار هم این را 
نمی‌پسند. مشغله‌های شهروندان این اجازه را نمی‌دهد و اگر هم 
ارزش افزوده‌ای ایجاد شود به جیب تولید کننده نمی‌رود. از اینرو 

باید شکل سنتی بازارها به سمت دیگری سوق پیدا کند. 
روزگاری شهرداری قانونی تصویب کرد که بند 18 ماده‌ي 55 آن 
قانون شهرداری‌ها اشاره مستقیم داشت به تهیه و تعیین بازارهای 
عمومی برای فروش ارزاق و غیره. شاید می‌خواسته آن سازوکار را 
سازماندهی کند و بازارهای محلی را قانونمند کند. باید قبول کرد 
که جریان کالا و خدمات در 20 سال قبل به اند.ازه امروز نبوده 

یک  در  را  خود  اول  از  شهری  بازارگاه 
مجموعه تعریف کرده است. یعنی نیاز 
نبود.  اقتصادی  نیاز  یک  صرفاً  شهری 
اجتماعی  و  فراغتی  تفریحی-  نیاز  یک 

هم بود
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و يك رشته محصولات مانند گوشت مرغ و یا محصولات باغی 
وفور نداشته و امروز، جریان کالا و خدمات خیلی شدید است. به 
نظر می‌آید روستا و شهر باید کارهای خودشان را انجام دهند. این 
دو با هم ارتباط دارند چون در نهایت تولید روستا باید به مصرف 
شهر برسد. اگر این نباشد سامانه دچار مشکل می‌شود، ولی باید 
بازنگري  بازار کی  بازار و ورود شهرداری در مقوله‌ي  اداره‌ی  در 
اساسی بشود، اما الان با توجه به سند چشم‌اندازی که هر شهری 
از طرفی در  بند 18 ماده‌ی 55 که گفته شد و  به  دارد و استناد 
»ساماندهی فروش غیر رسمی کالا« شهرداری‌ها وارد كار شده‌اند 

و رضایتمندی خیلی خوبی هم در بین مردم ایجاد شده است.
: در بازارهای شمال همه‌اش کالاهایی نیستند 
بازار عرضه می‌شود. گاهي چیزهای هست که  در  که 
بومی  هنوز  ارایه‌اش  شیوه  که  میک‌نند  تولید  بومی‌ها 
است مثل »شکر قرمز«. بطور مثال در یک فصل »کف 
شکر« جداگانه و »خود شکر« هم جداگانه به فروش 
شمال  بازارگاه های  در  که  چیزی  متأسفانه  می‌رسد. 
بازارهای  است.  واسطه  ایفا ‌ميک‌ند،  را  بزرگی  نقش 
مثلًا تخم‌مرغ صبح  می‌برند.  رنج  واسطه‌ها  از  هفتگی 
زود وارد بازار می‌شود و یک نفر واسطه همه تخم‌مرغها 
را از افراد محلی مختلف می‌خرد و در نهایت در یکجا 
و  تولیدکننده  که  می‌شوند  این  از  مانع  و  كرده  انبار 
اصلی  هدف  که  باشند  داشته  مستقیم  ارتباط  خریدار 
تقاضای  سو  یک  از  است.  بوده  بازارها  این  ایجاد 
شدیدي هم برای خرید مواد ارگانیک هست، حتی در 
و  میک‌ارند  سبزی  شخصی  باغچه‌های  در  تهران 
می‌فروشند، اما چیزی که جالب است در آسیای میانه، 
علیرغم همه امکاناتی که هست همه چیزها به صورت 
ارکانیگ فروخته می‌شود، حتی صبح نان گرم خانگی 

می‌آورند و واسطه کمتر وجود دارد. در بازارهای میوه و 
تره‌بار ایران یک اشِکالی وجود دارد که اقلام تولیدی 
نیست  خبری  بومی  اقلام  آن  از  و  می‌آورند  را  خاصي 
براي نمونه در بازارگاه های محلی خروس زنده خرید و 
فروش می‌شود ولی در ميدانهاي میوه و تره‌بار شهری 
دیگر  طرف  از  نمی‌شود.  دیده  و  شده  ممنوع  این 
بازارهای زنجیره‌ای هستند که بخش میوه و تره‌بار باز 
ارائه  و  میک‌نند  آماده  و  بسته‌بندی  را  میوه  و  کردند 
می‌دهند. حالا سوال اینجاست که بالاخره نقش بازار 
میوه و تره‌بار چیست؟ آیا یک چیز جدید است و کاری 

به بازارهای محلی ندارد؟
رضوی: تولید کننده نمی‌تواند با توزیع کننده یکی باشد. در بابلسر 
حتما این بازارها را دیده‌اید. به این بازارها برای چی می‌روید؟ برای 
آن  توسعه  جدید  نسل  برای  واقعا  اما  می‌روید.  تفریح  و  سوغاتی 
بازارها دل‌آزار نيست؟ آیا جوابگوی همه نیازهایشان هست؟ من 
می‌گویم قطعاً‌ نه. به عنوان کی جوان که علاقه‌مند به محصولات 

ارکانیگ هستم شاید 5 درصد از نیاز من را جواب بدهد.
: آقای مهندس من دنبال جذب قضیه هستم! 
اما شما آنها را به خاطر اینکه آنها تولید کننده هستند 

طرد میک‌نيد؟
رضوی: نه ما آنان را طرد نمیک‌نیم. اما در تهران کی همچنین 

بازاری امکان ندارد که مرغ محلی تولید کند.
بحث  شاید  هستم!  مخالف  کاملًا  شما  نظر  با  من  ریاضی: 
میدانهای میوه و تره‌بار با کی جهتگیری خاص و براساس نیازهای 
مشخصی دنبال می‌شود؟ امّا اگر ما به تنوع بازارگاه ها توجه کنیم. 
متنوع  اشَکال  بروز  برای  اساساً  شهری  بازارگاه های  از  بخشی 
»تجارت غیر رسمی« است نه »تجارت‌های رسمی«. و جایی است 
برای تبادلات شغلی کوچک. و همچنین جایی برای رشد اقتصادی 
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محلی و کارگاه های خانگی است. از ديگر سو وقتی ما در 
باره‌ی اقتصاد شهر بحث میک‌نیم راجع‌ به جامعه‌ی شهری 
که  است  ضروری  نکته  این  یادآوری  میک‌نیم.  صحبت 
 89 سال  در  که  )پیمایشی(  سنجی  افکار  آخرین  براساس 
انجام شد، بیش از 65 درصد مردم تهران، خودشان را در 
طبقه متوسط ارزیابی میک‌نند و این در شرایطی است که 
درصد   65 میک‌نیم  نگاه  اقتصادی  وضعیت‌های  به  وقتی 
مردم تهران جزء طبقه متوسط اقتصادی قرار نمی‌گیرند و 
به این معناست که ما با »طبقه‌ی فرهنگی« روبرو هستیم. 
نه با »طبقه‌ی اقتصادی«، افرادی که نیازها و ذهنیتهایشان 
 5 اگر  میک‌نند.  تعریف  فرهنگی  شاخص‌های  براساس  را 
درصد نیاز فرهنگی را در نظر بگیرید یعنی 5 درصد 65 درصد 
جمعیت تهران که عدد خیلی بزرگی است که برای آن 5 
درصد این نگاه هیچ ظرفیتی را پیش‌بینی نکرده است. ببنید 
مسأله‌ی اصلی در بازارگاه های شهری و بخشی از آن تأمین 
نیازهاست. بازارگاه ها اعم از اینکه کی فروشگاه زنجیره‌ای، 
یا میدان میوه و تره‌بار، یا بازارگاه هفتگی باشند به نظر من 
در جستجوی پاسخگویی به نیازهای بسیار متنوع کی شهر 
هستند. در شمال همیشه بازارگاه در کی مکان مشخصی 
تشکیل می‌شود که به آن مکان هویت داده است. هویت 
معنادار  رابطه  کی  آن  به  نسبت  افراد  شده  باعث  مکانی 
تعریف کنند. حتی در تهران آن کسانی که به میدان میوه 
و تره‌بار می‌روند به نوعی ناخودآگاه براساس مجموعه‌ی از 
اما اگر  انتخاب میک‌نند،  ذهنیت‌های مختلف آن مکان را 
الان فرض بگیرید در وجه اقتصادی، همین 5 درصدی که 
خُرد  از آن صرف نظر میک‌نیم. در گردش سرمایه‌های  ما 
شهری، نمی‌تواند به عدد بزرگی تبدیل شود. بخصوص در 
شهری که با محدودیت منابع مدیریتی روبرو است. یعنی 
هر چه ما تلاش میک‌نیم، نمی‌توانیم منابع مدیریت شهری 
را تنوع بدهیم. به دلیل اینکه به این ظرفیت‌های کوچک 
که، در کنار هم می‌تواند ظرفیت‌های بزرگی را ایجاد کند، 
همواره  شهر  که  مواردی  از  یکی  شده است.  توجهی  کم 
»تجارت‌های  ایجاد  کند.  برقرار  را  زنده  رابطه‌ی  آن  باید 
بزرگ  جامعه‌ی  کی  با  ما  وقتی  نشده است.  پیش‌بینی« 
میزانی  به  هستیم  روبرو  کلانشهر  در  بخصوص  شهری 
کنیم،  تعریف  نشده«  پیش‌بینی  »تجارت‌های  بتوانيم  که 
می‌توانیم گردش های اقتصادی شهریمان را رونق بدهیم. 
در  می‌تواند  فقط  اتفاقاً  نشده  پیش‌بینی  تجارت‌های  این 

اینکه مکان های تعریف  بازارگاه ها محقق بشود. به خاطر 
شده ظرفیت و استعداد این نوع تجارت را ندارند. 

اگر بخواهیم مثال بزنیم، میزان موفقیت همین فروشگاه های 
پیش‌بینی  تجارت‌های  این  پیش‌بینی  در  زنجیره‌ای همواره 
نشده است. یعنی به میزانی که قادر هستند این تجارت‌های 
»هایپراستار«  در  نمونه  براي  بیاورند.  را  نشده  پیش‌بینی 
پذيرايي  و  فروخته  هم  غذا  اصلی،  مجموعه‌های  کنار  در 
تجارت  اینها  به  که  می‌فروشند.  هم  سالاد  یا  و  مي‌شود 
که  است  بخشی  همان  این  مي‌گويند.  نشده  پیش‌بینی 
بازارگاه ها را از آن چیزی که ما به عنوان بازار می‌شناسیم، 

متمایز میک‌ند.
است،  رسمی  غیر  اقتصاد  کی  این  اینکه،  در  رضوی: 
هیچ جای شبهه‌ای نیست. مدیریت شهری باید بستر این 
اقتصاد غیر رسمی را فراهم کند و شهرداری‌ها هم در حال 
حاضر دارند به این پاسخ می‌دهند. ما باید بحث‌مان را دو 
بخش کنیم. یکی بازارهایی که، به عنوان بازار برای رفع 
ارائه  جدید  روش  و  شکل  به  و  میک‌ند  خانوارها  نيازهاي 
به  و  بشود  پیشرفته  باید  که  اینست  ما  اعتقاد  و  می‌شوند 
سمت بازارهای روز دنیا برود و من بر اين باورم که کم کم 
اینها را مجازی کنیم. یکرشته دیگر از بازارها مانند همان 
در صندوق عقب ماشین فروختن هستند که تولیدکنندگان 
در  را  بازارها  این  ما  بفروشند.  را  خودشان  تولیدات  باید 
شهرداری داریم ولی اسمش را »بازارهای سیار« )بازارهای 
در  بازارها  نوع  این  بستر  گذاشتیم.  خانگی(  مشاغل  برای 
آنها بسته  برای  شهرداری‌ها در حال فراهم شدن است و 
باغچه،  سبزی  )مثل  خودشان  فراورده‌هاي  تا  کنیم  آماده 
لیف بافتنی، عروسک و...( را بفروشند. این بازارها به صورت 
دوره‌‌ای و محلی در همه شهرداری‌ها ایجاد می‌شود. پس 
الان  می‌فرماید  دکتر  آقای  که  نیازی  به  شهری  مدیریت 

پاسخگوست.
در این بازارهای سیار ضوابط بهداشتی و اجتماعی و سایر 
مقررات دخیل هستند. براي نمونه اگر ترشی و ماست تولید 
شما  که  نمی‌دهند  را  اجازه  این  بهداشتی  ضوابط  کنید، 
با  شهرداری‌ها  همچنین  بفروشید.  بازارها  این  در  بیاورید 
گرانی زمین و کمبود زمین در شهرها روبه‌رو هستند، ولی 
هر دو نیاز را پاسخ می‌دهند یعنی هم بازارهای جدید و هم 
بازارهای سیار به تعبیری بازارهای مشاغل خانگی هستند. 
اما برنامه‌ریزان شهر باید برای اقتصاد غیر رسمی شهر کی 
بنده در هیچ طرح  به حال  تا  و  باشند.  برنامه‌ریزی داشته 
در  رسمی«  غیر  »اقتصاد  برای  جایی  هیچ  شهری  جامع 
علت  به  متأسفانه  بتازگی  نکرده‌ام.  مشاهده  شهرداری‌ها 
با آن روبه‌رو  وضع بد اقتصادی و معیشتی که تمام مردم 
هستند مشاغل دوم و سوم و غیررسمی به شدت اوج گرفته 
است. پس کی قسمت از مشکل ما برمی‌گردد به مشکل 
معیشتی و اقتصادی مردم، چون نابسامان است. اگر اینجور 
بازارها بدون برنامه‌ریزی و یا فکر قبلی ایجاد بشود، کی 
موقعی خواهیم دید که ما دیگر گنجایش و ظرفیت لازم 

برای پاسخگویی مردم را نداریم.

باید  همواره  شهر  که  مواردی  از  یکی 
ایجاد  کند.  برقرار  را  زنده  رابطه‌ی  آن 
نشده است.  پیش‌بینی«  »تجارت‌های 
شهری  بزرگ  جامعه‌ی  یک  با  ما  وقتی 
هستیم  روبرو  کلانشهر  در  بخصوص 
»تجارت‌های  بتوانيم  که  میزانی  به 
کنیم،  تعریف  نشده«  پیش‌بینی 
می‌توانیم گردشهای اقتصادی شهریمان 

را رونق بدهیم

مسعود رضوي، 
دانشجوي 
كارشناسي ارشد 
برنامه‌ريزي شهري
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واقع  در  گفتيد  شما  که  مطالبی  با   :
بخش،  یک  کرد.  بخش  دو  را  امر  این  می‌توان 
جنبه‌ی سنتی. و بخش ديگر جنبه‌ی تفریحی که 
در واقع امروز جوابگو هم نيست. این بازارگاه های 
که  زنجیره‌ای  فروشگاه های  مخصوصاً  جدید 
در  نقشی  می‌توانند  دارند  یکپارچه  مدیریت 
ویژه  به  باشند  داشته  بازار  در  قیمت‌ها  پایش 
پایش  یک  آنان  روی  بر  هم  نظارتی  نهادهای 
دارند. نقش اینها در این وضعیت چقدر می‌تواند 

موثر باشد؟
محدود  را  زنجیره‌ای  فروشگاه  کی  ما  وقتی  ریاضی: 
میک‌نیم به این که آیا صرفه اقتصادی دارد یا نه؟ به دلیل 
از  نظارت و کنترل مطلوبیت دارد، به نظرم بخش بزرگی 
موضوع از نظر پنهان شده است. و سؤال این است که چرا 

مردم به فروشگاه زنجیره‌ای می‌روند؟ 
به  میک‌نم  اشاره  شما  سوال  به  پاسخگویی  برای  من 
به  تهران  در  زنجیره‌ی  فروشگاه های  اولین  شکل‌گیری 
پایانی  دوره‌ی  به  متعلق  فروشگاه ها  این  »کوروش«.  نام 
حکومت شاه بود. وقتی چنین بسته‌های براي بازار تهران، 
تعریف شدند، »بازار تهران« آنها را اعلان جنگ مستقیمی 
در  مصاحبه‌ی  در  بادام‌چیان  آقای  کرد.  تلقی  خودش  به 
دوران  در  رفاه  فروشگاه های  وقتی  پيش  سال   20 حدود 
صراحت  به  کردند.  کار  به  شروع  دوباره  کرباسچی  آقای 
در کی مصاحبه گفت: دولت آقای هاشمی مرتکب همان 
زنجیره‌ای  فروشگاه های  شده است.  شاه  دولت  خطای 
ابزاری است برای رویارویی با بازار. چرا؟ چون بازار سنتی 
تهران به زعم خودش که درست هم هست، سهم یککش 
کوچک می‌شود. چون این فروشگاه های زنجیره‌ای بخش 
بزرگی از خرده‌فروشی شهر را بی‌رونق میک‌ند. و با کوچک 
شدن مشتری‌های خرده‌فروشی شهری سهم عمده‌فروشان 
بوده  این  آنها  سازوکار  چون  می‌شود.  کوچک  هم  بازار 
ولی  کارخانه می‌خرند،  از  را  وسایل صوتی  مثلًا  که  است 
آن کسی که در مغازه لوازم خانگی می‌فروشد. کارخانه به 
این فروشگاه 5 عدد یخچال نمی‌دهد. این تعبیر در حقیقت 
نوعی شکاف بین دو نگاه است. کی نگاه، نگاه سنتی به 
اقتصاد شهری و نوعی حاکمیت و انحصار که همواره در 
به  شده  گشوده  نگاه  دوم،  و  می‌شد.  خلاصه  سنتی  بازار 

اشکال جدیدی از تجارت شهری و اقتصادی شهری است.
می‌شود.  درست  زنجیره‌ای  فروشگاه  کی  وقتی  طبیعتاً 
این فروشگاه زنجیره‌ای‌ کی عرصه عمومی جدید را خلق 
نگاه  عمومی  فضاي  این  تاریخچه‌ی  به  اگر  است.  کرده 

کنیم، خیابان‌های تجاری سنتی ما همواره در حال کوچک 
نگاه کنیم آن ویژگی  به تهران و مشهد  اگر  بودند.  شدن 
خیابان‌های سنتی کوچک پيوسته از بین رفته است. چون 
روی کی کالای مشخص تمرکز کرده‌اند و تنوع سابق را 
میدان  تا  ولیعصر  خیابان  راسته‌ی  در  نمونه  براي  ندارند. 
می‌شویم.  روبه‌رو  لباس‌فروشان  راسته‌ی  با  فقط  ولیعصر 
در  یا  مولوی هست.  خیابان  یا  برلن  کوچه  در  هم  همین 
وقتی  اما  است،  کتابفروشان  راسته‌ی  که  انقلاب  خیابان 
که فروشگاه های زنجیره‌ای درست می‌شود. کتاب، لباس، 
فرش، لوازم خانگی و... وجود دارد. این عرصه مکان شهری 
به  در هویت بخشی  افراد  که  مکانی  به  تبدیل میک‌ند  را 
شهری  نشانه‌های  عنوان  به  را  آن  شهری،  مکان‌های 

می‌شناسند.
که  تهران  شهر  استخوان‌بندی  و  نقشه  به  شما  وقتی 
مردم  از  آنجا  در  کنید  مراجعه  است،  مفصلی  مجموعه‌ی 
تهران پرسش شده که مثلا مکانهای تجاری کجا هستند؟ 
روی  واقعیت هست  در  که  آنچه  با  را  آنها  ذهنیت  سپس 
 85 این  که  است.  درست  درصد   85 کرده‌اند.  پیاده  نقشه 
درصد عمدتاً به نشانه‌های شهری اشاره دارد. یعنی جایی 
مثال  براي  که  جایی  یا  دارد.  وجود  قدس  فروشگاه  که 
دارد.  وجود  ورزشی  مکان  کی  عنوان  به  آزادی  ورزشگاه 
و ذهنیت کی شهروند براساس مکانهایی که خودشان به 
عنوان فضاي همگاني تعریف کرده‌اند، شکل می‌گیرد. اگر 
این را به بحث طبقه‌ي متوسط شهری قبلی ببریم. تفاوت 
تفاوت‌  و همچنین  شاه  زمان  در  زنجیره‌ای  فروشگاه های 
فروشگاه های  و  جنگ  از  بعد  زنجیره‌ای  فروشگاه های 
شهری  مناطق  تمام  در  اگر  می‌شود.  دیده  کاملا  امروزی 

»هایپر استار« بزنند جواب خواهد داد. 
اگر به این طبقه‌ی متوسط که طبقه‌ی فرهنگی اجتماعی 
از  شيوه‌اي  آنان  برای  خرید  کنیم،  نگاه  است  اقتصادی  و 
با  ميانه  طبقه‌ي  عنوان  به  ما  همه‌ی  یعنی  است.  زندگی 
در  مي‌دهیم.  نشان  را  زندگی‌مان  سبک  کردن،  خرید 
اینجا علاوه بر اینکه مکان خرید متنوع است، کی مکان 

»تَشَخُص« هم هست یعنی تو از کجا خرید میک‌نی!
: در این خیزش قیمتی که بتازگي ایجاد 
بارکد  به  و مشتری  بین خریدار  اعتماد  آن  شد. 
آن  فروشگاه ها  سایر  و  که هایپر  می‌شد  باعث 

همه شلوغ بشود؟
مهمترین  تقاضا  و  عرضه  مدرن  ساختارهای  ریاضی: 
چیزی که به افراد می‌دهند استانده )استاندارد( سازی است. 
طبيعي  بطور  و  مدرن  جامعه‌ی  ویژگی‌های  از  یکی  یعنی 
شهر مدرن تعریف کردن استانده است. استانده‌ی بهداشتی، 
بسته‌بندی، قیمت، یکفیت و.... در گذشته استاندارد اهمیتی 
به  چون  می‌زنند  چانه  مردم  سنتی  بازارهای  در  نداشت. 
چانه‌زدن  این  ندارند.  باور  است  واقعی  قیمت  این  اینکه 
خودش برای آنها بخشی از فرهنگ شده است، اما امروزه 
هفته  برای کی  روز  نصف  در کی  می‌خواهید  وقتی شما 
این  کار  بارکد  و  وقت.  اتلاف  یعنی  چانه‌زنی  کنید،  خرید 

درست  زنجیره‌ای  فروشگاه  یک  وقتی 
یک  زنجیره‌ای‌  فروشگاه  این  می‌شود. 
عرصه عمومی جدید را خلق کرده است. 
عمومی  فضاي  این  تاریخچه‌ی  به  اگر 
نگاه کنیم، خیابان‌های تجاری سنتی ما 

همواره در حال کوچک شدن بودند

 ابوالحسن رياضي،
 دكتر در جغرافيا و

برنامه‌ريزي شهري
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چانه‌زنی‌ها را میک‌ند یعنی شما اعتقاد دارید که چانه‌ها قبلًا 
زده شده و منصفانه خرید میک‌نید. 

: آیا بازارگاه های بزرگ مانند هایپراستار، 
مگامال و... یک پدیده پایدار هستند. یا پس از 
به شکست  بازار سنتی محکوم  مدتی در مقابل 

خواهند بود؟ علت هر دو حالت را بفرمائید؟
به دلیل سیاسی، جغرافیایی،  ما  اقتصاد کشور  آهنگری: 
غنی بودن و... نشان می‌دهد اقتصاد پایداری نیست یعنی 
پیدا  کاهش  درصد   300 ملی  پول  یکسال  ظرف  وقتی 
نشان  این  می‌شود.  سوم  کی  ملی  پول  ارزش  و  میک‌ند 
دهنده اینست که اقتصاد ما دچار نوسان است. و برای تاجر 
و صاحب سرمایه که در حوزه‌ی اقتصادی می‌خواهد نقش 
ایفا کند، یقیناً همیشه کی نگرانی و دغدغه وجود دارد. و 
ولع  و  کی حرص  همیشه  است.  طور  این  هم  مردم  بین 
دارند چون می‌دانند پول ابزار مطمئنی نیست. شاید در کی 
تومان  هزار  دلار  سال   10 که  بود  افتخار  ما  برای  دوره 
و  استدلال  بود.  کار هم غلط  آن  البته  كه   – فروخته شد 
باید  دلار  برای  دارم.  این  برای  هم  کافی  علمی  دلایل 
قیمتی را پیدا کنیم. چون بین تولید ناخالص ملی و اقتصاد 
ما  است.  برقرار  رابطه عملی  ملی کی  پول  ارزش  و  ملی 
نمی‌توانیم با فروش نفت به زور پول ملی را 1000 تومان 
قرار دهیم. چه دولت قبلی و چه دولت فعلی هر دو به نظر 
نگهداشتن  ارز خطا کردند.  قیمت  تنظیم دستوری  در  من 
کار  کی  من  نظر  به  تومان  هزار  قیمت  روی  ارز  قیمت 
را گفتم که بگویم کشور ما  اینها  کاملًا غیر علمی است. 
کی »اقتصاد نوسانی ناپایدار« دارد. و برای سرمایه‌گذار و 

صاحب صنعت غیر قابل اعتماد است.
در جامعه‌ي ما محله شکل گرفته است. محله مؤلفه‌های 
دارد یکی از مولفه‌ها بازارچه‌ي محله است. مسجد. مدرسه، 
بانک، پارک و... داریم. این مؤلفه‌ها در کنار هم معنا پیدا 
کوچکی  محله‌های  به  را  شهرمان  می‌توانیم  ما  میک‌نند. 
تقسیم کنیم که توي هر محله مغازه‌های مختلف و بازارهای 
مختلف هست که روابط عاطفی، انسانی، و فرهنگی برقرار 
می‌باشد. و همه همدیگر را می‌شناسند، ولی غرفه‌هایی هم 
هست که امروز هست ولی ممکن است فردا نباشد، چون 
است  این  مؤلفه‌هایش  از  هایپراستار  است.  فروشی  خرده 
می‌دهد.  مردم  ارزان دست  و  می‌خرد  عمده  قیمت  به  که 
کالاهایي که قیمتش مناسب است و رقابتی و استانده است 
بار خرید مایحتاج  و وقت کمتر صرف می‌شود. و در کی 
خودش را تهیه میک‌ند. به نظر بنده الزامی وجود ندارد. اگر 
حتماً  باشیم  داشته  را  مثبت  مؤلفه‌های  این  می‌خواهیم  ما 
زنجیره‌ای درست کنیم. شما می‌توانید  فروشگاه های  باید 
کنید.  مدیریت  را  عمده‌فروشی  )بالادستی(  بالاتر  لایه  در 
عرض بنده این است که لزومی ندارد کی مدل غربی با این 
شيوه و سیاق و بسیار جذاب را داشته باشیم و می‌توانیم در 

همان بازارهای محله‌ای همه اینها را گرد بياوريم.
و  پررنگ  را  ما  سنتی  فرهنگ  مهندس  آقای  رشیدی: 
کنار زندگی شهریمان می‌بینند. برای همین است که استناد 

میک‌نند که فروشگاه های زنجیره‌ای کی مدل غربی است 
که به فرهنگ ما وارد شده است. و ما از این روش برای 
برطرف کردن نيازمنديهايمان استفاده میک‌نیم. نکته‌ا‌ی که 
ایشان توضیح می‌دهند محله‌های سنتی است که در بخشی 
مراجعه  مثلا  شما  )یعنی  می‌افتند  اتفاق  شهرما  نقاط  از 
میک‌نید به مغازه‌ي عباس آقا خرید مواد لبنی‌تان را انجام 
مواد  و  میک‌نید  مراجعه  آقا  حسن  مغازه‌ي  به  یا  می‌دهید 
پروتئینی‌تان را خریداری میک‌نید( این فروشگاه ها جدای از 
هم هستند با تخصصهاي مختلف کنار هم قرار گرفته‌اند، 
همان »سرای محله« است. این برمی‌گردد به شيوه‌ي نگاه 
ما به شهر كه چگونه نگاهی است. در حال حاضر به نظر 
من، شهر ما نه محله‌ای سنتی است و نه مدرن. الان تهران 
آميزه‌اي از این اينهاست. منطقه‌ي 22 شهر تنها منطقه‌ی 
است که طرح جامع شهری در آن اجرا شده است- بقیه‌ي 
محله‌ها طرح جامع شهری ندارند. بعد محله‌های جدیدی 
با محله‌های قدیمی و یا ساختمان‌های  که ایجاد می‌شود 
جدیدی که ساخته می‌شود با ساختمان‌های قدیمی در تضاد 
هستند. براي نمونه خیابان ایران کی محله‌ی قدیمی است. 
از  یکی  هستیم.  روبرو  فرهنگ  دو  با  ایران  خیابان  در  ما 
فرهنگ‌‌ها با خانه‌های قدیمی سنتی و کی فرهنگ دیگر 
ساختمان‌های جدیدی که در آن منطقه ساخته شده‌اند. خود 
این نگاهها متفاوت است. در واقع خانواده‌های ما در حال 

خانواده  ما کی  یعنی  زندگی میک‌نند.  به دو شکل  حاضر 
خانه  داخل  اداره‌ی  مسؤول  خانواده  مادر  که  داریم  سنتی 
است، ولی در زندگی مدرن کی خانم خانه‌دار موقت داریم 
دانشگاه، معلم می‌بیند  استاد  بیشتر کارمند،  را  که خودش 

تا خانه‌دار.
جایی  باید  همین  برای  دارد  دیگری  شرایط  دوم  خانواده 
سبد  بتوانند  می‌شوند  مجموعه  آن  وارد  وقتی  که  باشد 
کالایی ماهانه‌اش را خریداری کنند. چون هر روز نمی تواند 
لبنیات  خرید  باشد  یادمان  اگر  که  صورتی  در  کند.  خرید 
در  می‌خریدند.  پنیر  گرم   100 می‌رفتند  یعنی  بود.  روزانه 
میک‌نند  )يخ‌زده(  فریزری  هم  را  نان  امروزه  که  صورتی 
که نشان دهنده‌ی تغییر زندگی است. چرا این تغییر اتفاق 
افتاده؟ برای این است که شرایط زندگی شهر این اجازه را 
نمی‌دهد که هر روز صبح نیم ساعت وقت بگذاریم برای 
نیست.  ما خانواده‌ها سنتی  خرید صبحانه. دیگر در کشور 
چون وقتی خانم خانه کارمند باشد دیگر همه وقتش را در 

منزل صرف نمیک‌ند.
آهنگری: چرا تهران چنين آميزه‌اي از آب در آمده. چون 

مهدي آهنگري، 
كارشناس ارشد 
تحليل سيستم‌ها

طبقه‌ی  که  متوسط  طبقه‌ی  این  به  اگر 
فرهنگی اجتماعی و اقتصادی است نگاه 
کنیم، خرید برای آنان شيوه‌اي از زندگی 
به عنوان طبقه‌ي  ما  یعنی همه‌ی  است. 
ميانه با خرید کردن، سبک زندگی‌مان را 

نشان مي‌دهیم
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حساس  نقاط  و  زیرساختها  به  توجه  و  مطالعه  بدون  ما 
به  نوین  شیوه‌ی  آوردن  به  کردیم  شروع  فرهنگی‌مان 
کشورمان. اگر اعتقاد داریم در کشورمان چیزی به نام تربیت، 
فرهنگ داریم. باید مؤلفه‌های فرهنگی را هم رعایت کنیم. 
ما باید مزایای کی طرح را بسنجیم. مثلًا استانده یا ارزان 
قیمت بودن، یکی از نکاتی که ایشان فرمودند این بود که 
انحصار  گذشته  در  داشت.  انحصار  درونش  در  سنتی  بازار 
بنگاه‌های  یا  کارخانه‌ای  انحصار  امروزه  ولی  بود،  سنتی 
اقتصادی مدرن است. این انحصارها فقط پوسته‌اش عوض 
شما  است.  انحصار  نوعی  کالا[  نشان   =[ برَند  خود  شده. 
اگر بخواهید کارتان را عرضه کنید باید برای اثبات کردن 

کارتان هزینه کنید.
بخواهد  است.  خوب  هم  کارش  که  نوپا  تولیدکننده  کی 
همین  نداریم،  که  تعارف  کند،  عرضه  را  خودش  کالای 
است  این  بنده  عرض  نمیک‌نید.  خرید  او  از  شما  خود 
مؤلفه‌های  باید  کنیم  درست  بازارچه  می‌خواهیم  اگر  که 
این  براساس  و  کنیم  نگاه  را  تربیتی‌مان  فرهنگی‌مان، 

مؤلفه‌ها دست به کار شویم. 
عرض کردم این شیوه جدید معایبی دارد این حرف‌ها نه 
قبلی  شیوه‌ی  تأیید  در  نه  و  است  شیوه  این  رَد  بر  دلیل 
رفته  ميان  از  ما  انسانی  روابط  تمام  کنیم  اگر دقت  است. 
مؤلفه‌های  از  یکی  چون  است.  رفته  بین  از  محله  است. 
محله بازارچه است. در بازار مردم با هم برهمکنش دارند. 
و  هایپراستار  توسط  مردم  زندگی  مایحتاج  تمام  وقتی 
به  آیا  نداریم.  کار  محله  با  دیگر  بشود  تامین  فروشگاه ها 
نظر شما فروشگاه رفاه از نظر اقتصادی مجموعه‌ی موفقی 
بوده است؟ وقتی شما مغازه داشته باشید ثروت پراكنده‌تر 
می‌شود. و تراکم در کی جای خاصی جمع نمی‌شود. خود 
احساس  آدم‌ها  است.  ارزش  کی  جامعه  در  ثروت  توزیع 
کارخانه  که  قیمتی  اگر  میک‌نند.  بیشتری  تملک  و  تعلق 
می‌دهد با قیمتی که بازار مرکزی و محلی مي‌دهد، یکی 

باشد هیچکس هوس نمیک‌ند این‌ور و آن‌ور برود.
یک  زمانی  اندک  در  بازارگاه  هر   :
مشتریان  و  می‌شود.  خرید  برای  گرانیگاهی 
آخرین  مي‌كشد.  خودش  سمت  به  را  زیادی 

که  بود.  هایپراستار  دیدیم  ما  که  پدیده‌ی 
خريداران از 30 کیلومتری خاور تهران خودشان 
می‌رسانند.  فروشگاه  اين  به  خرید  برای  را 
رفاه  در  قدیم  از  که  شما  اینست.  من  پرسش 
بودید و در سرتاسر تهران شعبه دارید، مکانیابی 
یک  که  بود  ضوابطی  روی  می‌شده  انجام  که 
فروشگاه را مثلًا در سه راه جمهوری و یکی دیگر 
در خیابان پاک‌نژاد يا با وجود هایپر استاری که 
در منطقه 22 هست مگامال از کجا سر در آورد 
میدان  در  شما  رفاه  فروشگاه  که  صورتی  در 
فروشگاه  یا  ندارد  فاصله  خیلی  و  است  آزادی 
ساخته  دارد  ستاری  خیابان  در  که  کوروش 
این موجی  و  از هم فاصله دارند  می‌شود. چقدر 

که بلند شده واقعاً يك نياز است یا تب ؟
اگر  شد.  افتتاح   74 سال  در  رفاه  فروشگاه  رشیدی: 
نقاط  در  کوروش  فروشگاه  انقلاب  از  قبل  به  برگردیم 
مختلف شهر بود که بعد از انقلاب تبديل به فروشگاه قدس 
شد و تعطیل هم شدند. فروشگاه شهروند برای شهر تهران 
تهران  شهرداری  به  متعلق  درصد   100 سهامش  و  است 
بانکی  سامانه  به  متعلق  سهامش  رفاه  فروشگاه  و  است. 
از  یکی  تهران  شهرداری  و  است  کشور  شهرداری‌های  و 
سهام‌داران آنست. اما سهامش سهام غالب نیست و حدود 

6/5 درصد است.
: مردم چقدر سهام دارند؟

رشيدي: حدود 5 درصد از کل سهم متعلق به اشخاص 
درصد   5 داریم  که  سهمی  میلیون   450 از  است.  حقیقی 
در  که  بود  اينگونه  نگاه   74 سال  است.  مردم  به  متعلق 
کنار  در  و  شوند  نزدکی  مردم  به  شهر  مرکزی  نقاط 
اگر  و  کرد  تغییر  شهر  شرایط  کنند  ایجاد  فروشگاه  مردم 
دو  به  تهران  بود شهر  قرار  زماني  در کی  باشد  خاطرتان 
بخش سیاسی و اقتصادی تبدیل شود، مثل کشور تریکه، 
عربستان یا پاکستان و... که کی مرکز اقتصادی دارند. با 
کی جمعیت زیاد و کی مرکز سیاسی با کی جمعیت اندک 
مثل استانبول و آنکارا در تریکه. در ایران هم قرار بود این 
کار انجام شود. یعنی بخش سیاسی از بخش اقتصادی جدا 
بشود. وقتی این اتفاق افتاد در جاهای مختلف دو تا مرکز 
این  که  میک‌رد  تقسیم  را  جمعیت  این  که  داشتیم  قدرت 
اتفاق نیافتد. کار آن زمان دولت این شد که آنها را با کی 
از  افتاد  اتفاق  این  وقتی  بدهد.  قرار  کنار هم  در  هزینه‌ای 
اضافه  را  و عرض شهر  مجبور شدیم طول  منظر شهری 
استفاده  بزرگراهها  از  برای دسترسی‌های مختلف  کنیم. و 
الان کی  نه  ما  افتاد که  اتفاق  فعلی  این وضع  کنیم. که 
که  اشِکالی  اقتصادی.  نه کی شهر  و  داریم  شهر سیاسی 
در دید مدیران وقت تجلیّ پیدا کرد و ما هم در فروشگاه 
نقاط  در  ابتدا  بود که  این  تفکر شدیم،  گرفتار همین  رفاه 
براساس  افتتاح فروشگاه کردند. و  به  مرکزی شهر شروع 
آن نگاه یکرشته فروشگاه را خریدند و یا ساختند. ولی الان 
نمی‌بینید.  زنجیره‌ای  فروشگاه  شما  مرکز شهری  هیچ  در 

محله‌های  به  را  شهرمان  می‌توانیم  ما 
محله  هر  توي  که  کنیم  تقسیم  کوچکی 
مختلف  بازارهای  و  مختلف  مغازه‌های 
و  انسانی،  عاطفی،  روابط  که  هست 
فرهنگی برقرار می‌باشد. و همه همدیگر 

را می‌شناسند

 محمدرضا رشيدي،
 مديرعامل فروشگاه های

زنجيره‌اي رفاه؛

را  مطلوب  بازار  یک  ویژگیهای  باید  ما 
کنیم،  پیدا  را  نقاط ضعف  کنیم.  تعریف 
مطرح  را  خودمان  فرهنگی  شاخصه‌های 

کنیم. تا به یک روش میانی برسیم
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فروشگاه های زنجیره‌ای، از مرکز شهر به حاشیه‌ی شهر رفته‌اند.
که  زنجیره‌ای  فروشگاه های  یکی  داریم.  خرید  مرکز  تا  دو  ما 
داریم  مراکز خرید  بدهند. و کی  باید خدمات  و  خودشان هستند 
مثل »تهران مال« و.... این هم کی جور نگاه به بازارگاه ها بود. 
از  بخشي  هستند.  قسمتی  دو  خرید  حوزه‌ی  در  خرید  مراکز  این 
آن  از  دیگرش  قسمت  و کی  است  زنجیره‌‌ای  فروشگاه های  آن 
برندهاست ]= کالاهای نشاندار[ که مراکز تجاری و مراکز خرید 
که  کشورهایي  به  الان  اگر  شده‌اند.  ایجاد  دنیا  در  نگاه  این  با 
از  که  می‌بینید  کنید،  سفر  میک‌نند،  برنامه‌ریزی  خریدشان  برای 
روش دوم استفاده میک‌نند. مرکز خریدی است که، در کنار اين 
مرکز خرید نیازهای تفریحی و رفاهی هم برطرف می‌‌شود. مثل 
اینست که وقتی شما در کی مجتمع خرید می‌روید هم فروشگاه 
تریا  و  رستوران  استخر،  نشاندار، سینما،  زنجیره‌ای، هم كالاهاي 
شهربازی  حتی  است.  مجموعه  همان  در  اینها  همه  دارد.  وجود 
)مثل  انجام می‌دهند.  را هم  تفریحشان  خانواده  یعنی  هم هست 
خیابان معلم( منتها 2تا نگاه وجود دارد. یکی اینکه مرکز خرید را 
از مرکزیت شهر و نقاط پر آمد و شد که محدودیت طرح ترافکی، 
منطقه 22(.  )مثل  ببرند  به حاشیه  و  دارد خارج کنند  فرد  و  زوج 
بعضی از کشورها مرکز خریدشان در ورودی و خروجی شهرهاست. 
)براي نمونه اتوبان کرج اتوبان افسریه آزادگان( حتی امکان دارد 
ولی  قم(   15 یکلومتر  )مثلًا  بگیرند.  فاصله  شهر  از  یکلومتر  چند 
از  را  کرج  نمی‌توانید  شما  دارد  تداخل  کمی  ما  شرایط  متأسفانه 
تهران جدا کنید. من این پیشنهاد را در وزارت مسکن به دوستان 
مسکن  کردیم.  ایجاد  را  مهر«  در کشور »مسکن  ما  گفتم  دادم. 
مهر یعنی »شهر‌کهای هوایی« با کی تعریف مشخص در کی 
منطقه. این شهرک هوایی باید خدمات داشته باشد. در برنامه‌شان 
این را دارند که هم مسجد، مدرسه، بازار، درمانگاه و... داشته باشند 
که هیچ کدام را ندارند. بیشتر شبیه خوابگاه است. چون ناقص اجرا 
شده مثل خوابگاه می‌ماند. من پیشنهاد کردم که شرکت رفاه حاضر 
است به شرط اینکه شما زیرساختش را آماده کنید، عملیات اجرایی، 
بازار محلی‌اش را اجرا کند. ما محله‌های سنتی‌مان را تبدیل کردیم 
فروشگاه های  افتاده  اتفاق  این  که  حالا  جدید.  شهرکهای  به 
زنجیره‌ای می‌توانند بازارهای محلی را به شکل نوينش، یعنی در 
قالب کی شعبه فروشگاه زنجیره‌ای در محله ایجاد کنند که این دو 
تا راه دارد؛ یکی اینکه مدیریتش را خود شرکت زنجیره‌ای انجام 
بخش خصوصی  یا  برند  نشاندار/  کالاهای  تحت  بیاید  یا  و  دهد 
مشارکت کند. و به آن بقال سنتی نشان کالا/ برند بدهیم و در 
فروشگاه کار کند. تحت چه قالبی؟ تحت قالب رفاه. چه کالایی را 

بفروشد؟ کالای را که ما تهیه کردیم و در شعبه‌ها پخش میک‌نیم.
: شما پاساژ درست میک‌نید؟

که  محله‌ای  فروشگاه  نمیک‌نیم.  درست  پاساژ  ما  نه.  رشيدي: 
با  نظارتش  و  پشتیبانی  اما  شماست.  مال  نیست.  من  مال  دیگه 

من است. 
: یعنی با نشان رفاه باشد؟

رشیدی: بله. تحت نشان رفاه. ما باید بیایم وضعیت اقتصادی را 
با فرهنگ خودمان بومی‌سازی کنیم. و آن شخصی که می‌خواهد 
فروشگاه را بگیرد، باید متعهد باشد که ضوابط را اجرا کند. وقتی 
به  و  کوتاه  مقطعی،  برهمکنش  این  نکند  اجرا  را  ضوابط  این 
اینست  نمونه‌ي ساده‌ا‌ش  بین می‌رود.  از  و  است  شدت شکننده 
که شخص حق ندارد خودش کالا بخرد و باید کالایی را که در 
اختیارش گذاشته می‌شود، بفروشد. اگر بخواهد خودش به دنبال 
کالا برود. بین کالایی که خودش تهیه میک‌ند و کالای که شرکت 
در اختیارش می‌گذارد کی تفاوت قیمتی ایجاد می‌شود. این کالا 
را  رابطه‌اش  بنابراین شرکت  می‌شود.  زیان  به  تبدیل  و  می‌ماند 
قطع میک‌ند. بنابراین برهمکنش باید دو طرفه باشد. ما هنوز این 
حُسن  کی  زنجیره‌ای  فروشگاه های  نکرده‌ایم.  اجرایی  را  روش 
دارند. فروشگاه های زنجیره‌ای می‌توانند خودشان را در قالب‌های 
داشته  هایپر  می‌توانیم  ما هم  برسانند.  و ظهور  بروز  به  مختلف 
باشیم کی فروشگاه 8 هزار متری و یا کی فروشگاه 200 متری. 
این تنوع است که تابع مساحت است. ولی در فروشگاه 200متری 
در  که  صورتی  در  باشیم  داشته  تنوع  هزار   2 می‌توانیم  حداکثر 

فروشگاه 8هزار متری تا 80 هزار تنوع می‌توانیم داشته باشیم.
بنابراین، این مصرف کننده است که انتخاب میک‌ند نیازش را از 
کدام یکی از مراکز تهیه کند. ما برای فروشگاه پا‌کنژاد که الان 
تعطیل شده برای حداقلش هم استانده قائل شدیم. گفتیم حداقل 
کوچکترین واحد فروشگاهی باید 500 متر باشد. که حداقل‌های 
تنوع را بتواند عرضه کند. بنابراین ما 3 مقوله‌ی استانده، مساحت 
و سطح فروش دیدیم که از 500 متر شروع می‌شود تا 8 هزار متر 
و 10 هزار متر ادامه پیدا میک‌ند. یعنی کوچک ]= مینی مارکت 
[ و بزرگ هم مانند ]= هایپر مارکت [. از این سه روش استفاده 
میک‌نند. هر سه روش با پیشنهادی که دادم توان اجرا دارد. هایپر 
8 هزار متری را بدهیم به کسی که می‌خواهد این کار را انجام 

دهد. و از این روش برای سرای محله‌مان استفاده میک‌نیم.
: این مکانیابی یا جانمایی برای هایپر که مثلًا 
برای  است  دیده  را  این  و  آمده  فرانسویش  شرکت 
مگامال یا کوروش چه کار میک‌ند؟ یعنی همه باید به 

غرب تهران بروند؟
رشیدی: متاسفانه همیشه مرغ همسایه غاز بوده. شما می‌دانید 
ایجاد  را  قرار شده هایپر، سازه  و  برای هایپر زمین مجانی است. 
به  سال   20 از  بعد  و  کند.  بهره‌برداری  بعد  سال   20 تا  و  کند 
شهرداری بدهد. من به شهرداران شهرهای دیگر این پیشنهاد را 
دادم. که شما دارید مسکن مهر می‌سازید 30 هزار واحد ولی کی 

تبدیل  را  سنتی‌مان  محله‌های  ما   
این  که  حالا  جدید.  شهرکهای  به  کردیم 
زنجیره‌ای  فروشگاه های  افتاده  اتفاق 
شکل  به  را  محلی  بازارهای  می‌توانند 
شعبه  یک  قالب  در  یعنی  نوينش، 
فروشگاه زنجیره‌ای در محله ایجاد کنند

شهر  گشودن  به  که  ذهن  شدن  گشوده 
باز  را  انسان  افق‌های  می‌شود،  منجر 
می‌کند. و فضا به این نیاز پاسخ می‌دهد و 

البته این نیاز را هم تشدید می‌کند



11سال سیزدهم/ شماره 112

مغازه هم ندارید. همانطور که مکلفّ هستید مسجد بسازید. مغازه 
هم بسازید، منتها اگر به خاطر مردم است مغازه را به ما واگذار 
کنید چون اگر قرار باشد من هزینه زیرساخت بدهم، قیمت تمام 
شده افزایش پیدا میک‌ند و نمی‌توانیم خدمت ارائه بدهیم. اگر شما 
می‌پذیرفتیم.  سر  با  ما  میک‌ردید  اجرا  رفاه  برای  را  هایپر  روش 
نمی‌شد  تمام  زیرساخت  جزء  زمین  تمام شده  قیمت  اینکه  برای 
تمام  و هزینه‌های  ارزانتر مي‌شد  آن سازه‌ای که من می‌سازم  و 
شده کاهش میی‌افت، می‌توانستیم افزایش عملیات داشته باشیم. 
الان در غرب تهران زمین متری چند است؟ یا حتی قیمت زمین 
در شرق یا جنوب چقدر است؟ من اگر قرار باشد 5 هزار، 8 هزار 
یا 10 هزار متر زمین بخرم باید  بودجه‌ای که برای ساخت کی 
فروشگاه هایپر در هر نقطه گذاشتم را پول زمین بدهیم و با کی 
اگر زمینی خریدم، در  سوم دیگر آن، نمی‌شود فروشگاه ساخت. 
می‌سازم.  ساله   50 قیمت  گران  سازه  نمی‌سازم،  موقت  سازه  آن 
ساله   19 می‌دهد  قول  شما  به  ساخته  ساله   20 سازه  کی  هایپر 

مستهلک شود.
رضوی: هایپر پدافند غیر عامل دارد در صورتی که رفاه ندارد و 

محاسنش را کنار هم برای مجموعه شهری باید ببینیم.
هایپر  شد.  ایجاد  مدرن  شرایط  با   88 سال  در  هایپر  رشیدی: 
همان  می‌گویم  من  میک‌ند.  فعالیت  خوب  نقطه  کی  در  آمده 
امکاناتی که برای آنها گذاشتید در اختیار من هم بگذارید. ضمن 
این  با  ارتباط من  اما  است.  اینکه شهرداری مشهد سهامدار من 
بطور  برهمکنش  این  اگر  می‌گویم  من  نیست.  خوب  شهرداری 

وقتی  انسانی می‌شود.  ما  مدیریت  از  بخشی  بشود،  برقرار  واقعي 
رشیدی را بردارند و کسی دیگر بیاید سلیقه‌شان زمین تا آسمان با 

هم فرق خواهد کرد. 
ما اگر کی پایه‌‌ی را گذاشتیم کی قرارداد امضا می‌شود، مجموعه 
مکلف هستند که این قرارداد را اجرا کنند. اتفاقاً ما داریم به سمتی 
می‌رویم که برنامه‌ریزی بلندمدت کنیم. که هر کسی آمد برنامه را 
اجرا کند و سلیقه‌ی عمل نکند. رفاه مجموعه‌اي است که متعلق 
به خودشان است. اگر امکانات هایپر را به کی ایرانی بدهند همین 
کارها را انجام می‌دهد. ما به همه‌ی شهرداری‌ها پیشنهاد کردیم. 
رفاه می‌تواند در هر شهر برای شهرداری کی شهروند باشد. چون 
باشد.  سویه  دو  برهمکنش  این  اینکه  شرط  به  ماست.  سهامدار 
تازه یادشان می‌افتد همه هزینه‌ها را لحاظ  وقتی به ما می‌رسند 

 شهر دوره‌ی نوزایی )رنسانس(، شهر 
براساس  مکان  یعنی  است،  »اندامواره« 
این  اگر  می‌شود.  درست  انسان  ذهنیت 
زنجیره‌ی اثبات شده را به بحث خودمان 
فضاهای  سنتی  ذهنی  دنیای  بیاوریم، 
خودش را داشته است. در تهران تقریباً 
که  صورتی  در  رفته،  بین  از  محله‌ها 
منحصربه‌فرد  و  بی‌بَدیل  ویژگی  محله 

شهر سنتی است
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کنند، همه درآمدهایشان باید محقق بشود و...، ولی اینطور نباید 
باشد. شهرداری‌ها موظف هستند که خدمات شهری بدهند. یکی 
از انواع خدمات شهری که خیلی برای مردم ما مهم است همین 

بحث »خدمات« است.  
ریاضی: در شهرداری معلوم نیست این مدیر 4 سال دیگر باشد. 
برای همین هر کاری که می‌خواهد انجام دهد برای این است که 
درآمدش را امروز بالا ببرد. و نمی‌خواهد سرمایه‌گذاری کند که 5 

سال دیگر جواب بگیرد.
باید  اینست که  رشیدی: ما تنها چیزی را که لحاظ نمیک‌نیم 
و  منطقی  حرف‌های  باید  بنابراین  بدهیم.  خدمات  شهر  مردم  به 
پیشنهادات با استدلال توسط دوستان لحاظ بشود. منظور من از 
هایپر ]= یعنی فروشگاه بزرگ[ است نه هایپر استار. کی اشِکالی 
منابع  خاطر محدودیت  به  که  اینست  دارم  این شیوه  در  من  که 
مجبورم از وضعیت موجود استفاده کنم. شهرداری تبریز کی مرکز 
و  کردیم  گفتگو  آنها  با  ما  ساخت.  متر   6500 مساحت  با  خرید 
از  ما  واگذارش کردند.  ما  به  بود.  رفاه مثبت  به  نگاهشان نسبت 
وضع موجود استفاده میک‌نیم. ما براساس تفکر خودمان هنوز به 
استانده میک‌نیم.  را  بازارگاه ورود نکردیم و داریم شرایط موجود 
بطور مثال اگر قرار باشد مجموعه‌های بزرگ عملیات استانده‌سازی 
این فروشگاهی که مدنظر  از صفر شروع کنند.  باید  انجام دهند 
است کی زمینی به مساحت 15 هزار متر در اختیارش گذاشتند. 
فروشگاه  را  دیگرش  متر  هزار   10 و  پاریکنگ  را  مترش  هزار   5
کردند. وقتی واردش می‌شوید بخشی از آن به خدمات فروشگاهی 
نشاندار( که  تبديل شده، بخش دیگرش شده )کالای  زنجیره‌ای 
از آن هم شهربازی  آماده هم می‌دهند. کی بخشی  حتی غذای 

شده است.
در  کرده  سعی  می‌بینید،  خرید  مرکز  در  شما  که  سامانه‌ای  آن 
همین بستر در کنار هم قرار بدهد. که اگر کسی وارد فروشگاه شد 
هم غذای آماده‌ش را بتواند بخورد و هم بچه‌اش بتواند از لوازم 
تامین  بتواند  را  روزمره‌اش  نیازهای  هم  و  کند  استفاده  تفریحی 
نماید. همچنین اگر خواست به كالاي نشاندار مورد نظرش مراجعه 
کند. مرکز خرید یا در کی طبقه اتفاق می‌افتد یا در چند طبقه، 

طبقات شرایط را تغییر نمی‌دهد.

: بازار سنتی در رو ‌در ‌رويي با شیوه‌های روزآمد 
در ارایه کالا و خواروبار قیمت‌گذاری و تکریم مشتری، 
بازی کودکان و دیگر موارد که گفته شد چه واکنشی 
پوسته  در  یا  شد  خواهد  روز  به  آیا  می‌دهد؟  نشان 

محدود خودش کوچک و کوچکتر می‌شود؟
ریاضی: پدر من از سال 1332 در کار بازار است. و نظر شخصی 
صرفاً به معنی تجربه‌ی زیستی نیست. این تجربه بخشی از کار 
حرفه‌ای و دانشگاهی من است. ما وقتی داریم درباره‌ی مقوله‌ی 
پیش‌زمینه‌های جهان مدرن و سنتی بحث میک‌نیم، باید بگویم که 
هر دوره‌ای برای نیازهای خودش دست به تولید مکان می‌زند. به 
عبارت دیگر هر تفکری مکان درست میک‌ند و هر مکانی از تفکر 
تاریخ  طول  در  که  است  سیری  این  می‌نماید.  پشتیبانی  خودش 
شهرنشینی  تحولات  شهرسازی  دوره‌های  در  است.  داشته  وجود 
پایه‌ی فضاهای شهری است. برای نمونه در یونان از بین رفتن 
پارتنون و شکل‌گیری آگوراها به خاطر این بود که دنیای اسطوره‌ها 
به دنیای عقلانی در حال تغییر بوده و این دنیا مکان خودش را 
و  »چلیپایی  ساختارش  میانه  سده‌های  شهر  که  همان‌طور  دارد. 
)رنسانس(، شهر »اندامواره«  نوزایی  صلیبی« است. شهر دوره‌ی 
است، یعنی مکان براساس ذهنیت انسان درست می‌شود. اگر این 
ذهنی  دنیای  بیاوریم،  خودمان  بحث  به  را  شده  اثبات  زنجیره‌ی 
تقریباً محله‌ها  تهران  در  است.  داشته  را  سنتی فضاهای خودش 
از بین رفته، در صورتی که محله ویژگی بی‌بدَیل و منحصربه‌فرد 
شهر سنتی است. یعنی شهر سنتی را ما با محلاتش می‌شناسیم. 
تهماسبی  »باروی  از  میک‌نیم  نگاه  را  تهران  نقشه  داریم  وقتی 
)طهماسبی( تا باروی ناصری« همه چیز با محله تعریف می‌شود. 
رضاشاه که باروها را خراب کرد، شهر شروع کرد به بزرگ شدن. 
محلات تا 2 الی 3 دهه كوشيدند تا به حیاتشان ادامه بدهند. و 
رفته‌رفته کمرنگ‌تر شدند. چرا چون دنیای مدرن براساس ذهنیت 
گشوده شده عمل میک‌ند و شهر سنتی براساس فضاهای بسته. که 
این فضاهای بسته، به خاطر مجموعه‌ای از متغیرها که مهمترین 
ویژگیش اینست که همه چیز از پیش برایش روشن شده است. چرا 
ما جهان سنتی را جهان محافظهک‌ار می‌دانیم؟ چون در این جهان 

محافظه کار برای هر پرسشی از پیش پاسخ دارد. 

 بازارچه‌های سنتی‌مان قادر به رویارویی 
با فروشگاه های زنجیره‌ای و بازارگاه های 
تعریف  اینکه  مگر  بود.  نخواهد  جدید 
تعریف  این  در  کنند.  را عوض  خودشان 
جدید که در بحث‌های قبلی داشتیم سخن 
از، »تنوع« است. تنوع نیاز جدید است. یک 
قادر به پاسخگویی به  بازارچه‌ي سنتی 

تنوع نیست

خوب  خیلی  که  بازارگاه هایی  از  یکی 
که  است  بازارگاه های  می‌دهد،  جواب 
براساس »محل تولید محصول« تعریف 
در  بياييم  نمونه چرم،  براي  باشد.  شده 
درست  هفتگی  بازار  چرم‌فروشان  کنار 
بازارگاه ها  ویژگیهای  از  یکی  که  کنیم 
چون  باشد.  موقتی  می‌تواند  که  اینست 
به  معطوف  و  متنوع  نیازهایشان  افراد 

زمان است
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وقتی به سوال مورد نظر شما وارد می‌شویم، محله جایی است که 
افراد می‌توانند در تمام طول عمرشان از آنجا خارج نشوند. همه چیز 
در محله می‌تواند برای آنان تأمین شده باشد. چون زندگی، زندگی 
منجر  شهر  گشودن  به  که  ذهن  شدن  گشوده  است.  محدودی 
پاسخ  نیاز  این  به  فضا  و  باز میک‌ند.  را  انسان  افق‌های  می‌شود، 
می‌دهد و البته این نیاز را هم تشدید میک‌ند. سه بازارچه که می‌توانم 
مثال بزنم مثلًا »بازارچه سقاباشی« که من از دوران کودکی یادم 
هست که وقتی می‌گفتند بازارچه، یعنی همه چیز را می‌توانستیم 
یا  ری.  خیابان  در  السلطنه«  نایب  »بازارچه  بخریم.  همانجا  از 
»بازارچه امامزاده صالح«، از این سه بازارچه فقط بازارچه امامزاده 
صالح است که به حیات خود ادامه داده است. چون توانسته خود را 
با تحولات جهان مدرن هماهنگ کند. اگر نمی‌توانست به نیازهای 
به سرنوشت  بدهد  انسان مدرن شده شهری جواب  گشوده شده 
توانست  بازار  این  می‌شد.  دچار  نایب‌السلطنه  و  سقاباشی  بازارچه 
از مزیت‌هایی استفاده کند که مهمترینش بخش زیارتگاهیش بود. 
دقت کنید که در بخش زیارتگاهی شما با گستره‌ي زیادی از آدمها 
روبرو هستید، اما در کنار تأمین نیازهای محلی همواره کی جور 
نظامی را توانسته بود، ایجاد کند که به نیازهای »فرا محلی« هم 
جواب بدهد. در نتیجه، بازارچه‌های سنتی‌مان قادر به رویارویی با 
مگر  بود.  نخواهد  جدید  بازارگاه های  و  زنجیره‌ای  فروشگاه های 
اینکه تعریف خودشان را عوض کنند. در این تعریف جدید که در 
نیاز جدید  تنوع  از، »تنوع« است.  قبلی داشتیم سخن  بحث‌های 
نیست،  تنوع  به  پاسخگویی  به  قادر  سنتی  بازارچه‌ي  کی  است. 
چون ظرفیت مکانی ندارد. در کی زمانی افراد، یکدست کت‌وشلوار 
زنانه  خیاط‌های  همچنین  بود.  جوابگو  محله  خیاط  و  می‌خریدند 
شهر  در  تشخصی  بخش  خیاطی  امروزه،  بودند.  محلات  در  هم 
شده است. امروزه، مردم از فروشگاه های تولید صنعتی یا کالای 
ایتالیایی  کی  درجه  پارچه  کی  شما  اگر  میک‌نند.  خرید  نشاندار 
داشتید، برای تشخص به خیاطی مراجعه میک‌ردید؟ پس بازارچه 
خانگی  لوازم  غذا،  نیاز  همچنین  و  پوشاک  نیازهای  به  نمی‌تواند 
نیازمندی نمی‌تواند  از  توفانی  با  از همه مهمتر  و.... جواب بدهد. 
 80 تا   50 می‌گویند  زنجیره‌ای  فروشگاه های  در  کند.  رویارویی 
بازار  که  است  چیزی  این  باشد.  داشته  وجود  باید  کالا  قلم  هزار 
تجارت‌های  دیگر،  نکته‌ی  نیست.  آن  پاسخگویی  به  قادر  سنتی 
پیش‌بینی نشده است. سنت بطور اساسي با هر نوع تحول جدید به 
لحاظ ذهنی درگیر است. اول باید ذهن خودش را باز کند و این 
تغییر را بپذیرد و بعد به آن جواب بدهد. در صورتی که ضعفی که 

براساس تنوع تعریف شده از پیش خودش تولید نیاز میک‌ند. این 
دیگری  و  به شکست  محکوم  یکی  که  است  منظری  تفاوت  دو 

پیروزی می‌شود.
آهنگری: این چالشهایی را که باعث شده بازار سنتی ناکارآمد 
بشود و از دور خارج گردد، من قبول دارم. این پیش‌فرضها درست 
»مصرف‌گرای  جامعه‌ی  نیاز  به  نتواند  سنتی  بازار  وقتی  است. 
محکوم  طبیعتاً  بدهد.  پاسخ  »تنوع‌طلب مصرف‌گرا«  و  تنوع‌گرا« 
بر  منطبق  چندان  نه  رفتار  کی  مدافع  باید  ما  است.  حذف  به 
با این ویژگیها بناگزیر  بازار سنتی  ضرورت‌های زمان باشیم. اگر 
باشد و پاسخگو نیست و محکوم به حذف است. حرف من  باید 
اینست که بازار متمدنانه‌ی ما هم آسیبهايی به جامعه ما می‌زند، 
از  آدم ماشینی شده‌ایم و عواطف  باز ک‌نیم مي‌بينيم  تا چشم  که 

ميان رفته است.
عرض بنده اینست که بین روش نو و روش سنتی بسته، که من 
اینکه  همه‌ی مؤلفه‌هایی را که گفته شد، قبول ندارم، )به فرض 
همه مولفه‌ها درست و صادق باشد(، کی بخشی از آن به خاطر 
ضعف فکری جامعه‌ی ما بوده، نه ویژگیهای بازار سنتی. پس ما 
را  نقاط ضعف  تعریف کنیم.  را  بازار مطلوب  باید ویژگیهای کی 
پیدا کنیم، شاخصه‌های فرهنگی خودمان را مطرح کنیم. تا به کی 

روش میانی برسیم.
را رعایت  بازارگاه ها  تنوع  اگر شما  بنده می‌گوییم که  ریاضی: 
بازارگاه ها را معطوف کردیم به هایپرها و فروشگاه های  کنید. ما 
می‌دهد،  جواب  خیلی خوب  که  بازارگاه هایی  از  یکی  زنجیره‌ای. 
بازارگاه های است که براساس »محل تولید محصول« تعریف شده 
بازار هفتگی  در کنار چرم‌فروشان  بياييم  نمونه چرم،  براي  باشد. 
درست کنیم که یکی از ویژگیهای بازارگاه ها اینست که می‌تواند 
زمان  به  معطوف  و  متنوع  نیازهایشان  افراد  چون  باشد.  موقتی 
است. وقتی راجع‌به بحث تنوع صحبت میک‌نیم زمان خرید، مکان 
خرید، تنوع کالاهای خریداری شده در تعریفِ بازار اهمیت دارد. ما 
همیشه صورت مسأله‌مان را ساده می‌نویسیم و به آن جواب ساده 
پاسخ  نیازمند  پیچیده،  پرسش  این  که  در صورتی  می‌دهیم.  هم 
تره‌بار می‌خواهند.  پیچیده است. بطور مثال، مردم میدان میوه و 
پارکينگ هم  که  میک‌نیم  فراهم  منظور  این  برای  را  جایی  کی 
هم  قدیمی  و  عتیقه  اجناس  به  مردم  است  ممکن  ولی  ندارد. 
علاقه داشته باشند، حتی وسایلی که دیگر تولید نمی‌شوند. بازار 
سنتی هنوز کی کارکردهای دارد و به جای اینکه کی بازار ثابت 
بازارچه‌ی تعریف بکنیم. می‌توانیم برای برخی از موارد که در آنجا 
ایران تابع کی  بازارگاه تعریف کنیم. منتها مدیریت شهری  بوده 
بدهد.  مسأله هم جواب  این  به  نمی‌خواهد  که  مسأله شده است، 
همچنین می‌دانید که قیمت زمین در ایران زیاد است و هر جایی 
را که می‌خواهند به این مسأله اختصاص بدهند با حساب و کتاب 

می‌بینند به صرفه نیست.

تحول  نوع  هر  با  اساسي  بطور  سنت   
اول  است.  درگیر  ذهنی  لحاظ  به  جدید 
باید ذهن خودش را باز کند و این تغییر را 

بپذیرد و بعد به آن جواب بدهد

 عکس ها: مسعود رحیمی
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انديشه و پژوهش

بازارگـاه
ضرورتی برای سرزندگی خیابان ها 

و فضاهای شهری

1- مقدمه
با مسیرهای  زمان،  با گذشت  بیشتر شهرها و محیط های شهری 
یابند. می  سازگاری  بزرگتروبلندتر  های  ساختمان  و  خودروها  تردد 

نوینی  رویکرد  پیدایش  است  لازم  آنچه  کننده  ناامید  شرایط  دراین 
به نگهداری  را خلق کند. و  بتواند فضاهای شهری خوب  است که 
از آن بپردازد. دراین بازاندیشی به جای تامین نیازهای سیری ناپذیر 
خودروها یا سرمایه گذاران باید بتوانیم نیازهای مردم، عابران پیاده، 
دوچرخه سواران، جوانان، افرادپیر و معلول و همچنین افراد توانمند، 
در  را  و گروهای سنی  اجتماعی  اقشار  قرار دهیم و همه  رادرالویت 

نظر بگیریم. 
استفاده صحیح و کامل از مکان های شهری، خیابان ها، چهارراه ها، 
گردشگاه ها و دیگرفضاها را در ابعاد کارکردی، بصری، روانشناختی 

کرد.  تسهیل  خلاقانه  و  های حساس  طرح  ارائه  ازطریق  توان  می 
جان بخشی دوباره به خیابان ها با تجارت و فعالیت های غیر رسمی 
هستند  شهروندان  خود  آنها  برگذارکنندگان  که  موقت  و  گذرنده  و 
وبرپایی بازارگاه های ادواری و موقت در مکان هایی از شهر، با تنوعی 
از فعالیت های تجاری، فرهنگی، هنری، هرازگاهی، در هفته، ماه و 
انگیزه و نشاط را در شهروندان پدید می  ایام خاص این  یا اعیاد و 
شهر  در  مکانی«  »جاو  فکری  دغدغه  کارو  روزها  از  بعد  که  آورد 
هست که پذیرای حضور همه اعضای خانواده با سن های مختلف 
باشد و قابلیت آن را داشته باشد تا هر سلیقه ای در در فعالیت های 
موجود خود شرکی کند این مکان ها باید استفاده کنندگان از اقشار 
مختلف رادربر گیرند در حالی که می توانند از لحاظ ویژگی هایشان 
نیز منحصر به فرد و با مکان های دیگر متفاوت باشند. همچنین کی 
ریشه در زمینه های تاریخی، جغرافیایی وکالبدی و فرهنگی خاص 
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2-1-کیفیت فضای عمومی و جمعی
برای هرشهروندی محیط و منظر شهری، جنبه عینی وذهنی دارد، 
به گونه ای که این محیط ها را در کاوش های احساسی و شناختی 
ادراک که هم بطور خودآگاه هم  این  خود درک و دریافت میک ند 
ناخودآگاه صورت می گیرد، براحوال واحساسات افرادتاثیر می گذارد. 
در هنگام گذار افراد از کی فضای شهری، عوامل محیطی مختلفی، 
شرایط  و  احساسات  هرچند  میک نند  مشغول  خود  به  را  آنها  ذهن 
روانی انسانها، درنوع نگاه ایشان به محیط تاثیر دارد. اما تجربه ثابت 
واکنش  ایجاد  در  نیز  اطراف  وفضای  محیط  تاثیر  که  است  کرده 
قابل  تاثیر  لحظه ای  احساسات  کاهش  یا  و  تشدید  انسان ها  های 

ملاحظه ای دارن.]5[
)دفتر   OPPM آنهاتوسط  تحلیل  و  دهنده  پاسخ  نظر 150  بررسی 
معاونت نخست وزیر انگلستان( نشان می دهد که استفاده کنندگان، 
عامل  مهمترین  را  عمومی  فضاهای  پایکزگی  و  دسترسی  امنیت، 

یکفیت قلمداد کرده اند..
از طرفی با انتشار سند DETER,CABE در سال 2000 فضاهای 

عمومی می توانند با 10عامل از یکدیگر متمایز و مشخص شوند:
1-نظافت و پایکزگی 2-دسترسی)قابلیت تحرک و میزان دسترسی 

به آنها( 3-جذابیت)میزان جذابیت بصریشان(
اجتماعی(  پذیرش طیف های مختلف  4-راحتی 5-جامعیت)میزان 
6-سرزندگی و پویایی)تا چه حد از فضا استفاده شده-قابلیت وامکان 
اجرا  به  7-عملکرد)قابلیت  بخش(  شادوزندگی  فعالیت های  انجام 
درآمدن عملیت های مختلف( 8-تمایز وتشخص)آیا فضا شخصیت 
خاصی دارد( 9-ایمنی و امنیت)آیا فضا احساس امنیت را القا میک ند( 

10-نیرومندی)میزان انعطاف پذیری فضا در طول زمان(]6[

2-2-جان بخشی به خیابان ها و مراکز شهری
در  عنصر  ترین  زیربنایی  ارتباطی  شریان  کی  عنوان  به  خیابان 
خیابان ها  آید.  می  شمار  به  زیستی  هرمجموعه  ساختارکالبدی 
طراحی  و  تعریف  و  هستند  شهر  در  عمومی  عرصه های  مهمترین 
رود.  می  شمار  به  شهری  طراحی  در  مهم  امری  آنها   هوشیارانه 
باززنده سازی خیابان ها از نظر کارکرد و محیط مزایای ویژه ای را به 

ارمغان خواهد آورد. 
وفعالیت های  مردم  از  وسیعی  وسیله طیف  به  خیابان های شهری 
و  خوب  طراحی  کی  و  گیرند  می  قرار  استفاده  مورد  گوناگون 
نکته  این  به  توجه  باشد،  داشته  توجه  موضوع  این  به  باید  فراگیر 
عبورومرور  آن  از  دارند  تمایل  چقدر  خیابان  از  استفادهک نندگان  که 
زندگی  پیچیدگی های  پاسخگوی  باید  خیابان ها  است.  مهم  کنند 
و  و حال  توقعات  ها،  الویت  و  مردم  اجتماعی  زندگی  ترقی  جمعی، 
نظارت  تحت  و  عموم  مایملک  خیابان ها  باشد.  آن  متفاوت  هوای 
همگانی اند، اگر با خیابان شهر خود درست رفتار کنیم می توانیم در 
مقیاس کلان با شهر به عنوان کی »مکان« و در نتیجه با ساکنان 
باشیم. بهبود یکفیت محیطی خیابان ها و  شهر رفتار درستی داشته 
می شود.  شهری  سرزندگی  به  منجر  که  است  راهی  شهری  مراکز 
عنوان  به  خیابان  که  میک نند  تصور  طراحان شهری  اکثر  متاسفانه 
انجام  جهت  فرصتی  لذا  و  می باشد  حرکت  و  نقل  و  حمل  فضای 
یا فضای جمعی  فعالیت،  آزاد، فضای  به عنوان کی فضای  فعالیت 
در  نقش مهمی  خیابان می تواند  در حالی که  نمی شود  داده  آن  به 

خود را داشته باشند. ضوابط و قوانین فقط و فقط بخشی از ابزار لازم 
برای طراح شهری هستند. باید احتیاط کرد که همه چیز زیادی منظم 
و تمیزو جا افتاده نگردد. در روند طراحی شهری گاهی باید شرایط 
از سرپل  گفته ای  در  بماند.  باقی  پیچیدگی  و  ریختگی  درهم  برای 
ریلی آمده است: »در تمامی بخش های کی شهر، سه نیاز مهم وجود 

دارد، شلوغی،ازدحام، بی نظمی، همهمه و سروصدا.«]1[

2-فضای شهری،فضای عمومی
در  که  شهراست  فضای  ساخت  عناصر  مهمترین  از  جمعی  فضای 
ادوارمختلف تاریخ کی ملت شکل می گیرد.این عنصرکه فعالیت های 
مختلف فرهنگی، اقتصادی، اجتماعی و... درآن جریان داشته، همیشه 
با قلب تاریخ شهر تپیده وسرگذشت آن را روایت کرده است. فضای 
شهری مفهوم عام و گسترده ای است که جنبه های مختلف فضا را 
روزمره  نیازهای  رفع  برای  مکانی  عمومی،  فضای  می شود.  شامل 
زندگی عمومی در شهرها هستند.این فضاها در طول زمان و بر اساس 
فضاهای  میک نندو  تغییر  فرهنگی  و  اقتصادی  اجتماعی،  شرایط 
عمومی شهری، فضاهایی برای انجام فعالیت های اجباری، اختیاری، 
و مهم تر از همه فعالیت های اجتماعی هستند. امروزه نقش و اهمیت 
فضاهای عمومی شهری با تایکد بر طراحی فارغ از محدودیت های 
مطلوب  مکانی  عنوان  به  کنندگان  استفاده  توانایی  و  سنی  جنسی، 
برا ی تمام گروه های اجتماعی، به خوبی احساس می شود]2[در میان 
فضاهای شهری فضاهای باز عمومی از اهمیت ویژه ای برخوردارند. 
بسیاری از طراحان شهری به نقش انکار ناپذیر فضاهای بازعمومی به 
عنوان یکی از اجزای عملکردی کی محیط شهری سالم اشاره دارند. 
فضاهای باز عمومی بواسطه رخ دادن تعاملات اجتماعی قوی، می 
توانند حس تعلق افراد به مکان را افزایش داده باعث بهبود شاخص 
های سلامت در جامعه از طریق تماس مردم با محیط باشد. فضای 
معماران  و  شهرسازان  توسط  که  است  مجردی  مفهوم  عمومی  باز 
را می  باز عمومی  قرار می گیرد. مفهوم فضای  استفاده  مورد  منظر 
مورد  و فضاهای عمومی  باز  میان فضاهای  اشتراک  در حوزه  توان 
بیرونی اطلاق  به فضاهای  باز عمومی  داد. فضاهای  قرار  شناسایی 
می شود که فرصت هایی در ارتباط با تفریح و تفرج در فضای طبیعی، 
حوزه هایی جهت اتفاقات ویژه و مجالی برای فراغت از شهر ایجاد 

کند ]3[
فضای عمومی و عرصه های جمعی، فضاهایی است که کی اندیشه 
و خواست مشترک را شکل داده و پشتیبانی میک ند. فضای جمعی 
را مردم انتخاب میک نند.نمادهای شهری را مردم انتخاب میک نند، 
نماد خصلتی فرهنگی اجتماعی دارد، نماد را مردم باید تعیین کنند و 
تشخیص دهند زیرا در تعیین و استفاده از نمادها نقش مهمی دارند. 
عمومی،  میک نند]4[عرصه  را طی  روند  همین  نیز  جمعی  فضاهای 
همه  کل  در  و  آب ها  حاشیه  کوچه ها،  میدان ها،  خیابان ها،  شامل 
و  دارند.کار  فیزیکی  دسترسی  آنها  به  مردم  که  است  هایی  مکان 

دیگران110 نوع فضا را شناسایی کرده اند.: 
بوستان های عمومی –میادین و پلازاها –بازارها –خیابان ها-زمین 
بازارهای موجوددرفضای  باغ ها ومسیرهای مشجر-  بازی-راه  های 
آب)مناطق  روزمره-لبه  فضاهای  شده،  کشف  بیرونی-فضاهای  باز 

ساحلی و...(
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طراحی و برنامه ریزی بسیاری از شهرها ایفا نماید]7[ پدیده خیابان 
با معبر متفاوت است. خیابان در شهر کی مقصد است نه محل عبور، 
این نوع تلقی، خیابان را واجد یکفیت میک ند در حالی که در اسناد 
توسعه شهری شریان ارتباطی تعریف شده است. تا وقتی خیابان امری 
کمّی تصور شود جایی برای حضور هنر به عنوان امر یکفی نیز وجود 
تایکد آن است همین موضوع  بر  این مقاله سعی  آنچه در  ندارد]8[ 
بر  پیاده  تقدم  با  از خیابان های شهری می توان  برخی  به  است که 
پیاده  آنها را در جهت رفاه و لذت حال مراجعین  سواره نگریست و 
ساماندهی کرد نظیر آنچه در خیابان تربیت تبریز اتفاق افتاده است 
یا می توان برخی خیابان های مستعد را برخی از ساعات و یا برخی 
روزها با بستن مسیر بر خودروها به افراد پیاده و فعالیت هایی مختص 

آنها اختصاص داد.

3-تجارت غیر رسمی
امروزه نقش تجاری و اجتماعیِ خیابان سنتی، به واسطه مراکز خرید 
متمرکز و مجتمع ها که در همه جا دیده می شوند کمرنگ شده است.

کاربردهای گسترده و مفهومِ نهادینه شدنِ بازار بزرگ، تفریح، خرید 
را از خیابان که دیگر عملکرد چندانی به عنوان محل تجمع ندارد، 
جدا کرده است. در اغلب موارد، مراکز بازرگانی، در کناره های کی 
ناحیه شهری قرار داده شده اند. که ضرورت رفت و آمد افراد را بوجود 
همگان  دسترس  در  آسانی  به  مراکز  این  وسیله  بدین  است.  آورده 
بنابراین مرزبندی های اقتصادی- اجتماعی خاص  قرار نمی گیرند و 
ما بین اقشار مردم با در آمدهای مختلف در بافت کلان شهرها ترسیم 

می شود. ]7[
تشویق  باید  شهری  موقعیت  در  جمعی  فضای  سیستم  از  استفاده 
ناحی ی  کی  گردد.  باعث  را  اقتصادی  فعالیت های  پیشبرد  تا  شود 
انحصاری باید برای فعالیت های دوره ای فصلی و غیر رسمی ایجاد 
شود. از قبیل ملاقات ها و دیدارهای عمومی، تاترها و آوازخوانی های 
سیر کها،  و  نمایشگاه ها  دوره ای،  و  فصلی  بازارهای  جوش،  خود 
که همه اینها جنبه های مهمی از کاربرد فضای جمعی است.]7[ در 

شهرهای کشورهای در حال توسعه، متنوع بودن شکل های تجارت 
غیر رسمی و تبادلات شغلی کوچک باعث بزرگترین تمرکز زدایی در 
ریشه  محلی  اقتصاد  از  کوچک  مشاغل  فرهنگ  گردد.  می  مشاغل 
مضاعف  رشد  اهمیت،  لحاظ  از  خانگی،  کارگاه های  لذا  می گیرد، 
نوع  این کارگاه ها و کی خیابان عمومی کی  بین  ارتباط  میی ابند. 
رابطه ویژه است و بطور بالقوه راهی برای پیوند بیشتر بین کارگر و 
اجتماع می گردد که هر عضوی از اجتماع از آن بهره مند خواهد شد. 
به شرطی که آن محل از خیابان دیده شود و یا مالک بتواند تابلویی 

در محل نصب کند.]9[
در گردش  زمینه سرمایه  در  بدون هیچگونه هزینه ای  بازارها  این 
برای ایجاد زیربنا و انطباق راه های ترافیکی و تقاطع های ایستگاهی، 
تبادلات  برای  مهمی  آزاد  مکان های  می تواند  اجتماعی  فضای 
تجاری کوچک فراهم آورد. بدین طریق این قبیل مکان ها می توانند 
راه های کسب درآمد را افزایش داده و به رشد اقتصادی محلی کمک 
نمایند و عامل نیرومندی بویژه در ایجاد تجارت های پیش بینی نشده 

گردند.]7[

3-1- گونه شناسی تجارت غیر رسمی در فضاهای شهری
در این بخش با توجه به تعدادی از نمونه های مشاهده شده و قابل 
گونه  چند  در  را  غیررسمی  و  وموقت  ادواری  بازارهای  انواع  ارایه 
خاطرنشان  پارامترهای  در  را  آنها  تمایز  وجه  کردو  خواهیم  بررسی 

خواهیم کرد:
5-موقعیت  فعالیت  4-دامنه  فعالیت  3-نوع  زمان   -2 مکان   -1  
منطقه ای برپایی 6-مکان برپایی شهری 7-وجهه توریستی و جلب 

گردشگر  8-نوع استفاده

فعالیت های عمومی را می توان به سه دسته فعالیت های ضروری، 
گزینشی و اجتماعی تقسیم کرد. به نظر می رسد در این میان ارزش 
فعالیت های گزینشی یا انتخابی از همه بیشتر باشد چراکه در صورت 
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را واجد كيفيت می كند در حالی كه در اسنادتوسعه شهری شريان 
تصور شود  امری كمی  خيابان  وقتی  تا  است.  تعريف شده  ارتباطی 
جايی برای حضور هنر به عنوان امر كيفی نيز وجود ندارد[8 ] آنچه 
در اين مقاله سعی بر تاكيد ان است همين موضوع است كه به برخی 
اط خيابان های شهری می توان با تقدم پياده بر سواره نگريست و 
پياده سامان دهی كرد  مراجعين  لذت حال  و  رفاه  در جهت  را  آنها 
نظير آنچه در خيابان تربيت تبريز اتفاق افتاده است يا می توان برخی 
خيابان های مستعد را برخی از ساعات و يا برخی روزها با بستن مسير 
بر خودروها به افراد پياده و فعاليت هايی مختص آنها اختصاص داد.

3-تجارت غیر رسمی
امروزه نقش تجاری و اجتماعیِ خيابان سنتی،  به واسطه مراكز خريد 
متمركز و مجتمع ها كه در همه جا ديده می شوند كمرنگ شده است.

كاربردهای گسترده و مفهومِ نهادينه شدنِ بازار بزرگ، تفريح، خريد 
را از خيابان كه ديگر عملكرد چندانی به عنوان محل تجمع ندارد، 
جدا كرده است. در اغلب موارد، مراكز بازرگانی، در كناره های يك 
ناحيه شهری قرار داده شده اند كه ضرورت رفت و آمد افراد را بوجود 
آورده است. بدين وسيله اين مراكز به آسانی در دسترس همگان قرار 
ما  خاص  اقتصادی-اجتماعی  های  مرزبندی  بنابراين  و  گيرند  نمی 
بين اقشار مردم با در آمدهای مختلف در بافت كلان شهرها ترسيم 

می شود. ]7[
تشويق  بايد  شهری  موقعيت  در  جمعی  فضای  سيستم  از  استفاده 
شود تا پيشبرد فعاليت های اقتصادی را باعث گردد. يك ناحيه ی 
انحصاری بايد برای فعاليت های دوره ای فصلی و غير رسمی ايجاد 
آوازخوانی  تاترها و  از قبيل ملاقات ها و ديدارهای عمومی،   شود. 
های خود جوش، بازارهای فصلی و دوره ای،  نمايشگاه ها و سيرك 
است.  كاربرد فضای جمعی  از  مهمی  جنبه های  اينها  كه همه  ها، 
]7[در شهرهای كشورهای در حال توسعه، متنوع بودن شكل های 
تجارت غير رسمی و تبادلات شغلی كوچك باعث بزرگترين تمركز 
زدايی در مشاغل می گردد. فرهنگ مشاغل كوچك از اقتصاد محلی 

ريشه می گيرد، لذا كارگاه های خانگی، از لحاظ اهميت، رشد مضاعف 
می يابند. ارتباط بين اين كارگاه ها و يك خيابان عمومی  يك نوع 
رابطه ويژه است. و بطور بالقوه راهی برای پيوند بيشتر بين كارگر و 
اجتماع می گردد كه هر عضوی از اجتماع از ان بهره مند خواهد شد. 
به شرطی كه  آن محل از خيابان ديده شودو يا مالك بتواند تابلويی 

در محل نصب كند. ]9[
گردش  در  سرمايه  درزمينه  ای  هزينه  هيچگونه  بدون  بازارها  اين 
های  تقاطع  و  ترافيكی  های  راه  انطباق  و  بنا  زير  ايجاد  برای 
برای   آزادمهمی  های  مكان  تواند  می  اجتماعی  ايستگاهی،فضای 
تبادلات تجاری كوچك فراهم آورد. بدين طريق اين قبيل مكان ها 
می توانند راه های كسب درآمد را افزايش داده و به رشد اقتصادی 
محلی كمك نمايند و عامل نيرومندی بويژه در ايجاد تجارت های 

پيش بينی نشده گردند. ]7[

3-1- گونه  شناسی تجارت غیر رسمی  در فضاهای شهری
و  مشاهده شده  های  نمونه  از  تعدادی  به  توجه  با   بخش  اين  در 
قابل ارايه انواع بازارهای ادواری وموقت و غير رسمی را در چند گونه 
خاطرنشان  پارامترهای  در  را  آنها  تمايز  وجه  كردو  خواهيم  بررسی 

خواهيم كرد:
 1- مكان  2- زمان  3-نوع فعاليت  4-دامنه فعاليت 5-موقعيت  
منطقه ای برپايی 6-مكان برپايی شهری 7-وجهه توريستی و جلب 

گردشگر   8-نوع استفاده

فعاليت های عمومی را می توان به سه دسته فعاليت های ضروری، 
گزينشی و اجتماعی تقسيم كرد. به نظر می رسد در اين ميان ارزش 
فعاليت های گزينشی يا انتخابی از همه بيشتر باشد چراكه در صورت 
فراهم آمدن امكان انتخاب ميزان حضور شهروندان در فضاو زمينه 

فعاليت اجتماعی نيز فراهم می آيد]10[

٥ 
 

  هفته بازارها- 3-1-1
متناوب در يكي از روزهاي هفته  بصورتشهرها ، در برخي از مناطق شهري  اين بازار ها در اكثر  ) :روز بازارها(بازارهاي هفتگي  

شنبه بازار انزلي، دوشنبه بازار سياهكل، سه ( گيلان و مازندران .و شامل محصولات و كالاهاي متنوع مي باشد. اتفاق مي افتد
، بازار  چهارسوقان كهنه ، بازار پل وحيد ، بازار بازار ميد( اصفهان   )دوشنبه و پنجشنبه   بازار( تبريز  ...)و شنبه بازار فومن

با عرضه كالاهاي مختلف و بعضا ارزان  روزبازارهادر اكثر شهرهاي كوچك و بزرگ امروزه شاهد و  )جمعه بازار( تهران  ...)،  زينبيه
  .هستيقيمت 

ان ها ي منتهي به محدوده ،  كه در برخي ايام با بستن خياب : بازارهاي موقت كنار مناطق تجاري ،شهرهاي مرزي و  بنادر  آزاد  
يا در خيابان هاي مجاور كاربري هاي تجاري  يا  ميدان هاي . اين بازارها بسيار فعال تر مي باشند) نوروز، روزهاي تعطيل  ايام(

  ... )و غربي ايرانآستارا، اروميه ،  شهرهاي مرزي ،  گناوهآبادان ،  ديلم و ( عمومي و تجاري شهرها

 

   )پاركينگ پروانه(جمعه بازار تهران): 3(شكل                   يزهفته بازار تبر):2(روزبازارهاي حاشيه خزري     شكل):1(شكل

  street markets of paris):6(شكل           فرانكفورت، آلمان  fluhmark):5(شكل        ]نگارنده[،ته لنجي هاي آبادان): 4(شكل
 
  تاريخچه هفته بازارها و بازارگاه ها در ايران - 3-1-2

روز تشكيل مي 1كه سالي دو مرتبه و هر مرتبه به مدت ”  ماخ“قرن اول هجري در بخارا بازاري بود بنام بازار  : بازارهاي ادواري 
در   بازارهايياز جمله هنگام نوروز . نوعي از بازار هاي سالانه هم وجود داشت كه به مناسبت هاي گوناگون برقرار مي شد  .شد

. مناسبت هاي فصلي،  ملي ، مذهبي نيز موجب مي شد بازارهاي ادواري تشكيل شود .بسياري از شهرهاي ايران تشكيل مي شد
]11[

ادواري در معرفي يكي از بازارهاي  .تبديل ميشد بازارگاهينقش جهان اصفهان  دوره صفويه  در برخي ايام به  ميدان: بازارگاه ها 
است  و بر نيم فرسنگ از شهر و اندر وي  لشگرگاهيبه  سپهبدانقصبه اين ناحيت است  و مستقر  پريم : يكي از سفرنامه ها 

نباشند و بهر پانزده روز اندر  ، زيرا كه مردمان اين ناحيه جز لشگري و برزيگرو پيشه ور و بازرگانان بيشتر غريب اندو  اندمسلمانان 
مردمان و كنيزان و غلامان آراسته بيارايند،  و با يكديگر مزاح كنند و بازي كنند و دور باشد  و از همه اين ناحيت  رروزبازاوي 
همچنين اجتماع دست فروش ها در كنار برخي ميدان ها يا خيابان هاي شهرهاي امروزي  را مي توان  نمونه اي از ]12[ .شده

  )اصفهان  مانند ميدان عتيق(. ها دانست بازارگاه
در بسياري از نوشته هاي تاريخ نويسان چون تاريخ طبري، اخبار الطوال، و معالم القربه في احكام   :تره بار و بازارگاه ساساني

بنا به نوشته برخي .  الحسبه،  شواهدي بر وجود بازارهاو ميدان هاي تره بار و بازارگاه هايي در ايران و ساير كشورهاي شرقي هست
. خان، در دوران ساساني، در چند متري شهر بزرگ تيسفون، پايتخت دولت ساساني، بازار تره بار و ارزاق بزرگي بوده استازين مور

 ]13[كه هر چند روز، با صد شتر مايحتاج مردم تيسفون  را از اطراف بدان مكان حمل مي كرده اند
هنگامي كه مسلمانان براي .  زارهاي سرزمين هاي اسلامي استدر شبه جزيره عربستان، يكي از قديمي ترين با:  بازارهاي مكاره

زيارت و مراسم ديني در محل معيني اجتماع مي كردند، خريداران و فروشندگان به هم نزديك مي شدند و اغلب كالا هاي خود را 

شكل )1(: روز بازارهای حاشيه خليج فارس

شكل )6(: بازارهای خيابانی در پاريسشكل )5(: Fluhmark فرانكفورت، آلمانشكل )4(: ته لنجی های آبادان، ]نگارنده[

شكل )3(: جمعه بازار تهران )پاركينگ پروانه(شكل )2(: هفته بازار تبريز
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روزبازارها شکل)1و2( شکل)3و4( گونه
ثابت زمان

ثابت  مکان
انتخابی      نوع استفاده

فروش محصولات و صنایع روستایی و کشاورزی-اجناس ارزان و دست دوم- صنایع هنری و دستی نوع فعالیت
شهر + نواحی حاشیه ای دامنه فعالیت

شهرهای شمالی ایران)با تراکم بالای شهری و روستایی( – دراکثر شهرهای ایران موقعیت برپایی
میادین شهر- سبزه میدان ها– مجاورت بازار دایمی و اصلی شهر- مکان های درنظر گرفته شده مثل پارکینگ ها، پارک هاو... مکان برپایی

دوشنبه +پنجشنبه بازار تبریز- جمعه بازار تهران- شنبه بازار انزلی-دوشنبه بازار سیاهکل-سه شنبه بازار فومن نمونه
ندارند وجه گردشگری

بازارچه های مناطق آزاد  گونه
متغیر تصادفی )تقریبا ثابت( انتخابی  زمان

متغیر مکان
تصادفی نوع استفاده

فروش اجناس خارجی و بعضا قاچاق نوع فعالیت
شهر-منطقه -کشور دامنه فعالیت

شهرهای مرزی- شهرهای بندری- مناطق آزاد تجاری موقعیت برپایی
در مجاورت بازارها و مکان های تجاری شهر – خیابان های تجاری-میادین تجاری مکان برپایی

ته لنجی های آبادان- دیلم و گناوه- آستارا- شهرهای مرزی کردستان نمونه
می تواند داشته باشد وجه گردشگری

تجارت غیر رسمی خیابانی گونه
ثابت زمان
ثابت مکان

تصادفی انتخابی نوع استفاده
فعالیت های جمعی- فروش اجناس متنوع دست دوم، قدیمی، محصولات روزانه، و اغذیه فروشی ها نوع فعالیت

شهری دامنه فعالیت
شهرهای تاریخی و پایتخت های بزرگ موقعیت برپایی

برخی خیابان های شهری- میادین و پلازای اصلی شهر مکان برپایی
viltshire Street- markets ofمیدان بازار دیوایزس-Fluhmark- germany street- markets of London نمونه

دارد وجه گردشگری
جدول)1و2و3(: گونه شناسی فعالیت های تجاری غیر رسمی، منبع:)نگارنده( 
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فراهم آمدن امکان انتخاب میزان حضور شهروندان در فضا و زمینه 
فعالیت اجتماعی نیز فراهم می آید.]10[

3-1-1-هفته بازارها
بازارهای هفتگی)روز بازارها(: این بازارها در اکثر شهرها، در 
هفته  روزهای  از  یکی  در  متناوب  بصورت  مناطق شهری  از  برخی 
اتفاق می افتد. و شامل محصولات و کالاهای متنوع می باشد. گیلان 
بازار  سه شنبه  سیاهکل،  بازار  دوشنبه  انزلی،  )شنبه بازار  مازندران  و 
فومن و...( تبریز)دوشنبه و پنجشنبه بازار( اصفهان)بازار میدان کهنه، 
بازار پل وحید، بازار چهارسوق، بازار زینبیه،...( تهران )جمعه بازار( و 
در اکثر شهرهای کوچک و بزرگ امروزه شاهد روزبازارها با عرضه 

کالاهای مختلف و بعضا ارزان قیمت هستی. 
بازارهای موقت کنار مناطق تجاری، شهرهای مرزی و 
به محدوده، که در برخی  با بستن خیابان های منتهی  بنادر آزاد: 
ایام )ایام نوروز، روزهای تعطیل( این بازارها بسیار فعال تر می باشند. 
یا در خیابان های مجاور کاربری های تجاری یا میدان های عمومی و 
تجاری شهرها )آبادان، دیلم و گناوه، آستارا، ارومیه، شهرهای مرزی 

غربی ایران و...(

3-1-2- تاریخچه هفته بازارها و بازارگاه ها در ایران
بنام  بود  بازاری  بخارا  در  هجری  اول  قرن  ادواری:  بازارهای 
به مدت 1روز تشکیل  بازار »ماخ« که سالی دو مرتبه و هر مرتبه 
می شد. نوعی از بازارهای سالانه هم وجود داشت که به مناسبت های 
بازارهایی در بسیاری  گوناگون برقرار می شد. از جمله هنگام نوروز 
از شهرهای ایران تشکیل می شد. مناسبت های فصلی، ملی، مذهبی 

نیز موجب می شد بازارهای ادواری تشکیل شود. ]11[
بازارگاه ها: میدان نقش جهان اصفهان دوره صفویه در برخی ایام 
به بازارگاهی تبدیل می شد. معرفی یکی از بازارهای ادواری در یکی 
به  سپهبدان  مستقر  و  است  ناحیت  این  قصبه  پریم  سفرنامه ها:  از 
لشگرگاهی است و بر نیم فرسنگ از شهر و اندر وی مسلمانان اند 
و بیشتر غریب اند و پیشه ور و بازرگانان، زیرا که مردمان این ناحیه 
جز لشگری و برزیگر نباشند و بهر پانزده روز اندر وی روزبازار باشد 
و از همه این ناحیت مردمان و کنیزان و غلامان آراسته بیارایند، و 
با یکدیگر مزاح کنند و بازی کنند و دور شده. ]12[همچنین اجتماع 
شهرهای  خیابان های  یا  میدان ها  برخی  کنار  در  فروش ها  دست 
میدان  )مانند  دانست.  بازارگاه ها  از  نمونه ای  توان  می  را  امروزی 

عتیق اصفهان(
تره بار و بازارگاه ساسانی: در بسیاری از نوشته های تاریخ نویسان 
چون تاریخ طبری، اخبار الطوال، و معالم القربه فی احکام الحسبه، 
در  بازارگاه هایی  و  بار  تره  میدان های  و  بازارها  وجود  بر  شواهدی 
این  از  برخی  نوشته  به  بنا  هست.  شرقی  کشورهای  سایر  و  ایران 
تیسفون،  بزرگ  شهر  متری  چند  در  ساسانی،  دوران  در  مورخان، 
پایتخت دولت ساسانی، بازار تره بار و ارزاق بزرگی بوده است. که هر 
چند روز، با صد شتر مایحتاج مردم تیسفون را از اطراف بدان مکان 

حمل میک رده اند.]13[
از قدیمی ترین  بازارهای مکاره: در شبه جزیره عربستان، یکی 
برای  مسلمانان  که  هنگامی  است.  اسلامی  سرزمین های  بازارهای 

اجتماع میک ردند، خریداران  معینی  دینی در محل  و مراسم  زیارت 
و فروشندگان به هم نزدکی می شدند و اغلب کالاهای خود را به 
این  در  عرب ها  میک ردند.  مبادله  کالا  به  کلا  یا  پایاپای  صورت 
نوع بازارها، مجالس مناظره و مباحثه، سخنوری و مشاعره تشکیل 

می دادند. ]12[
3-1-3- سرزندگی  

که  ویژه  قرارگاه  کی  از  خاص  درک  و  تجربه  یعنی  مکان  حس 
تفاوت،  از  احساسی  با  مکان  کی  به  نسبت  را  جهت گیری شخص 
جهتی ابی و درک فضایی مشخص میک ند. محیط مصنوع، شبکه ای 
پیچیده از روابط متنوعی است که نه تنها بین افراد با همدیگر بلکه 
بین افراد و محیط نیز رخ می دهد. زمانی که ارتباط انسان و محیط 
مبتنی بر تجربه ای برای انسان باشد، محیط به مکان تبدیل می شود. 
این ارتباط بدین معنی است که مکان یعنی بخشی از تجربه محیطی، 
همراه با همگرایی شناخت ها، تاثیرات، و رفتارهای افرادی که با آنها 
زندگی میک نند. مکان جایی است که احساسات می توانند ابراز شوند 
و این احساسات با برقراری پیوند بین انسان و مکان و زمینه ای برای 

تفاوت، جهتی ابی و درک فضایی پدید می آورد. ]14[
جامعه  به  می آورند،  بوجود  را  عمومی  فضاهای  که  مکان هایی 
بزرگتری تعلق دارند. به خاطر سپردن این نکته اهمیت دارد که این 
مکان ها برای استفاده و نشاطی که بجود می آوردند ایجاد شده اند. 
بنابراین در طراحی و توسعه نیازها و محیط ها که با فضاهای عمومی 
مرتبط اند ضروری است که از توجه و احترام و تقویت این ارزش عالی 
فضای عمومی برای گروه های گسترده تر اطمینان حاصل شود.]5[
استفاده شود.  بودن  فعال  میزان  برای درک  است سرزندگی  ممکن 
نیروی سرزندگی  این نکته حایز اهمیت است که اند.ازه گیری  ولی 
بسیار پیچیده است و امکان نمایش غیر واقعی آن زیاد است.)چپ من، 

)1386
ساعات خرید، روش های متنوع خرید، حتی در روزهای تعطیل آخر 
و...  دوم،  دست  هنری،  قدیمی،  قیمتی،  ارزان،  اجناس  خرید  هفته، 
روش ساده ای برای بقای سرزندگی یا نشاط کی مرکز یا بخشی از 

فضای شهری می تواند باشد.
عوامل ایجاد نشاط و سرزندگی شهری را شاید بتوان در چند پارامتر 

اصلی و عمده بیان کرد:
-تنوع و تریکب کاربری ها و فعالیت ها- ازدحام و شلوغی- راحتی و 
آسایش– زندگی شبانه و... که هرکدام از این موارد خود ویژگی های 

فیزیکی، بصری، ذهنی، روانی، محیطی و... را شامل می شوند.
صحنه  کی  فقط  کالبدی  شکل  کاربری ها:  ترکیب  و  تنوع 
آن  در  پیوسته  طور  به  انسانی  نمایشنامه های  از  انبوهی  که  است 
در 24  مکان  در کی  که  فعالیت هایی  تنوع  نهاده شده است.  بنیان 
ساعت رخ می دهد، شاخصی از سرزندگی آن مکان می باشد. حضور 
یا فقدان احساس تنوع در شهرها چیزی است که به طور دایم آن 
یکفیت  درباره  ناآگاهانه  یا  و  آگاهانه  که  وقتی  یا  و  می سنجیم  را 
از  نمایش  عنوان  به  مکان  آن  به  پیامد قضاوت میک نیم  یا کی  و 
نمی شود  آشکار  فرم  در  فقط  تنوع   ]15[ میک نیم.  توجه  سرزندگی 
بلکه در فعالیت هایی است که کی مکان امکان آن را فراهم کرده 
و مشوق آن است. چه در روزهای معمولی، یا روزهای تفریح و آنچه 
نشانه ای از حیاتش باشد.)همان( تنوع به عنوان یکی از عوامل ایجاد 
نشاط و سرزندگی در شهرهای کوچک و بزرگ ممکن است به عنوان 
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تریکبی از مقیاس منظر شهری، یکفیت آنها، کاربری های مختلط و 
عملکردها و فعالیت های اقتصادی، فرهنگی و یا تفریحی که ایجاد 
شده اند شناسایی شود. البته اطمینان از این نکته اهمیت دارد که این 
فضاها واقعی اند و نباید جنبه ساختگی و تصنعی پیدا کنند. برای کی 
شهر رسیدن به یکفیت نمایشی و ظاهری امتیاز محسوب نمی شود 
برای رسیدن به این منظور لازم است فضاها خصوصیات ویژه و در 
تریکب  باشند.  داشته  مشابه  مکان های  دیگر  از  متفاوت  حال  عین 
کاربری ها علاوه بر یکفیات فیزیکی قابل توجه شهرها یا فضاهای 
ازآنها،  یکی  که  است  دیگری  ویژگی های  دارای  موفق،  و  جذاب 
توانایی حق انتخاب است. این ویژگی به بسیاری از شهرها و فضاها 

پویایی و تحرک منحصر به فرد و قابل توجهی می بخشد. ]5[
تضاد و تباین: وجود تباین و تضاد میان عناصر موجب سرزندگی 
و جذابیت طرح می شود. تباین )contrast( تفاوت آشکاری است 
که از کنار هم قرار گرفتن چیزهایی غیر مشابه حاصل شود. وجود 
تنوع به طرح تنوع می بخشد. تباین را می توان آگاهانه در فرم، رنگ 
از  و بافت عناصر متشکله از فضا ایجاد کرد و از سرزندگی حاصل 
ارتفاع ها،  رنگ ها،  گوناگونی  تنگی،  و  گشودگی  بین  برد.  لذت   آن 
شکل ها، اشیاء سخت و نرم، و... تباین باعث ایجاد سرزندگی می شود. 

اما این نکته نیز حایز اهمیت است تباین 
بیش از حد تعادل منجر به آشفتگی و فقدان 
 وضوح می شود. ]16[ در کنار هم قرار دادنِ 
گونه های مختلف و گاه متضاد از هر عنصر 
بازارگاه های شهری،  فعالیت در فضای  و 
بلکه  می شود،  تنوع  ایجاد  باعث  تنها  نه 
را  استفادهک ننده  افراد  سلایق  می تواند 
نیز از گروه های مختلف سنی و اجتماعی 
اقناع کند. فعالیت هایی از قبیل تئاترهای 
عرضه  خیابانی،  نمایشگاه های  خیابانی، 
هنری،  و  دستی  صنایع  و  آثار  و  تولیدات 
قیمت،  ارزان  اجناس  فروش  بساط های 
های  جشن  خیابانی،  سرودهای  و  آوازها 
محلی  بازی های  مذهبی،  مراسم  ملی، 
و... که هرکدام از این فعالیت ها می تواند 
گروه های  نیازهای  از  بخشی  پاسخگوی 

سنی مختلف باشد.
مفهوم  ازدحام  وشلوغی:  ازدحام 
ساده ای نیست، این مفهوم هم بر جمعیت 
های بزرگ، مثل شهرها، اطلاق می شود 
و هم بر گروه های نسبتا کوچک. بنابراین 
درک مفهوم ازدحام مستلزم روشن شدن 
ابعاد پذیرشِ پیچیدگی آن است. از طرفی 
گوناگون  موقعیت های  در  اصطلاح  این 
فیزیکی  فضای  افراد  وقتی  می رود.  بکار 
بیشتری می خواهند، وقتی راهشان بسوی 
هدف مطلوبی سد می شود. وقتی دیگران 
به قلمروشان تجاوز میک نند و وقتی زمانی 
دراز یا کوتاه در موقعیت هایی با تراکم بالا 
قرار می گیرند. این ها همه نشان دهنده ی 
چند بعد محدود ازدحام، مانند دسترسی به 

از  است.  دیگران  با  تماس  مدت  و  تجاوز  منابع،  به  دسترسی  فضا، 
عبارتی  به  دهند  می  نشان  نیز  را  ازدحام  دیالکتیکی  یکفیت  طرفی 
حضور دیگران هم می تواند جنبه مثبت داشته ابشد هم جنبه منفی. 
]17[ ازدحام الزاما ناخوشایند و نامطلوب و یا توام با تنش نیست در 
از طرفی موقعیت ها  را طلب میک ند.  واقع فرد گاه حضور دیگران 
نشان می دهد ازدحام کمتر از حد متعادل نیز ممکن است نامطلوب 
باشد. نمونه آن فضاهایی مستعد جمعیتی که خلوت و بی سروصدا 
باشند مثل مهمانی، تئاتر و... در واقع نیروهایی در کار است که با تاثیر 
در یکدیگر باعث می شوند حضور دیگران برای فرد در آن واحد هم 
مثبت باشد هم منفی. ]17[غیبت مردم در بهترین حالت ممکن است 
محیط دلتنگ و بی رونقی را پدید آورد و در بدترین حالت تهدید و 
وحشت از سرگردانی و تنهایی را ایجاد میک ند. ازطرفی حضور مردم 
در فضاهای شهری و خیابان ها از کارگر دست فروش گرفته تا انبوه 
مسافران و گردشگران محیط عمومی و شهر را زنده و جالب میک ند.
]5[ ممکن است سرزندگی درک میزان فعال بودن کی محیط است.

عنوان  به  مکان  کی  چه اند.ازه  اینکه  یعنی  راحتی:  و  آسایش 
است.  سرزندگی  و  سلامت  دیگر  معیار  است  خوشایند  مکان  کی 
احساس آسایش و راحتی بازتابی از کی محیط جذاب و خوب حفاظت 

طرح: اصلان اصلانی
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شده است. بعد از تمام این موارد باید گفت: بسیاری از محیط های 
غیر  اغلب  که  هستند  تکامل  و  رشد  قرن ها  حاصل  علاقه،  مورد 
اند  بالایی  یکفیت های  واجد  و  بوده اند  اتفاقی  یا  تصادفی،  رسمی، 
نگهداری  آنها  از  آگاهانه  برنامه ریزی  با  امروزه تلاش میک نیم  که 
کنیم. به نظر می رسد تنوع در مقیاس کوچک واکنش انسان را بر 
انگیزد و در نهایت منجر به برجستگی و سرزندگی محیط می  می 

گردد. ]5[

شهریِ  فضای  تعریف  در  مکمل  راهکارهای  4-نتیجه: 
موقت بنام بازارگاه ها:

اولین کار مدیریت شهری باید احترام به مردم و شان انسانی باشد. تا 
زمانی که نگاه به شهر، نگاه تقدم انسان بر سایر امور نباشد، کاری از 
پیش نمی بریم. ]4[ اقدامات مدیریت شهری زمانی که از مسایل کمی 
نازل شهر عبور کند باید معطوف به ارتقای یکفیت فضای شهری شود. 
وقتی معماری فضای شهری تحقق پیدا کند، عناصر و اجزای خود را 
ماموریت  ارتقا یکفیت فضای شهری موضوع اصلی  پیدا میک ند.  نیز 
شهرداری هاست و باید مقدم بر نگاه کمّی لحاظ شود به عبارتی حل و 
فصل مسائل کمّی شهر نباید در تناقض با ارتقای یکفی فضاها باشد ولی 
آنچه می بینیم این است که یکفیت کماکان در حوزه مدیریت شهری 

موضوعی ضمیمه است.]8[
پرداختن به مقوله فضاهای عمومی و جمعی شامل طراحی و برنامه ریزی 
ایجاد  و  بهبود عملکرد فضاهای موجود  ایجاد فضاهای جمعی،  برای 
مانند  شهروندی  آسیب پذیر  گروه های  تمام  برای  مناسب  دسترسی 
سالمندان، خانواده ها، جوانان، کودکان و معلولین و... برای تحقق عدالت 
اجتماعی در این فضاها و مهمتر از همه برنامه ریزی و مدیریت محتوایی 
این فضاها از موضوعات بسیار مهم است. موضوعاتی که پرداختن به آنها 
برای دستیابی به رویکردهای بومی و متناسب با ارزش ها و آرمان های 

شهروندان بسیار ضروری است.]18[
بازارگاه های شهری که هدف این مقاله معرفی آنها به عنوان بخشی 
پویا و زنده از فضاهای شهری است صورت به روز شده ای از همان هفته 
بازارها و روزبازارهایی است که هنوز نیز در بخش هایی از ایران متناسب 
با شرایط بومی و محلی آن مناطق وجود دارد. ولی تعریف و احیای مجدد 
این جشنواره های شهری با مزایای اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی بدین 

گونه صورت می گیرد: 
- برپایی فضا در روزی از هفته یا روزهایی از ماه یا سال بصورت موقت 

و ادواری
- اختصاص فضاهای تعریف و تجهیز و کنترل شده در بخش هایی از 

شهر که مستعد جذب شهروندان هستند به فضای بازارگاه
-مدیریت این فضاها در حد اختصاص فضا، نگهداری و تجیز فضا و 
بخشی از اطلاع رسانی ها به عهده مدیریت دولتی باشد. مابقی اداره و 

برپایی آن به عهده خود شهروندان گذارده شود.
-برپایی و مکانیابی در بخش هایی از شهر که سهولت دسترسی و 

جاذبه های محیطی را برای شهروندان پاسخگو باشد.
-وسعت کافی و قابلیت انعطاف پذیری مکان برپایی برای در بر گرفتن 

فعالیت های متنوع و خیل انبوهی از مردم.
-تنوع و اختلاط کاربری های اقتصادی، فرهنگی، مذهبی، تفریحی، 
اجتماعی در کی فضا)از قبیل بساط فروش اجناس و کالاهای ارزان، 

تولیدان و صنایع دستی، آثارهنری شهروندان، نوشیدنی ها و خوراکی های 
محلی و غیر محلی، برپایی تئاترها و نمایش های خیابانی، آواز، برگزاری 
نمایشگاه های خیابانی و شهری بدون داشتن هزینه برای برپا کننده و 
مشاهدهک نندگان یا با هزینه ای اندک(، برپایی بازارچه های خیریه جهت 
کمک به نیازمندان، برگزاری مسابقات و بازی های محلی، مکان های دید 
و بازدید و ملاقات های جمعی، مکان های نشست و پرسش و پاسخ و 

بحث و نظر، فضای بازی کودکان و...
- اصلاح برخی ساختارهای غیر رسمی اقتصادی مثل دست فروش ها، یا 
کالاهای بدون گمرک از ویژگی های مفید اقتصادی بازارگاه ها می تواند 

باشد.
- مجال و فرصت مغتنمی برای هنرمندان، تولیدکنندگان و کارگاه های 

خانگی، در ارائه و عرضه و نمایش محصولاتشان است.
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دانشگاه  رفتاراجتماعی،  و  محیط  نمازیان.  علی  آیروین;  17.آلتمن، 
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منظر، سال دوم، شماره هفتم،خرداد 1389
20. www.virtualtourist.com
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 رضا احمدیان
هیات علمی گروه شهرسازی دانشگاه آزاد اسلامی زنجان
 میر موسی انیران
هیات علمی گروه معماری دانشگاه آزاد اسلامی زنجان
 پرنا مرادی
دانشجوی کارشناسی ارشد رشته شهرسازی

بازیابی اجزای کارکردی- کالبدی 
بازارقدیم زنجان
)در گفت و شنود با بازاریان(

مقدمه
بی تردید هر پدیده مدرنی بسیار سریع مشمول مرور زمان می‌گردد و 
پس از اندک زمانی بخشی از گذشته می‌شود. بنابراین دوره ی مدرن 
همیشه تداوم نداشته و به سرعت جزئی از گذشته می‌شود؛ گذشته‌ای 

که یادآوری آن تجلی اهمیت آن می‌باشد.
شهری  دیگر  عملکردهای  از  کی  هر  مانند  ایران  در  بازار  پدیده   
حفظ  انسانی  جوامع  پیدایش  ابتدای  تاریخ،از  طی  در  را  خود  تداوم 
کرده است،ولی به لحاظ جبر زمان و ضرورت انطباق با آن از تغییرات 
ترین  عنوان طولانی  نیزبه  زنجان  بازار  است.  بوده  برخوردار  زیادی 
بازار ایران به لحاظ طول راسته ها )یکانی،1368(، دردوره صفوی به 

عنوان راه اصلی تجاری درون شهری شکل گرفته و در دوره قاجاریه 
مسقف می گردد.

و  معماری  عینی  نمونه‌های  بارزترین  از  یکی  که  جایی  آن  از 
به  که  است  شهری  بازار  مجموعه‌های  ایران،  سنتی  شهرسازی 
عنوان ستون فقرات و قلب تپنده شهر ایفای نقش میک‌ند )بهزادفر، 
1388( و در بر گیرنده بنیادهای اقتصادی جامعه، نهادهای اجتماعی 
فضایی  در  متعدد  جغرافیایی  شرایط  انعکاس  و  فرهنگی  آن،میراث 
بیشتر  خلاف  بر  که  زنجان  بازار  بررسی  ضرورت  می باشد،  واحد 
از دست داده‌اند،  را  پویایی خود  ایران که  بازارهای سنتی شهرهای 
هنوز جزء شریان‌های اصلی حیات شهر بوده و از موقعیت اقتصادی 
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و اجتماعی مهمی نیز برخوردار است،افزونی می یابد.بر این اساس در 
این کار پژوهشی به جمع‌آوری مستندات تاریخی از این بازار و بررسی 
روش‌های  از  استفاده  با  آن  عملکردی  و  کالبدی  تحولات  و  تغییر 

علمی پرداخته شده است.

تعاریف مختلف از واژه ی بازار 
مختلفی  تعاریف  »بازار«  واژه  در خصوص  مختلف  علوم  دیدگاه  از 

ارائه شده است.
با  و  »وازار«  میانه  فارسی  در  بازار  شناسی،واژه  واژه  لحاظ  به   •
تریکب هایی چون وازاگ)بازاری(، وازارکان)بازرگان(، وازاگانیه )بازرگانی(، 
اول  شاپور  زبانه  سه  کتیبه‌ی  در  است.  آماده  بازار(  )رئیس  بد  وازار 
در کعبه زرتشت به صورت رستگ–ی- وازار )راسته یا رسته بازار( 
 vaha- آمده است.این واژه احتمالًا از صورت مفروض ایرانی باستان
carana گرفته شده است که به معنای جایگاه داد و ستد است. در 
دانشنامه جهان اسلام نیز مصرحاً قید گردیده است که بازار ایرانی با 
ویژگی های خود، زبانزد جهانیان بوده و واژه ایرانی بازار به بسیاری 
از زبان‌های جهان با همان لفظ و تلفظ درآمده است. )حبیب، 1385(

که  می شود  اطلاق  حوزه هایی  به  بازار  اقتصاد،  علم  نظر  از   •
نماید. برقرار  تقاضا  و  عرضه  میان  مستقیم  غیر  یا  مستقیم  ارتباط 

)بیگلری،1335( و یا بازار فضایی است برای خرید و فروش و تولید 
و عرضه کالاهای گوناگون که با کی مسیر ارتباطی پیوستگی پیدا 

کرده است.)سعید نیا،1388(
دکان هایی  از  مجموعه ای  بازار  بنا،  کالبد  و  معماری  لحاظ  به   •
می شود. وصل  یکدیگر  به  سرپوشیده  فضای  کی  توسط  که  است 

)فلامکی،1377( و یا بازار کوچه سرپوشیده ایست که دو سوی آن 
دارای دکان باشد.)فرهنگ معین(

بازار محل اجتماع، کانون شورش ها و  از دیدگاه علوم اجتماعی   •
اعتصاب ها، سیاستمداری ها، محل پخش اطلاعات، مراوده، آشنایی 

ایفا میک ند.)پیرنیا،1370(  نیز  را  امنیتی  اوقات نقش مکان  و گاهی 
مبادله  و  فرهنگی  تبادل  آن  در  که  است  مکانی  بازار  همچنین 
محصولات و ارتباطات انسانی تواما انجام می شود. به تعبیری، بازار 
مکانی است که اقشار و طبقات و گروه های مختلف اجتماعی، قومی، 
نژادی و فرهنگی در ارتباط با یکدیگر قرار گرفته و به شکلی ناخودآگاه 

یکدیگر را تحت تاثیر قرار می دهند.)عسکری خانقاه،1380(

بازار  تکامل  و  گیری  چگونگی شکل  و  تاریخی  پیشینه 
زنجان

و محل  از شهر  زنده  و  عنوان جزئی مهم  به  زنجان  تاریخی  بازار 
و  فرهنگی  اقتصادی،  اجتماعی،  فعالیت‌های  گوناگون  انواع  اختلاط 
مذهبی می‌باشد که در شکل‌گیری و نحوه گسترش شهر بسیار مهم 

بوده است.
دو  بین  و  غرب  و  شرق  از  ورودی  امتدادراه‌های  در  مجموعه  این 
قدیمی   )1 شماره  است.)تصویر  گرفته  قزوین شکل  و  تبریز  دروازه 
بازار شبستان قدیم مسجد میرزایی  به  تاریخی مشرف  ترین عنصر 
این شبستان  نمود.  را می‌توان عنوان  پایین  بازار  اوایل مجموعه  در 
به لحاظ سبک و سیاق معماری و مصالح استفاده شده، ارتباط آن با 
دوره صفویه را اثبات میک‌ند. بنابراین می توان حد فاصل راسته چاقو 
بازار زنجان  بازار پایین را قدیمی‌ترین راسته  سازان و سرای گلشن 

دانست.
دومین قسمت بازار در زمان آقامحمدخان قاجار با توسعه نسبی شهر، 
تا  بزازها در حد فاصل سال های 1205  بازار  به  بازار موسوم  راسته 
1210 احداث شده است. ابتدای این بازار راسته صباغ ها وانتهای آن 

در محدوده خیابان فردوسی است.
بازار در دوران فتحعلی شاه قاجار صورت گرفت.  سومین گسترش 
بدین ترتیب بازار قیصریه به دستور عبدا... میرزا پسر یازدهم فتحعلی 
شاه به عنوان حاکم شهر در سال 1235 و عمود بر بازار بزازها احداث 

نقشه شماره)1(:ساختار شهر و بازار زنجان در دوره قاجار)ماخذ:ثبوتی،1386(
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جامع  مدرسه  و  مسجد  سازها  و  ساخت  این  با  همزمان  شده است. 
تا   1250 سال های  بین  بازار  گسترش  دوره  چهارمین  ساخته شده 
1300 صورت گرفته و راسته های صباغ‌ها، امامزاده، عبدالعلی بیگ 

در این دوران احداث گردیدند.
گذشته از بر راسته‌های اصلی بازارکه شرح آن رفت، بقیه اجزا و اندام های 
گرمابه ها،  علمیه،  مدارس  مساجد،  فرعی،  راسته های  همانند  بازار 
کاروانسراها و خان‌ها به تدریج تا سال 1320 هجری قمری احداث شدند 

و مجموعه بازار کنونی کامل گردید. )ثبوتی، 1388(

معرفی کلی بازار زنجان
طول بازار زنجان به تفککی راسته های اصلی و فرعی و بر اساس 
نقشه بهنگام سازی شده، جمعاً معادل 2146 متر است)جدول شماره 
1( و این بازار در مقیاس گسترده‌تر بخشی از محور جاده ابریشم را 
تشکیل داده و علیرغم قدمت زیاد همچنان به صورت پویا و زنده به 

حیات خود ادامه می‌دهد.
و  باش(  بالا)یوخاری  بازار  بخش  دو  به  زنجان  بازار  کلی  طور  به 

اواخر دوره صفویه)هسته شکل گیری بازار(
نقشه شماره )2(:سیر تحول شکل گیری کالبدی بازار زنجان از هسته اولیه تا کنون)ماخذ:نگارنده(

دوران حکومت آقا محمد خان قاجار)1205 تا 1210(
نقشه شماره )3(:سیر تحول شکل گیری کالبدی بازار زنجان از هسته اولیه تا کنون)ماخذ:نگارنده(

دوران حکومت پسر یازدهم فتحعلی شاه)1235ه.ق(
نقشه شماره )4(:سیر تحول شکل گیری کالبدی بازار زنجان از هسته اولیه تا کنون)ماخذ:نگارنده(
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بین سال های 1250 تا 1300)ه.ق(
نقشه شماره )5(:سیر تحول شکل گیری کالبدی بازار زنجان از هسته اولیه تا کنون)ماخذ:نگارنده(

بین سالهای 1300 تا 1320)ه.ق(
نقشه شماره )6(:سیر تحول شکل گیری کالبدی بازار زنجان از هسته اولیه تا کنون)ماخذ:نگارنده(

محدوده بازار از 1320 تا کنون)1390(
نقشه شماره )7(:سیر تحول شکل گیری کالبدی بازار زنجان از هسته اولیه تا کنون)ماخذ:نگارنده(



25سال سیزدهم/ شماره 112

طول نام راسته
طول نام راستهراسته)متر(

راسته)متر(
64.56راسته حاج ابراهیم)کلاه دوزان(29.6218راسته موازی امامزاده1
223.30راسته بزازها)راسته اصلی بازار بالا(24.5119راسته پالان دوزان2
46.81راسته سید اسماعیل17.4320راسته موازی پالان دوزان3
27.43راسته زرگرها59.1121راسته امامزاده4
34.87راسته صندوق سازها6222راسته عبدالعلی بیگ5
122.21راسته حجت الاسلام60.4723راسته میوه فروشان6
12.59راسته گل فروش ها28.4424راسته جگرپزها )1()بازار بالا(7
172راسته قیصریه34.2725راسته جگرپزها )2( )بازار بالا(8
22.88راسته قیصریه کوچک21.9926راسته جگرپزها )3( )بازار بالا(9
209راسته اصلی بازار پایین)1(16.7927راسته جگرپزها )4( )بازار بالا(10
76.70راسته اصلی بازار پایین )2(17.6828راسته حلبی سازها11
75راسته میرزایی2829راسته)شرقی- غربی منتهی به(تیمچه چهار دربی12
21.13راسته جگرپزها )بازار پایین(31.6930راسته)شمالی-جنوبی منتهی به(تیمچه چهار دربی13
22.60راسته شیطانه بازار )شطانه بازار(38.7431راسته انگورانی14
101.01راسته مسگرها14.8632راسته حاج عارف15

مجموع طول سایرمسیرهاو راسته های 34.8133راسته رستم خانی16
307کوچک بازار

86.65راسته صباغ ها و حلاج ها17

مجموع طول کل راسته های بازار= 2146.14 متر معادل 2.14 یکلومتر

پایین  بازار  نظرتاریخی  از  است.  تقسیم  باش(قابل  پایین)اشاقه  بازار 
مقدم بر بازار بالا است.این تقسیم بندی در دوران رضاخان پهلوی و 
خیابانک شی های صلیبی اتفاق افتاده و خیابان فردوسی کنونی بازار 

را به دو قسمت تقسیم کرده است.
راسته  قیصریه،  راسته  بر  مشتمل  بالا  بازار  مجموعه  بالا:  بازار 
بزازها، راسته امامزاده، راسته حجت الاسلام و راسته عبدالعلی بیگ 
بهجت،  ناصریه،  کربلایی علی،  حاج  قلی،  علی  حاج  است.سراهای 
پایین در  بالا و حاج شامی  مشهدی علی، حاج شعبان، حاج شامی 
این بازار قرار دارند. همچنین تیمچه های چهار دربی، حاج ابراهیم و 

سید اسماعیل از مهمترین عناصر کالبدی بازار بالا هستند.

بزازها،  زرگرها،  راسته  بر  مشتمل  پایین  بازار  پایین:  بازار 
رنگرزها،  سازها،  صندوق  کلاهدوزها،  ها،  کفاش ها،سراج 
میوه فروش ها و جگرپزها می باشد. همچنین سرای گلشن و سرای 

ملک نیز در این بازار قرار دارند.
به  و  مي‌شود  تلقي  اسلامي  شهرهاي  اساسي  اركان  از  يكي  بازار 
كوچكتري  عناصر  از  نيز  خود  شهر،  مجموعه  از  جزئی  يك  عنوان 

نقشه شماره)8(:پلان بازار بالا)یوخاری باش(؛ ماخذ:آرشیو میراث 
فرهنگی استان زنجان

تصویر شماره )1(:نحوه اسقرار عناصر بازار بالا)ماخذ:کیانی،1366(
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ساخته شده است. اين عناصر شامل دكان، راسته، چهار سوق، كارگاه، 
مسجد  و  مسجد  بارگيرها،  و  باراندازها  قيصريه،  سرا،  و  كاروانسرا 
قهوه  چايخانه،  زورخانه،  حمام،  علميه،  حوزه‌هاي  و  مدارس  جامع، 
خانه، غذاخوري، سلماني و... می باشد. اين عناصر يكي از نقش‌هاي 
اقتصادي، مذهبي، اجتماعي، خدماتي و فرهنگي را در كل مجموعه 

ايفا مي‌كنند. 
اين  اكثر  كه  است  فردي  به  منحصر  مجموعه  نيز  زنجان  بازار 
كاركردها را در خود جاي داده است. اما نكته اي كه در اين پژوهش 
از  كه  است  تحولاتي  و  تغييرات  گرفته  قرار  بررسي  و  مطالعه  مورد 
ابتداي شكل‌گيري آن تا به امروز به لحاظ كالبدي، كاركردي در آن 

رخ داده است. 
مطالعات و پژوهشهای انجام شده بر روی تاریخ بازار همگی نشان 
می دهند که محدوده بازار زنجان شامل راسته بازارهای سرپوشیده و 
کاروانسراهای متصل به آن است. کتاب تاریخ زنجان)ثبوتی،1371( و 
نیز طرح تفصیلی شهر زنجان )مشاور شارمند،1365(از جمله منابعی 
می باشند که به بررسی تاریخ بازار پرداخته اند. و در ضمن اینکه آغاز 
را همین  داده اند.، محدوده آن  قاجار نسبت  به دوره  را  بازار  احداث 
بخشهای مسقف امروزی دانسته اند. و امتداد شرقی و غربی بازار را 

جزء محدوده بازار به شمار نیاورده اند.. 
لذا بررسی و مطالعات بیشتر در این زمینه، این فرضیه را مطرح می 
نماید که اولا تاریخ احداث بازار مربوط به چه دوره ی تاریخی است و 
ثانیا آیا این امکان وجود دارد که امتداد شرقی و غربی که امروزه در 
خیابانهای توحید و شهدا واقع شده اند.، جزئی از مسیر تجاری بازار 

بوده باشد. 
بدین ترتیب باید در مورد درازا و عرض دهانه بازار بررسی بیشتری 
از  پوشش  بدون  بازار  وسعت  که  دارد  وجود  احتمال  این  زیرا  نمود. 
وضعیت فعلی طولانی تر بوده و عرض آن با خیابان های توحید )در 

شرق( و شهدا)در غرب( برابر باشد. یعنی از دروازه شرقی )قزوین(تا 
دروازه غربی)تبریز( کشیده شده باشد. همچنین طبق منابعی که در 
سفرنامه ها موجود است می توان به مستندات تاریخی مربوط به طول 

بازار اشاره نمود.
برای پاسخ گویی به سوال مطروحه، سابقه تاریخی بازار را می توان 

از طرق زیر بررسی کرد:
الف: بررسی سفرنامه ها

ب: تهیه پرسشنامه و مصاحبه با افراد مطلع
مصالح  و  مواد  روی  بر   14 کربن  آزمایشات  انجام  ج: 

مجموعه فعلی
و کارکردی  کالبدی  و بررسی ساختار  د: مطالعات میدانی 

مجموعه بازار
الف: بررسی سفرنامه ها

بر اساس مجموع نظرات ارائه شده در سفرنامه های مربوط به شهر 
زنجان، کی نگرش کلی قابل شناسایی است، همگی آن ها معتقدند 
که بازار از دروازه شرقی)دروازه قزوین( تا دروازه غربی)دروازه تبریز( 

امتداد داشته است. چنانچه آمده است:
1(»... این شهر)زنجان( شهری بزرگ و پر جمعیت است با حصاری 
گلی، بازارش از بازارهای همدان و کرمانشاه بهتر بود و تا حدودی 
تا  شرقی  دروازه  از  که  بازار  این  بام  کرد،  می  برابری  بغداد  بازار  با 
دروازه غربی شهر کشیده شده از نی پوش روشنی پوشیده شده است، 
جدید  بازار  بودند،  مجهز  مصرفی  کالاهای  کلیه ی  به  مغازه ها 
]قیصریه[ که ساختنش هنوز به پایان نرسیده بود، دارای انشعابی به 
سمت بازار بزرگ می باشد که تا میدان و مقابل عمارت کشیده شده 
بود، بخشی از مغازه هایی که کامل شده بودند، ظاهرا قرار بود قسمتی 
را که ناتمام بود خراب کنند، بازار دارای طاق و قوسی بود که بسیار 
محکم و خوب ساخته شده بود، مجاور بازار و مقابل عمارت مسجدی 
]مسجد جامع[ درجه کی در حال احداث بود که جلوی آن با آجرهای 
میناکاری شده، موزائکی چین شده بود، طبقه ی اول آن تکمیل شده 
و طاق آن که از سنگ تراشیده شده بود، نمای زیبا و سه بعدی به 

خود گرفته بود...«)جرج کپل(
2(»... ما از دروازه ی غربی شهر زنجان وارد شدیم و از طرف راست 
قبرستان بزرگی که گنبد دو امامزاده در آن دیده می شد عبور کردیم.

در کاروانسرایی نزدکی بازار بارها را پایین آوردیم و خود برای تماشای 
بازار که تقریبا به خطی مستقیم از مغرب به مشرق امتداد دارد و شهر 
را نصف میک ند، از کاروانسرا خارج شدیم...«)ادوارد گرانویل براون(

ب: تهیه پرسشنامه و مصاحبه با افراد مطلع
بازار،  تاريخي در خصوص کارکرد  به اطلاعات  به منظور دستیابی 
پس از مراجعه به اسناد مدارک در این خصوص، به جمع آوري تاريخ 
شفاهي از طريق مراجعه به مطلعين كليدي كه اكثريت آنان تجربه 
پركردن  و  نيز مصاحبه  و  داشتند  را  پهلوي  دوره  در  بازار  در  حضور 

پرسش نامه از افراد قديمي بازار به شرح زیر پرداخته شده است. 
این روش  آنجایی که مبنای  از  اسناد و مدارک:  بررسی)مراجعه(به 
گذشته،آمارهای  تحقیقات  و  اسناد  در  موجود  داده های  به  مراجعه 
است  سازمانی  مدارک  و  اسناد  و  رسمی  غیر  رسمی،آمارهای 
بازار زنجان  با مراجعه به داده های موجود در زمینه  )خاکی،1384(، 

اقدام به تدوین کی بانک اطلاعات گردیده است.

نقشه شماره)9(:پلان بازار پایین)اشاقه باش( )ماخد:آرشیو میراث 
فرهنگی استان زنجان(

تصویر شماره )2(:نحوه اسقرار عناصر بازار پایین)ماخذ:کیانی،1366(
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مطلعین کلیدی:
موضوع  کی  خصوص  در  موجود  اطلاعات  و  آمار  که  مواقعی  در 
دارد،  تکمیلی  و  اطلاعات جبرانی  به  نیاز  و  نیست  تنهایی کافی  به 
مورد کی  در  بخواهیم  ما  اگر  فرضا  استفاده می شود.  این روش  از 
جمع  اطلاعاتی  روستا  کی  ایران«یا  سنتی  »بازار  یا  سازمان)اداره( 
از  نماییم.  مراجعه  کلیدی«  »مطلع  افراد  به  توانیم  کنیم،می  آوری 
این طریق هم اطلاعات نسبتا کامل تر و جامع تری فراهم می شود 
و هم برای این هدف، زمان و هزینه کمتری صرف می شود.)رفیع 
پور،1382( با توجه به چارچوب این روش، افراد کلیدی به شرح زیر 

شناسایی و با آنها مصاحبه گردیده است:

پرس و جو)مصاحبه(:
شیوه ای که در آن فرد پژوهشگر با آزمودنی تماس مستقیم برقرار 
میک ند و از این طریق به ارزیابی عمیق ادرا کها، نگرش ها، علایق 
مقابل  در  جو  و  پرس  پردازد.)خاکی،1384(.  می  او  تلقی های  و 
تکن کیهای دیگر این حسن را دارد که معمولا از کی طرف میزان 
اعتبار)validity(و روایی )reliability(بیشتری دارد و از طرف دیگر 
امکان محاسبات آماری را فراهم می آورد.)رفیع پور،1382(لذا پرس 
و  محدودیت ها  و  باشد  مهیا  لازم  شرایط  که  صورتی  در   - جو  و 
نواقص آن برطرف گردد- بدون شک با وصف هزینه زیاد مادی و 
زمانی، یکی از معتبرترین و مفید ترین تکنکی های تحقیق است.

مهمترین محدودیت های کاریرداین تکنکی در مرحله اول همکاری 
پاسخگویان و در مرحله دوم مشارکت و رفتار پرسشگران می باشد.
)رفیع پور،1382( در چارچوب این فرآیند مصاحبه با افراد صاحب نظر 

شاخص به شرح زیر انجام گرفت.
ابزار  متداول ترین  از  یکی  عنوان  به  نامه  پرسش  نامه:  پرسش 
از  است  عبارت  پیمایشی،  تحقیقات  در  اطلاعات  جمع آوری 
از  بهره گیری  با  که  هدف مدار  پرسش های  از  مجموعه ای 
مورد  را  پاسخگو  فرد  بینش  و  دیدگاه  نظر،  گوناگون،  مقیاس های 
برای  شده  تدوین  پرسشنامه  دهد.)خاکی،1384(  می  قرار  سنجش 
پژوهش حاضر دربرگیرنده چند سوال کلیدی و اصلی است که شامل:

1. هسته اولیه شکل گیری بازار کدام بخش است؟
2. قدیمی ترین راسته ی بازار کدام است؟

و  راسته ها  از  کدامکی   شکل گیری  و  پیدایش  زمان  مورد  در   .3

سراهای بازار اطلاع دارید؟ توضیح دهید.
ترتیب  دهید.)به  شرح  را  بازار  توسعه  مراحل  امکان  صورت  در   .4
اضافه شده اند. و  بازار  اولیه  به هسته  بازار  زمانی کدام بخش های 

بازار امروزی را شکل داده اند.؟(
5. امروزه اکثر سراهای بازار )سرای ملک،سرای ناصری، و...( تقریبا 
بدون کاربری هستند،توضیح دهید که در گذشته چه استفاده هایی از 

هر کی از آن ها می شده است؟
6. در گذشته مشاغلی مثل مسگران و پالان دوزان در بازار فعالیت 
میک ردند،اما امروزه این مشاغل از رونق افتاده و یا به کلی از بین 
از این دست  رفته اند..به جز دو مورد ذکر شده چه مشاغل دیگری 

چه  راسته ها  این  در  امروزه  دهید  توضیح  و  ببرید  می شناسید؟نام 
فعالیت هایی جایگزین آن ها شده است؟

لحاظ  به  زنجان  بازار  تحولات  و  تغييرات  بررسي 
كارکردي: 

بر اساس نتایج حاصل از سنجش تحولات از طریق منابع پژوهشی 
)بررسی اسناد و مصاحبه با مطلعین کلیدی( تغییرات انجام گرفته در 

محدوده بازار را می توان در چند عرصه مختلف طبقه بندی نمود:
1. تغییرات بر مبنای تبدیل از واحدهای تولیدی به خدماتی یا سایر

2. تغییرات بر مبنای تغییرات عمده و اساسی
3. تقلیل عملکرد و کاهش نقش آن

 ج: امکان انجام آزمایشات کربن 14 در این مقاله وجود ندارد.
د: مطالعات میدانی

 همانطور که ذکر شد برای مشخص نمودن محدوده بازار و اینکه آیا 
بازار خارج از ساختار کالبدی فعلی ادامه داشته است یا خیر، لزوما می 
بایست بخش شرقی و غربی بازار که خیابان توحید و خیابان شهدا 
می باشد، مورد مطالعه قرار گیرد و ساختارکالبدی و کارکردی آن با 

بناهای فعلی بازارکه مربوط به دوره قاجار است، مقایسه شود. 
بازار فعلی از سمت  ابتدا لازم به توضیح است که راسته اصلی  در 
شرق در راستای خیابان توحید و از سمت غرب در راستای خیابان 
خیابانهای  از  بسیاری  و  دارد  خطی  فرم  و  است  یافته  امتداد  شهدا 
پیرامون مجموعه به موازات آن احداث شده اند..به عبارت دیگر جهت 

شکل گیری بازار در راستای دو دروازه قزوین و تبریز می باشد.

جدول شماره )2(:افراد و مطلعین کلیدی

ایده اصلی مورد استخراجسنموقعیت نام

حاج آقا 
میرزاخانی

فعالیت هایی که در گذشته در بازار وجود داشته و امروزه یا از بین رفته اند. و یا 90بازنشسته آموزش و پرورش
با فعالیت های دیگر جایگزین شده اند..

کارگاه ها و تولیدی هایی که تخریب شده اند. و یا متروکه هستند و مختصری 88بنکدارحاج آقا میرزایی
در رابطه با سیر گسترش تاریخی بازار

عناصری که به کلی از بین رفته اند. و یا تغییر عملکرد داده اند..80کتاب فروشحاج آقا علویان
مشاغل عمده ای که در راسته های بازار در دوره های مختلف وجود داشته اند. 70لباس فروشحاج آقا کاوندی

و آنهایی که تا امروز اد امه پیدا کرده اند..
اطلاعاتی در مورد گرمابه ها و سراهای بازار65کفش فروشحاج آقا یمینی
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تعدد کاروانسراها در خیابان توحید:
در محدوده شرقی  انجام شده  بررسی های  به  توجه  با 
و  جهان  صدر  خیابان  تا  توحید  خیابان  ابتدای  از  بازار، 
خصوصا در ضلع جنوبی آن، حدود 7- 10 کاروانسرا از 
قبیل کاروانسرای دخان، کاروانسرای پناهی و... وجود دارد 
که با اهمیت ترین و در واقع سالم ترین آنها کاروانسرای 
این  البته لازم به ذکر است که همگی  دخان می باشد. 
کاروانسراها دارای کالبد قدیمی نیستند و در بسیاری از 
موارد یابخشی از آنها بجای مانده و یا تنها فضای باز آنها 
موجود است و سازه آن جای خود را به سازه جدید داده 
است  این  نشان دهنده  خود  کاروانسرا  تعداد  این  است. 
که محل خیابان توحید بخشی از مسیر تجاری شهر در 

دوره های پیشین بوده است. 
وجود مساجدی به شیوه مساجد بازار در خیابان توحید:

یری  مسجد  لر،  دباغ  مسجد  همانند  مساجدی  وجود 
پایین و مسجد یری بالا که به شیوه مساجد داخل بازار 
بازار(  اصلی)راسته  خیابان  به  بارکی  معبر  کی  بوسیله 
نماید  تقویت  را  نظریه  این  تواند  می  می شوند،  متصل 
که مساجد نام برده شده جزو مساجد محله ای و مربوط 
به حوزه بازار بوده اند.. علاوه بر این ریزدانگی دکانها و 
مغازه های موجود در این خیابان و اینکه از نظر ابعاد و 
اندازه یکسان نیستند، می تواند دلیلی بر این مدعا باشد. 

مقایسه تطبیقی کاروانسراها:
در این بخش مقایسه ای میان کاروانسراهای موجود در 
بخش پوشش دار و غیر پوشش دار انجام شده است که 

مراتب به شرح زیر است.
کاروانسراهای بررسی شده در هر دو محدوده نشان می 
یا غیر  دهند که همگی دارای سردرب ورودی )ساده و 

جدول شماره )3(:فرآیند تغییرات و تحولات عملکردهای اصلی بازار زنجان در دوران معاصر)از اواخر دوره قاجار تا به امروز(

مصادیقنوع تغییرات و تحولات

تغییر از عملکرد صرف تولیدی به 
سایر عملکردها

تبدیل کارگاه قند ریزی به واحدهای تجاری 
تبدیل کارگاه قند ریزی به واحدهای متروکه و مخروبه

تبدیل کارگاه تولید صابون به واحد های متروکه و مخروبه
تغییر عملکرد راسته صندوق سازها از صنعت ساخت صندوق به عرضه لوازم خانگی

تغییر عملکرد تیمچه سيد اسماعيل )ابولمعالي( از صنعت ساخت صندوق به عرضه لوازم چوبی،فرش و لوازم بهداشتی
تغییر عملکرد سرای حاج ابراهیم از کلاهدوزی به عطاری، فرش فروشی و عرضه لوازم خانگی

تغییر عملکرد از بارانداز میوه و تره بار و آهنگری و ساخت قطعات کشاورزی به توليد و فروش درب و پنجره‌هاي پروفيلي

تغییر عملکرد به صورت عمده و 
اساسی

تبدیل سرای ملک از محل بارانداز تجار شهرهای مختلف به فروشگاه های صنایع دستی
تبدیل سرای دخان از محل توزیع توتون به پاریکنگ و حجره های متروکه و فاقد کاربری 

تبدیل گرمابه سنتی حاج داداش به سفره خانه سنتی

تقلیل عملکرد و کاهش نقش آن

در بازار زرگرها در گذشته علاوه بر زرگري به نقره‌كاري و مليله كاري هم مشغول بودند، اما امروزه اين راسته فقط به زرگرها و طلافروش ها 
اختصاص دارد.

در بازار کفاش ها در گذشته به تولید و عرضه کفش های دست دوز مشغول بودند اما امروز فقط در چند مغازه کفش های تولیدی ها عرضه می شود.
در سرای ناصری در گذشته علاوه بر فرش فروشي به عرضه مصالح فرش بافي مي‌پرداختند، اما امروزه فقط به فرش‌فروشي مشغولند. 

در راسته ميوه فروشان در گذشته به علت نزديكي به ميدان ميوه و تره‌بار شغل عمومي ميوه و تره‌بار فروشي بوده است. اما امروزه فروش ميوه و 
تره‌بار، فرش و لباس دست دوم، سمساري رايج است.

جدول شماره )4(:تغییرات عملکردی-کالبدی بازار زنجان در 200 سال گذشته

عناصری که عملکرد گذشته 
خود را حفظ کرده اند.

عناصری که به کلی تغییر
عملکرد داده اند.

عناصری که به کلی از بین 
رفته اند.

حمام سیدکوچه صندوق سازهابازار قيصريه1

حمام معینتيمچه سید اسماعیلتيمچه چهاردربي2

حمام سیناراسته صباغ هاراسته ترابي3

حمام بلوریبازار کفاش هاحمام ميربها 4

حمام میر بهاتيمچه حاج ابراهيمبازار ميوه فروش ها5

سرای حاجی شامی پایینسراي دخانراسته بزازها6

کارگاه صابون سازیسراي ملکسرای بهجت7

کارگاه های قند ریزیحمام حاجي داداشسرای ناصری8

میدان مرسلتیمچه چهار دربی9

میدان ورکچی هابازار حلبی سازها10

راسته سراج هاميدان آهنگران11

راسته حلاج هاسرای حاج کربلایی علی12

راسته انگورانیسرای گلشن13

بازار کفاش هاراسته میرزایی14

راسته حاجی ابراهیم)کلاه دوزان(شیطانه بازار15

راسته پالان دوزانراسته جگرپزها16

راسته حجت الاسلام17

سرای حاجی شعبان18

راسته رستم خانی19

راسته امامزاده20

سرای حاج شامی بالا21

بازار زرگرها22

سرای قربانی23

بازار مسگرها24

راسته عبدالعلی بیگ25

راسته حاج علی قلی26

میدان چوب فروش ها27
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نقشه شماره )10(:نقشه وضعیت عملکردهای بازار از گذشته تا به امروز )مأخذ:نگارنده(

نقشه شماره )11(:محور موجود و قبلی بازار زنجان

نقشه شماره )12(: محور بازار و کاروانسراهای منتهی به آن
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ارتباط  اصلی  معبر  یا  و  راسته  با  طریق  آن  از  و  هستند  ای(  ساده 
داشته اند. همچنین تمامی کاروانسراها دارای کی دالان ورودی، کی 
و یا چند حیاط )بسته به نوع کارکردشان(، حجره ها، رواق و عناصر 

مشترک جزیی تری هستند.

دالان ورودی: 
تقریبا همه دالان هایی که به راسته ها منتهی می شوند دارای پوشش 
طاق و تویزه و یا سطح هستند و نوع طاق و قوس های آنها تاحدود 
بسیار زیادی به هم شباهت دارند بطوریکه در تمامی کاروانسراها از 

انواع طاق های کجاوه و قوس های مازه دار بهره گرفته اند. 

رواق: 
اکثر رواق های موجود در کاروانسراها به استثنای چند کاروانسرا با 
پوشش تخت شامل تیرچه های گرد،تخته کوبی و سپس عایق بندی 
ایجاد شده اند. و از نظر اجرایی کاملا با یکدیگر شباهت دارند. همه 
و  باشند  می  و سرستون  تنه  پایه،  از  متشکل  دارای ستون  رواق ها 
سرستون ها  و  مکعبی  ستون ها  پایه  گرد،  ستون ها  تنه  همه  تقریبا 
)بیضی شکل(  دار  مازه  قوس  نوع  از  تویزه ها  در  باشند.  می  آجری 

بهره گرفته شده است. 
نحوه دفع رطوبت نزولی:

نقشه شماره )13(: معرفی عناصر و فضاهای موجود در کاروانسراهای بازار زنجان

کاروانسرای  ورودی  )3(:کریدور  شماره  تصویر 
پناهی واقع در خیابان توحید)مأخذ:نگارنده(     

در  واقع  کاروانسرای شامی  ورودی  )4(:کریدور  تصویر شماره 
بازار بالا )مأخذ:نگارنده(

در  واقع  دخان  کاروانسرای  رواق  از  بخشی   :)5( شماره  تصویر 
خیابان توحید)مأخذ:نگارنده(
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شیوه دفع رطوبت نزولات جوی در تمامی کاروانسراها کاملا شبیه 
استفاده  ناودانی  از  نزولی  رطوبت  دفع  برای  شده است.  اجرا  هم 
این  شده است.  اجرا  حیاط  سوی  به  رواق  سمت  از  که  شده است 
نوع ناودانی هم در پوششهای تخت و هم در رواق هایی با پوشش 
طاقی مشاهده می شود. رطوبت پس از چکه کردن از ناودانی با زمین 
برخورد کرده و مجددا به دیواره های پایه ستون ها برخورد میک ند 
و موجب ایجاد آسیب بیشتر می شود. آسیب ناشی از اجرای نادرست 

ناودانی در تمامی کاروانسرها مشاهده می شود.

ورودی:
همانطور که می دانیم حلقه اتصال کاروانسرا با بازار، فضایی به نام 
بیشترکاروانسراهای  بنظر می رسد سر در ورودی  ورودی می باشد. 
ضعیفی  اتصال  حلقه  و  نباشند  شده  طراحی  پیش  از  محدوده  این 
را ایجاد نموده اند.. بسته به نوع کاروانسرا و چگونگی قرارگیری در 
راسته بازار به شکل های گوناگونی طراحی شده اند.و عموما دارای 
ارتفاع پایینی هستند. شاید این موضوع به این دلیل باشد که در کی 
دوره برای مسقف کردن بازار با ایجاد ساخت و سازهایی عرض بازار 
را کم کرده و بخشی را به عنوان ورودی به کاروانسرا اضافه نموده اند. 
این بخش اضافه شده بسته به شرایط مکانی و اقتصادی، طراحی و 

ساخت متفاوتی داشته و از پیش فکر شده نبوده است. 

جمع بندی و نتیجه گیری
نظریات مربوط به الگوهای تغییر کاربری زمین، طیف گسترده ای 
از نظریات را در بر می گیرد که از دیدگاه جامعه شناختی و اقتصاد 
رفتارگرا- نظری  »رویکردهای  شامل  و  است  بررسی  قابل  سیاسی 

کارکردگرا«، »رویکردهای نظری ساختارگرا-نهادگرا«، »نظریه های 
منطق  نظریه های  نابرابر  مبادله  »نظریه های  و  مرکز-پیرامون« 
صورت  در  نامتوازن« است.)بریاسولیس،1388(  سرمایه-توسعه 
انطباق این رویکردها با مطالعات انجام گرفته در بازار زنجان می توان 
نتیجه گرفت که بر اساس رویکردهای نظری رفتارگرا –کارکردگرا 
از  بازتابی  بازار  فضایی  )شهری(،ساختار  فضایی  ساختار  با  رابطه  در 
باعث  اجتماعی  ایده های  اجتماعی است.به عبارتی  تحولات ساختار 

تغییر شکل های فضایی آن در طول زمان شده است.

در  واقع  ناصریه  کاروانسرای  رواق  از  )6(:بخشی  تصویر شماره 
راسته بازار بالا)مأخذ:نگارنده(

در خصوص تغییر شکل های فضایی بازار زنجان عواملی از قبیل: 
تغییر نیازهای مردم در اثر گذشت زمان،پیشرفت علم و تکنولوژی و 
عوامل فرهنگی دخیلند که باعث جایگزینی برخی از فعالیت های بازار 
به برخی دیگر شده اند. و به لحاظ عملکردی و فضایی تغییراتی را در 

بازار ایجاد کرده اند..
بر این مبنا می توان 3 دسته اصلی را بر اساس تحولات عملکردی-
اجتماعی-اقتصادی  تحولات  تاریخ  از  بازنمایی  که  گذشته  فضایی 
مواد  شامل  نمود  ارائه  را  می باشد  نیز  آن  سرزمینی  بقای  در  شهر 

زیر است:
عملکردهای  همچنان  زمان  گذر  علیرغم  که  بازار  از  عناصری   •
گذشته خود را حفظ نموده اند. و کمترین تغییرات را در اثر مرور زمان 

داشته اند..
• عناصری که به کلی تغییر عملکرد داده اند. و بنا به ماهیت جبر 

زمان از خاصیت یا ویژگی اصلی خود بازمانده اند..
• عناصری که به مرور زمان دچار فرسودگی کالبدی شده و مورد 
از  عملا  و  شده اند  کالبدی  هم  و  عملکردی  لحاظ  به  هم  تخریب 

چرخه نظام کالبدی-عملکردی بازار خارج شده اند.
در خصوص تغییرات کالبدی بازار، با درنظر گرفتن مطالب یاد شده 
می توان دریافت که کاروانسراهای موجود در محدوده بازار و امتداد 
زمانی  دوره  کی  در  یا  و  زمانی  دوره  کی  در  بازار  غربی  و  شرقی 
کوتاه نسبت به یکدیگر ساخته شده اند و همه نقش تجاری داشته اند. 
مسیر بازار در ابتدا بدون پوشش بوده است و به دلیل عوامل اقلیمی 
راسته های اصلی بازار بالا و بازار پایین در کی دوره مسقف شده اند. 
و امتداد شرقی و غربی بازار بدون پوشش باقی مانده اند. در نتیجه 
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می توان گفت که طول بازار بیشتر از وضعیت فعلی بوده است و با 
توجه به فرضیاتی که ذکرشد، احتمالا بازار در بخش شرقی تا ابتدای 
خیابان صدر جهان و در بخش غربی تا ابتدای بلوار 15 خرداد ادامه 
داشته است. این دو محدوده به دلیل عدم اجرای پوشش از ساختار 
فضایی بازار جدا شده اند.، امروزه دچار تغییر ساختارکالبدی گشته و 
به معماری مدرن روی آورده است. در این میان کاروانسراهای قدیمی 

نیز به دلیل عدم توجه کافی به مرور تخریب و نوسازی می شوند.
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در  بازارها  یوسف،  محمد  14.یکانی، 
ایران، تهران، جهاد دانشگاهی،  شهرهای 

1368
منصور)1371(،  محمد  فلامکی،   .15
و  ایران  تجارب  در  معماری  گیری  شکل 

غرب، تهران: نشر فضا
اصغر)1380(،تاملی  خانقاه،  16.عسکری 
و مسکن  بازار  فرهنگی  شناسی  مردم  در 
بناهای  مرمت  به  توجه  قزوین)با  شهر 
قدیمی(، در نامه علوم اجتماعی، شماره17
سیمای  گلگشت؛  حسین،  17.متقی، 
استان زنجان از منظر سیاحان و سفرنامه 
نویسان، قم:انتشارات کتابخانه بزرگ آیت 

الله مرعشی نجفی، چاپ اول:1382
شهر  تفصیلی  طرح  شارمند،  مشاور   .18

زنجان، 1365
شهرسازی،معاونت  و  مسکن  وزارت   .19
شهرسازی)1388(،بازار   و  معماری 
ایرانی،تجربه ای در مستند سازی بازارهای 
دانشگاهی  جهاد  ایران،تهران:انتشارات 

واحد تهران
طرح: اصلان اصلانی
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 شکوفه بهاروند
دانشجوی کارشناسی ارشد معماری دانشگاه آزاد اسلامی واحد نطنز

شاخص هاي توسعه پايدار در طراحي بازارهای سنتي؛ 
ارائه راهکارهای توانمندسازی کالبدی و اجتماعی

مقدمه
بازارهای سنتی به مثابه بخشی از فضاهای عمومی شهری بشمار 
می روند که محل تعاملات اجتماعی و مراودات شهروندی و عرصه 
ظهور فعالیتهای اقتصادی در شهر می باشند. بر این اساس، پرداختن 
به جنبه های پایداری کالبدی و معیارهای آن از جمله مواردی است 
که باید در راستای ایفای نقش بهتر این فضاها مورد توجه قرار گیرد. 
پايداري و وجوه شاخص هاي آن  به مفهوم  ابتدا  اين مقاله  لذا، در 
پرداخته مي شود. سپس با تدقيق جايگاه بازارهای سنتی جنبه هاي 
قرار  توجه  مورد  پایداری  رويکرد  با  پايدار،  توسعه  با  مرتبط  مختلف 

گرفته می شود.

مفهوم توسعه
را  »توسعه«  ضمني  يا  و  روشن  بصورت  توسعه  هاي  نظريه  اكثر 
موجب  كه  تغييراتي  دانند.  مي  جامعه  ساختار  در  اساسي  تغييرات 
ثمره  توزيع  و  زندگي  شرايط  بهبود  توليدي،  هاي  ظرفيت  افزايش 
نظري  هاي  ديدگاه  اساسي  اختلاف  گردد.  مي  جامعه  در  آن  هاي 
بيشتر در شكل ساختار مناسب، مكانيسم موثر براي ايجاد تغييرات و 
شاخص هاي تعيين كننده اين تغييرات است. هر چند در ابتدا مكتب 
نوسازي از الگوي ساختار ايجاد شده در كشورهاي صنعتي براي بيان 
به  اين مكتب هر يك  پردازان  استفاده كرد و نظريه  مفهوم توسعه 
تسريع  در  را  موثرتري  نقش  آنها  نظر  از  كه  ساختار  اين  از  بخشي 
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كردند.  ارائه  را هم  هايي  و شاخصه  پرداختند  داشت،  توسعه  فرآيند 
اما ساير مكاتب به تدريج الگوهاي جديدي را به تصوير كشيدند و 
مكانيسم ها و شاخص هاي مناسبي را مطرح ساختند. در مجموع مي 
توسعه، ضرورت  نظريات  تكامل  روند  كه  گرفت  نتيجه  چنين  توان 
تعريف جامع تري را از اين تغييرات ساختاري مورد توجه قرار دادند 
به گونه اي كه »تودارو« در يك جمع بندي، چند وجهي بودن فرآيند 
توسعه را مورد تاكيد قرار داد و آن را تغييرات اساسي در ساختار جامعه 
رشد  سرعت  عمومي،  نگرش  نحوه  ملي،  نهادهاي  برگيرنده  در  كه 
كند.  مي  تعريف  است،  فقرزدايي  و  ها  نابرابري  كاهش  اقتصادي، 
توسعه يك مفهوم كيفي را مشخص مي كند و مي توان آن را معادل 
با افزايش كيفيت زندگي دانست كه مسائلي مانند: بهداشت، آموزش، 
رفاه، آزادي حق بيان را در بر مي گيرد )حسين زاده، 1380، ص 93(. 
توسعه داراي ابعاد مختلفي از جمله توسعه اقتصادي، توسعه اجتماعي، 

توسعه فرهنگي، توسعه سياسي، توسعه انساني است.
توسعه اقتصادي فرآيندي است كه در طي آن شالوده هاي اقتصادي 
جامعه دگرگون مي شود به طوري كه حاصل چنين دگرگوني و تحولي 
در درجه اول كاهش نابرابري هاي اقتصادي و تغييراتي در زمينه هاي 
)ازكيا، 1380،  بود  الگوهاي مصرف جامعه خواهد  و  توزيع  توليدي، 
متقابلي  كنش  متفاوت  اشكال  اجتماعي  توسعه  از  منظور   .)18 ص 
رخ مي دهد.  مدرن  توسعه  با  جامعه خاص همراه  در يك  كه  است 
توسعه اجتماعي و توسعه فرهنگي جنبه هاي مكمل و پيوسته يك 
پديده اند و هر دو نوع الزاما به ايجاد وجوه تمايز فزاينده جامعه منجر 
مي گردد )صدوق، 1380، ص 10(. توسعه سياسي فرايندي است كه 
زمينه لازم را براي نهادي كردن تشكل و مشاركت سياسي فراهم مي 
كند كه حاصل آن افزايش توانمندي يك نظام سياسي است )ازكيا، 

1380، ص 18(.
در گزارش توسعه انساني سازمان ملل در سال 1990 در مورد توسعه 

انساني چنين آمده است )ازكيا، 1380، ص 22(:
»توسعه انساني روندي است كه طي آن امكانات افراد بشر افزايش 
مي يابد؛ هر چند اين امكانات با مرور زمان مي تواند به شكل اساسي 
دچار تغيير در تعريف شود اما در كليه سطوح توسعه مساله اساسي 
با  زندگي طولاني همراه  از  برخورداري  از:  است  براي مردم عبارت 
به منابعي  توانايي رسيدن  به دانش و در نهايت  تندرستي، دستيابي 

است كه براي پديد آوردن سطح مناسب زندگي لازم است.«
با توجه به تعاريفي كه از توسعه به عمل آمد مي توان گفت توسعه 
فرآيندي است سيستماتيك كه عوامل اجتماعي، اقتصادي، و سياسي 
عناصر تشكيل دهنده سيستم محسوب مي شوند و خروجي سيستم 

تشكيل  انساني  توسعه  و  اجتماعي  و عدالت  برابري  انساني،  رفاه  را 
مي دهد.

نظريه توسعه پايدار
واژه توسعه پايدار، اولين بار بطور رسمي توسط براندت لند در سال 
1987 در گزارش "آينده مشترك ما" مطرح شد. اين واژه در مفهوم 
منابع  از  كارا  و  برداري صحيح  بهره  و  »اداره  معني  به  آن  گسترده 
پايه، طبيعي، مالي و نيروي انساني براي دستيابي به الگوي مصرف 
مطلوب است كه با به كارگيري امكانات فني و ساختار و تشكيلات 
مناسب براي رفع نياز نسل امروز و آينده به طور مستمر و رضايت 
بخش« امكان پذير مي شود )مكنون، 1374، ص 5(. توجه به مسائل 
زيست محيطي در سطح جهان، پس از تشديد فعاليتهاي آلوده كننده 
عمومي  مجمع   1968 سال  در  شد.  آغاز   1960 و   1950 دهه  در 
سازمان ملل متحد تصميم به برگزاري كنفرانس بين المللي محيط 
زيست گرفت. به دنبال آن، اولين كنفرانس جهاني در ژوئن 1972 
محيط  بيانيه  صدور  كنفرانس،  كار  حاصل  شد.  برگزار  استكهلم  در 
زيست انساني و برنامه عملي و 106 توصيه نامه بود كه در تمام آنها 
وابستگي انسان به محيط زيست و چگونگي شكل دهي آن بيان شده 
از  منطقي  استفاده  كنفرانس  اين  توجه  مورد  مسائل  جمله  از  است. 
منابع، كاهش آلودگي، آموزش همگاني براي حفاظت محيط زيست، 
زيست  المللي  بين  سازمانهاي  تاسيس  و  محيطي  زيست  تحقيقات 

محيطي است.
اين  شد.  تاسيس  زيست  محيط  كميته  كنفرانس،  اين  نتيجه  در 
كميته به رياست براندت لند، مسائل و برنامه زيست محيطي جهان 
را بررسي و در سال 1987 گزارش "آينده مشترك ما" را به سازمان 
ملل ارائه كرد. در دسامبر 1989 مجمع عمومي سازمان ملل متحد در 
جواب به گزارش كميسيون جهاني محط زيست و توسعه، برگزاري 
كنفرانس محيط زيست و توسعه را در سال 1992 به تصويب رساند. 
استكهلم،  كنفرانس  سالگرد  بيستمين  با  همزمان   1992 ژوئن  در 
اين  شد.  برگزار  برزيل  ريو  در  كشورها  سران  حضور  با  كنفرانسي 
كنفرانس كه "كنفرانس زمين" ناميده شد، فعاليتهاي بيست ساله بين 
المللي و ملي را در زمينه هاي زيست محيطي را ارزيابي كرد. دستاورد 
اين كنفرانس، ارائه نظريه »توسعه پايدار« است. اين نظريه نيازهاي 
نيازهايشان،  برآوردن  در  آتي  نسلهاي  توانايي  كاهش  بدون  كنوني 
تعريف شده است. در اين تعريف حق هر نسل در برخورداري از همان 
مقدار سرمايه طبيعي كه در اختيار نسلها به رسميت شناخته شده و با 
استفاده از سرمايه طبيعي در حد بهره ي آن و نه اصل آن كه موجب 
نابودي سرمايه طبيعي است، مجاز شمرده شده است. به بيان ديگر 
توسعه پايدار در بهره برداري از داده هاي طبيعي محدود به حد باز 
توليد و جبران طبيعي آنهاست. در غير اينصورت، موازنه منفي در بهره 
برداري از سرمايه طبيعي به كاهش تدريجي آن مي انجامد و توسعه 
را ناپايدار مي كند. اين همان وضعيتي است كه به اصطلاح توسعه 
كنوني با تكيه بر رشد اقتصادي بوجود آورده است. البته ديدگاههاي 
اقتصادي نئوكلاسيك و تفكرات فن گرايي كه در جايگزيني سرمايه 
طبيعي با سرمايه هاي مصنوع را ممكن مي سازد، در مسير توسعه 
كنوني مهم بوده است؛ كه در اين ارتباط هزينه هاي زيست محيطي 
جبران  قابل  منفعتي  هيچ  با  اساسا  كه  اكولوژيكي  روند  تخريب  و 

نيست، ناديده گرفته شده بود.
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شاخصه هاي توسعه پايدار
به طور كلي شاخصه هاي توسعه پايدار را مي توان در چهار گروه 

زير مطرح نمود:
الف ( شاخص هاي اجتماعي )انساني(؛

ب ( شاخص هاي اقتصادي؛
ج ( شاخص هاي بنيادي )نهادي(؛
د ( شاخص هاي زيست محيطي.

الف( شاخص هاي اجتماعي يا انساني در توسعه پايدار 

رفاه  و  توسعه  از  حكايت  آنها  برآيند  كه  هايي  شاخص   : كاربرد 
اجتماعي دارند و در درون جامعه منجر به رشد و شكوفايي افراد و 
بالندگي نهادهاي كوچك و بزرگ مي شوند و به عبارتي  همچنين 
اين  اند.  اجتماعي  تعالي  و  تكامل  رفاه،  ميزان  و  چگونگي  بيانگر 

شاخصه ها عبارتند از:
كيفيت  شاخص  اين  آموزي:  سواد  و  آموزشي  شاخصه هاي   -1
نيروي كار و سطح مهارت در يك اقتصاد را به شدت تحت تاثير قرار 
مي دهد. براي گزينش مجموعه اي از شاخص هاي برتر مثل: نرخ 
خالص ثبت نام دختران و پسران در دوره ابتدايي و نرخ بيسوادي زنان 
و مردان مي توان از نسبت هاي ثبت نام مدارس بعنوان يك امكان 

مناسب استفاده كرد.
2- شاخصه هاي كار و اشتغال: مهم ترين مشكل ناشي از كاربرد 
"شاخص هاي كل كار" يعني )مجموع كار با اجرت و بدون اجرت( 
عدم دسترسي كنوني به داده هاي اطلاعاتي است. از شاخصه هاي 
برتر مطرح با اين بند مي توان به نرخ بيكاري و نرخ تغيير در ميزان 

بيكاري اشاره نمود.
3- شاخصه هاي مصرف: در اين زمينه شاخصه هاي مصرف را مي 

توان در مورد غذا، آب و تلفن و شدت انرژي بيان نمود. شاخص هاي 
برتر در اين زمينه شامل سرانه كالري دريافتي از غذا نسبت به حداقل 
كالري مورد نياز روزانه بزرگسالان براي فقيرترين قشر جامعه، درصد 
اصلي  بهداشتي، خطوط  و  سالم  آشاميدني  آب  از  برخوردار  جمعيت 
تلفن موجود به ازاء هر صد نفر ساكنين و سرانه واقعي مواد مصرفي 

نسبت به مقدار مناسب مصرف مي باشند.
4- شاخصه هاي توزيع درآمد و ثروت: اين شاخص بيشتر احتمالي 
است و بايد با توجه به ارقام مربوط به توزيع ثروت، مورد توجه قرار 
گيرد زيرا ثروت مي تواند به مثابه يك جانشين درآمد عمل كند. از 
جمله شاخص هاي برتر در اين بند مي توان به توزيع درآمد و نرخ 

تغييرات ناعادلانه درآمد اشاره نمود.
5- شاخص هاي بهداشتي: از جمله شاخص هاي مطرح شده در اين 
بند نرخ مرگ و مير نوزادان و كودكان، نرخ اميد به زندگي و تغييرات 
آن در هنگام تولد، مرگ و ميرها و ناتوانايي هاي قابل اجتناب به كل 
مرگ و مير و معلوليت ها، تعداد مرگ و مير اتفاق افتاده در خلال 
يك سال به جمعيت موجود در ميانه آن سال )نرخ خام يا ناخالص 

مرگ و مير(.
ب – شاخص هاي اقتصادي در توسعه پايدار 

كاربرد: شاخص هايي كه بيانگر چگونگي و ميزان رشد و توسعه ابعاد 
اقتصادي است كه بر اين مبنا مي توان سطح رفاه اقتصادي، زير بنا 
و استحكامات كه بر اساس آنها چارچوب اقتصادي شكل مي گيرد 

را توضيح داد. 
ج- شاخص هاي بنيادي در توسعه پايدار  

كاربرد: شاخص هايي كه مربوط به امكانات، تجهيزات و در بردارنده 
عوامل زير بنايي هستند كه تحقق برنامه هاي بلند مدت و راهبردي 
را در زمينه بهره برداري بهينه از انواع منابع، آزمايش و هدايت آنها 
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ها  شاخص  اين  مي دهد.  نشان  را  پايدار  توسعه  اهداف  راستاي  در 
عبارتند از:

1- استراتژيهاي توسعه پايدار: اين استراتژيها بر اساس نزديكي به 
واقعيت، عملي و قابل استفاده بودن، برخورداري از حمايت سازماني، 
فني و اقتصادي در چگونگي گزارشات زيست محيطي، خلاصه اي از 

آمار زيست محيطي و گزارشات مشابه آن.
2- برنامه تلفيق مسائل زيست محيطي با محاسبات اقتصادي: اين 
برنامه به حسابرسي اقتصادي در چگونگي گزارشات مشابه اشاره دارد.

الزامات  و  قوانين  شامل  محيطي:  زيست  اثرات  ارزيابي  دستور   -3
ارزيابي اثرات زيست محيطي در سطح ملي.

4- تصويب و پذيرش معاهدات جهاني در خصوص محيط زيست 
و توسعه پايدار: از جمله اين معاهدات مي توان به كنوانسيون بازل، 

تنوع زيست محيطي، تغييرات اقليمي وين و ... اشاره نمود.
5- اجراي معاهدات جهاني تصويب شده: شامل وجود قوانين براي 

اجرا در سطح ملي )ضمانت اجرايي(.
6-  شركت نمايندگان گروه هاي مختلف و نمايندگان اقليت قومي 

و مردم بومي در انجمن هاي ملي توسعه پايدار.
د– شاخص هاي زيست محيطي در توسعه پايدار

كاربرد شاخص هاي زيست محيطي را مي توان در موارد زير خلاصه 
كرد:

1- پيگيري پيشرفت هاي زيست محيطي )پايش محيط زيست و 
تغييرات آن در طول زمان(.

هاي  كردن خط مش  لحاظ  و  زيست  شرايط  بهبود  و  اصلاح   -2
بخشي.

هاي  كردن خط مش  لحاظ  و  زيست  شرايط  بهبود  و  اصلاح   -3
اقتصادي.

مفهوم بازار 
واژه »بازار« در زبان پهلوي به صورت »واکار« به کار مي رفته و 
در پارسي باستان به صورت »آباکاري« )آبا= محل اجتماع، کاري= 
چرخيدن( به معني محل اجتماع و خريد و فروش بوده است )سلطان 
زاده، 1365، ص 251(. اين واژه از طريق پرتغاليها به زبان فرانسه راه 
يافت1 . پيرنيا بيان مي کند که در زبان فارسي ميانه [و در پهلوي] 
به آن واچار گفته مي شده که تنها ويژه خريد و فروش کالا نبوده 
است. به طور کلي واچار به انجمن گاه گفته مي شده است. مردم هر 
شهر سالي چند بار در آن جا گرد مي آمدند و به مسائل اجتماعي خود 
رسيدگي مي کردند. بسياري از جنبش هاي اجتماعي از بازار برخاسته 
اند. براي بررسي شکل گيري شهرها نخستين مورد، بررسي و تحليل 

بازار آن است )پيرنيا، 1367، ص 98(.

استخوان بندی و شالوده شهر
شکل  نیز  آن  اصلی  بندی  استخوان  شهر  گیری  شکل  با  همگام 
می گیرد. در میان شهرهای کهن ایران زمین نمونه های بسیار زیادی 
را می توان دراقصی نقاط آن یافت که در سیر دگر گونی های تاریخ 
و  کالبدی  انسجام  برای  خاص  های  مندی  قانون  از  خویش  حیاط 
عملکردی شهر و استخوان بندی اصلی آن طبعیت نموده اند شهر 
های سنتی ایران دارای اعتبار و هویت ویژه ای می باشد و اکنون نیز 

اثاری از ساختار و استخوان بندی کهن آن را می توان دید و الگوی 
ساختاری آن علی رغم تفاوت هایی در جزئیات از کی خصوصیات 
های  محله  توسعه  و  شهر  تدریجی  رشد  با  کند.  می  پیروی  کلی 
شهر  در  مرکزی  موقعیتی  شهر  بندی  استخوان  مرور  به  مسکونی 
استخوان  کالبدی  ساختار  شود.  می  واقع  آن  ثقل  مرکز  در  و  میابد 
بندی شهر غالبا تابعی از ساختار کالبدی شهر است هم چنین هسته 
اولیه استخوان بندی شهر در محل تلاقی راه های اصلی منطقه ای و 
تجاری شکل می گیرد. نحوه انتظام عناصر در کی مجموعه یا هسته 
از استخوانبندی، تا حدی تابع کاربری آن نیز بوده است کاربری های 
حکومتی، دولتی و فضاه های تشریفاتی آنها اغلب به صورت منظم 
و مرکزی و کاربری های تجاری به صورت خطی و کاربری های 
فرهنگی- مذهبی به صورت هسته ای با انتظام گروهی حول کی 
فضای باز منظم یا به صورت پرانده و نامنظم تشکل می یابد. بافت 
کل محدوده استخوان بندی شهر اغلب پیوسته و منسجم میباشد و 
مجاورت بافت های متنوع و افزایش یکفیت فضایی آن منجر میگردد 
دسترس داخل شهر به محوطه استخوان بندی از تمام نقاط شهر از 
نظر مسافت متعادل بوده و محله های شهر توسط راسته اصلی محله 
یا مستقیما به ستون فقرات شهر دسترسی داشته و از طریق آن با 

کلیه عناصر ارتباط بر قرار می کند.
از آن رو که در مشخصه  باز اصلی و استخوان بندی شهر  فضای 
عنوان  به  و  شده  واقع  موثر  آن  عملکردی  و  فضایی  مختلف  های 
خود  و  بوده  اهمیت  دارای  انسان  های  فعالیت  تجمع  برای  کانونی 
در مقاطعی به عنوان کی عنصر از عناصر استخوان بندی شهر به 
شمار می رود الگوی تریکب کاربری های شهری و همجواری آنها با 
یکدیگر به لحاظ تاثیر در یکفیت و کارایی عملکردی استخوان بندی 
اصلی شهر اهمیت بسزایی دارد. در شهر های ایرانی سیر تحول و 
از  آن  ویژه ی  مندی های  قانون  و  اصلی  بندی  استخوان  تغییرات 
این نظر حائز اهمیت است البته باید توجه داشت که میزان کارایی و 
مطلوبیت استخوان بندی شهر تا حد زیادی مدیون هماهنگی کالبد 
و مشخصات فرم و فضا با فعالیت های انجام شده در این فضا می 
باشد. روند شکل گیری معماری به عوامل و پدیده هایی که در شکل 

گیری معماری موثر میباشند دو دسته اند:
۱- عوامل و پدیده های درونی؛

۲- عوامل و پدیده های بیرونی.

عوامل درونی شامل پدیده های عمومی و فرهنگی بوده که تاثیر آنها 
در مجموع موجب پیدایش نوعی معماری ملی، منطقه ای یا معماری 
متعلق به کی حوزه فرهنگی می شود، هم چنین عوامل و پدیده های 
غیره  و  زبانی  اقلیمی،  جغرافیایی،  تاثیر خصوصیات  تحت  که  بومی 
می باشد در نوع معماری و چگونگی شکل گیری آن موثر هستند و 

ویژگی های آنان عبارت است از:
1- مشخصات کالبدی؛

2- مشخصات عملکردی و سیر تغییرات؛
3- ویژگی های فضایی و بصری؛ و

4- هماهنگی فرم ها و فعالیتها.
عوامل بیرونی آن گروه از عواملی هستند که از حوزه های فرهنگی 
تاثیر میگذارد. در  یا فرهنگ  و معماری دیگر بر روی کی معماری 
بازارهای سنتی  پایداری کالبد  ادامه به ویژگیهای بصری و کالبدی 

پرداخته می شود.
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اصول طراحي بازارهای سنتی ایران
1- بافت فشرده: در بررسي سطح جانبي و ميزان تراكم پلان ابنيه 
ديده مي شود و شبكه دسترسيها بين فضاها به حداقل رسيده است. 
همه بناهاي بازار داراي پلاني فشرده و سطح جانبي تقليل يافته مي 
مرطوب  و  گرم  مناطق  بازارهاي  پلان  با  اگر  كه  اي  گونه  به  باشد 
مقايسه گردد به وضوح به اصل تراكم پلان و كاهش سطح جانبي 
بنا پي مي بريم. بناهاي بازار تبريز به صورت فشرده و منفرد در كنار 
يكديگر قرار گرفته اند و به نر مي رسد از چيدمان هايي كه باعث 

ايجاد تونل باد و يخبندان مي شود پرهيز شده است. 

تصوير بالا. بازارهای سنتی نقشی اساسی در تولید سرمایه اجتماعی 
و تعاملات بین فرهنگی دارند؛ ماخذ: آرشیو نگارنده.

تصوير ستون قبل. نسبت فضاهاي باز به فضاهاي سرپوشيده؛ ماخذ: 
نگارنده.

 تصوير بالا. نمونه اي از نحوه تاثير باد و نور خورشيد بر بام گنبدي؛ 
ماخذ: توسلي، 1381، 84.

ها  تيمچه  و  کاروانسراها  مانند  جانبي  باز  فضاهاي  در  همچنين 
نورگيري و تهويه هوا به صورت دريچه ها و نورگيرهاي مايل صورت 
مي گيرد و اين امر به دليل وجود اشعه هاي مايل در بيشتر روزهاي 

سال مي باشد. 
2- محل و جهت استقرار: بناها جهت شرقي- غربي داشته و فاصله 
نور خورشيد  ميزان جذب  بيشترين  كه  است  اي  گونه  به  بناها  بين 
ايجاد مي كند. در مورد جهت  را  تركيبي  را داشته و كمترين سايه 
استقرار بناها در اقليم سرد، استاد محمد كريم پيرنيا، از اصطلاح رون 
است  گفته  راسته سخن  اسرار(  مخزن  معني  به  سانسكريت  )ريشه 
كه در جهت شمال شرقي به جنوب غربي است )کسمايي، 1368، ، 
ص 82(. راسته ها و بناهاي بازار، به شكلي كشيده با نماي جنوبي 
بزرگتر )با انحراف 12.5 درجه به سمت جنوب شرقي تا 12.5 درجه 
به سمت جنوب غربي( و نماي شرقي- غربي کوچک تر قرار دارند. 
باز داراي تناسبات 1 به 3 تا 1 به 1 در جهت  فضاهاي تجاري رو 

شرقي-غربي هستند.

تصوير بالا. جهت راسته هاي اصلي بازار به سمت جنوب غربي با 
زاويه 12 درجه مي باشد؛ ماخذ: نگارنده.
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همانطور که ملاحظه مي شود اندازه فضاهاي باز )حياط( در ارتباط 
با نياز به جذب نور خورشيد و جلوگيري از باد است و توده احجام در 
بيشتر موارد در قسمت جنوب تا شرق جاي گرفته اند تا بنا بتواند از 

نور خورشيد بيشترين استفاده را ببرند.
3- استفاده از عناصر سبز: وجود  فضاهاي سبز و وجود عنصر آب 
در فضاهاي باز جانبي بازار نظير مساجد، مدارس، تيمچه ها و سراها 
به پايداري دکان هاي در هم تنيده و فشرده موجود در راسته اصلي 
بازار کمک مي کند. بازار تبريز نمونه بسيار مناسبي از استفاده از منابع 
تجديد پذير نظير آب و نور خورشد و گرماي آن مي باشد. همچنين 
عناصر کالبدي جانبي آن داراي کاربري هايي هستند که سازگار با 
آلودگي  کنند.  نمي  توليد  سمي  هاي  آلاينده  و  بوده  زيست  محيط 
هوا،‌زمين و آب از طريق استفاده هاي سنتي و بومي از منابع انرژي و 
عدم امکان دسترسي وسائل نقليه به بازار و اولويت و ارجحيت با عابر 

پياده به کمترين حالتي مي باشد. 
4- رعايت اصل تنوع: با توجه به پلان بازار تبريز اين نکته مشاهده 
مي شود که فضاها با توجه به عملکردهايشان به صورت انعطاف پذير 
در کنار هم قرار گرفته اند. وجود فرهنگ هاي متنوع و خود تصميم 
گيري اجتماعي در صنف هاي متعدد يکي ديگر از خصوصيات بازار 
تبريز است. اين امر به دليل ايجاد محيط سالم اجتماعي باعث امنيت 
و  ها  رسته  وجود  همچنين  شود.  مي  وران  پيشه  و  بازاريان  شغلي 
با عملکردهاي متنوع در فضاهايي فعاليتهاي مختلط  اصناف متعدد 
باعث به وجود آمدن تنوع در طبقات اجتماعي استفاده کننده از بازار و 
حضور فعاليتهاي مختلط مي شود. مثلًا بازار تبريز داراي محصولات 
محلي و بومي بوده و صنايع دستي محدوده آذربايجان را ارئه مي دهد 
که اين امر باعث پايداري اقتصادي منطقه شده و خودکفايي اشتغالي 
و  کالاها  )خاماچي، 1375، 70(.تنوع  ناشي مي شود  را  اقتصادي  و 
صنوف در بازار تبريز که در ادوار زماني مختلف داراي تغييراتي بوده 
است و بخشي از صنوف به مرور زمان از آن خارج گرديده اند )قربلني، 

.)180 ،1383
نيز  معنوي  و  مادي  قلمروهاي  وحدت  به  توجه  وحدت:  اصل   -5
موردي است که در طول راسته بازار به آن توجه ويژه شده است. قرار 
گيري فضاهاي تجاري )با کارکردي مادي( در کنار فضاي مذهبي 
مسجد )با کارکردي معنوي(، نشانه اي از پايداري اجتماعي در بازار 

مي باشد. 

نتيجه گيري
با  بومی  و  سنتی  معماری  در  شده  اندیشیده  راهکارهای  بررسی  با 
هدف انطباق با شاخص هاي پايداري محيط، خصوصاً در روزگارانی 
استفاده  انرژی‌های پاک و طبیعی  از  بوده که صرفاً  ناگریز  که بشر 
کند، می‌توان برای معماری امروز درس آموخت. خصوصاً که امروزه 
با پیشرفت تکنولوژی می‌توان متدهای اتخاذ شده در قدیم را با نیازها 
و شرایط روز تطبیق داد و با استفاده بهینه و مؤثر از انرژی‌های پاک 
برای حفظ محیط زیست همت گماشت. مثلًا رئوس اصول اندیشیده 
شده در معماری‌های پایدار بومی بازار در منطقه سردسیر، نشانگر آن 
است که باید به کاهش اتلاف حرارت در فضاها و کاهش تأثیر باد در 
اتلاف حرارت، بهره‌گیری از انرژی خورشید در گرمایش ساختمان و 
توجه به عوامل طبیعی آب و خاک اهمیت داد و بدین طریق است که 
مي توان با حداقل استفاده از انرژی‌های فناپذیر فسیلی می‌توان قدمی 
در جهت حفظ محیط زیست برای آیندگان برداشت. لذا در راستای 

ارتقاء جایگاه بازارچه های سنتی پیشنهاد می شود:
بنیادهای  توانمندسازی  و  جدید  اقتصادی  فعالیتهای  ایجاد   -1

اقتصادی در بافتار سنتی بازارچه های سنتی؛
برگزاری  با  شهروندی  مراودات  و  اجتماعی  تعاملات  ارتقاء   -2

فستیوالها و جشنها و مراسم بومی و محلی در بازارچه های سنتی؛
ارتقا سطح کیفی فضاهای  و  بازارچه ها  کالبدی  بهبود ساختار   -3

کالبدی بازارهای محلی؛
4- ارتقا سطح ایمنی در کالبد بازارهای سنتی؛

به  بازارهای جدید  از سطوح  اقتصادی شهر  فعالیتهای  تزریق   -5
بازارهای سنتی و احیا معیارهای هویت ملی و بومی.

پی نوشت
دهخدا. لغت‌نامه؛ بار تولد اظهار داشته است که کلمه بازار در زبان 
فارسي از زبانهاي ديگر گرفته شده و به معني »کار در نزديکي در« 

بوده است. وي در اين مورد توضيح بيشتري نداده است.
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طرح: حامد یعقوبی
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 امین نیک پور
دانشجوی دکتری مدیریت دولتی، دانشگاه آزاد اسلامی

مدیریت پیشگیری ازآلودگی های منابع آب

1- مقدمه
فرآیند توسعه کشورها از جمله ایران، مسائل گسترده آلودگی آب را 
ایجاد کرده است و این آلودگی نه تنها ممکن است با تغییرات فیزیکی 
همراه باشد بلکه به دلیل حل شدن فزآینده مواد سمی و نامطلوب در 
آب، آلودگی شیمیایی نیز ممکن است ایجاد شود. آلودگی ها با ایجاد 
تغییرات مذکور یکفیت آب را تنزل می دهند و در مراحلی آب را برای 
زوال  آلودگی ها  از  برخی  میک نند.  استفاده  غیرقابل  مصارف  اغلب 
پذیرند و به آسانی تجزیه شده یا تقلیل داده می شوند مانند: مواد زائد 
کشاورزی، ولی بعضی آلاینده ها زوال ناپذیرند مانند جیوه، سرب و 

 .)1970:24,Berg( برخی از تریکبات پلاستکی
شایان ذکر است که مشکلات آلودگی آب کشوری نظیر ایران همانند 
سایر کشورهای در حال توسعه، به واسطه رشد جمعیت روز به روز 
جامد  زائد  مواد  می طلبد.  را  بیشتری  توجه  لزوم  و  میی ابد  افزایش 
آب های  آلودگی  اصلی  منشاء  کشاورزی  صنعتی،  شهری،  مایع  و 

سطحی و زیرزمینی کشور به حساب می آیند. 
تریکبات نیتریت و نیترات از جمله عوامل آلاینده آب های سطحی و 

زیرزمینی محسوب می شوند که در سال های اخیر به لحاظ افزایش 
گسترش  و  صنعتی  شهری،  های  فاضلاب  نتیجه  در  و  جمعیت 
سطحی  آب های  در  آنها  متوسط  میزان  کشاورزی  فعالیت های 
انحلال  است.  افزایش  به  رو  زیرزمینی  آب های  خصوص  به  و 
رسوبات زباله های شهری، کودهای نیترات دار، فاضلاب1 شهری و 
فعالیت های صنعتی از جمله منابع ورود نیترات به منابع آب سطحی و 

زیرزمینی هستند )نیترات خود عامل بیماری در نوزادان است(. 
ذکر این نکته ضروری است که مصرف بی رویه کودها و سموم در 
کشاورزی و صنعت که موجب آلودگی2 آب های سطحی و زیرزمینی 
تا مشاهده  آلودگی  بین ظهور  زمانی  تاخیر  با کی  معمولا  می گردد 
آلودگی همراه است به طوری که تاثیر آلاینده ها در یکفیت آب های 
سال  چندین  گذشتن  از  پس  که  است  ممکن  زیرزمینی  و  سطحی 

 .)1970:24,Berg( ظاهر گردد
سیاست های  اتخاذ  و  تصمیم گیری  شرایط  این  در  بنابراین  پس 
وضعیت  شناخت  و  حال  مدیریتی  فعالیت های  آینده،  برای  مناسب 

آسیب پذیری منابع آب سطحی و زیرزمینی اهمیت فراوانی دارد.
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• آب های سطحی
شامل رودخانه های بزرگ و کوچک و دریاچه ها که ممکن است به 
وسیله سد جمع آوری شوند یکفیت متفاوتی دارد و ممکن است رنگ، 

مزه و بوی نامطلوبی داشته باشند. 
صنایع،  شهرها،  فاضلاب  با  آلودگی  معرض  در  سطحی  آب های 
سیلاب های کشاورزی و پس مانده های حیوانات و گیاهان قرار دارد 

)مهدوی،1376(. 

•آب های زیرزمینی3 
معرض  در  نیز  می باشند  چشمه ها  و  قنات ها،  چاه ها،  شامل  که 
آلودگی قرار دارد ولی اغلب صاف و بی رنگ بوده و مقدار مواد آلی 
آب  که  زیرا  است  سطحی  آب های  از  کمتر  آنها  میکروارگانیسم 
بر  تا حدی تصفیه می شود.  از لایه های مختلف خاک  ضمن عبور 
عکس سختی آن شامل یون های کلسیم و منیزیم بیشتر خواهد شد 

)مهدوی،1376(. 

•موارد استفاده منابع آب 4 
شامل مصارف خانگی، مصارف کشاورزی و مصارف صنعتی می باشد 
و آب های سطحی علاوه بر مصارف یاد شده برای حمل و نقل و 

مسافر نیز استفاده می شود )مهدوی،1376(. 

•خواص آب 5
1- خواص فیزیکی6 : 

که  حالی  در  نمی شود  آب  فیزیکی  خواص  به  چندانی  توجه  اغلب 
وزن  ویسکوزیته،  حرارت،  درجه  دارد.  آب  مصرف  در  مهمی  نقش 
مخصوص، رنگ و کدورت از خواص فیزیکی مهم آب می باشد که 

در زیر به اختصار توضیح داده می شوند. 
در حرارت های مختلف  الف( وزن مخصوص: وزن مخصوص آب 
درجه  دو  و  بیست  و  چهار  صفر،  در  مثلا  میک ند  تغییر  کم  خیلی 
سانتیگراد به ترتیب 0،1/999، 0/997 می باشد. ولی همین تغییرات 
کم باعث مطبق شدن آب در مناطق عمیق زمین شده و مانع اختلاط 
و  دریاچه ها  در  وضعیت  این  می شود.  مختلف  لایه های  در  آب 
نیامده  در  گردش  به  باد  توسط  آب  می گردد  باعث  عمیق  آب های 
آب  یکفیت  و  اکسیژن محلول کم شده  در قسمت های عمیق تر  و 

نزول پیدا کند. 
ب( رنگ: رنگ آب ممکن است به علت مواد معدنی و آلی محلول 
یا کلوئیدی باشد و بر مصارف آب اثر زیان آور داشته و از نظر زیبایی 
قابل قبول نیست. رنگ آب در بسیاری از فرآیندهای صنعتی ایجاد 
مزاحمت میک ند. فساد گیاهان و نشت مواد آلی آنها به محیط اغلب 
علت  به  معمولا  آب  رنگ  معدنی  اشکال  می باشد.  آب  رنگ  عامل 
آهن و منگنز می باشد و آب عاری از اکسیژن که اغلب در آب های 
زیرزمینی دیده می شود باعث ایجاد کی محیط احیاکننده می شود که 
حلالیت آهن و منگنز را خیلی افزایش می دهد. لذا بعد از انتقال آب 
به سطح زمین به وسیله آب، اکسیژن در آن حل شده و در نتیجه 
رسوب آهن و منگنز ایجاد شده، که به ترتیب باعث به وجود آمدن 
آب قرمز و آب آبی می شود. در تصفیه آب لازم است مقدار آهن و 

منگنز به مقدار قابل قبولی کاهش یابد. 

مشخص  معلق  ذرات  وسیله اند.ازه  به  کدورت  معمولا  کدورت:  ج( 
می شود که در حد کلوئید هستند و سرعت ته نشینی آنها در حد فوت 
در ساعت یا روز می باشد. بار الکتریکی سطح ذرات معلق رفتار آنها را 
کنترل میک ند به طوری که فرآیند چسبیدن آنها به همدیگر که باعث 
ته نشین سریع-تر آنها می شود را به تعویق می اندازد. کدورت آب 
برای بسیاری از مصارف صنعتی نامناسب و از نظر زیبایی و سلامتی 
برای مصارف شهری غیر مطلوب است. کدورت آب مانع اثر گندزداها 

بر باکتری های بیماریزا می شوند. 
د( بو و طعم: قاعدتا باید بین بو و طعم آب رابطه نزدیکی وجود داشته 
باشد در حالی که عوامل غیرفراری مثل کلرید سدیم با اینکه اثر روی 
بوی آب ندارد باعث تغییر زیاد در طعم آب می شود. عوامل مختلفی 
نظیر جلبک ها، تجزیه گیاهان آبزی آب انتهای سیستم توزیع آب، 
ایجاد طعم و بوی آب موثرند  از کلرزنی آب و... در  تریکبات ناشی 

 .)Mortimer,1941(

2- خواص شیمیایی7 :
الف( PH: یون هیدروژن همیشه در آب وجود دارد و چنانچه مقدار ان 
از حد معینی بالاتر برود بر یکفیت آب موثر خواهد بود. PH از صفر 
تا 14 قابل تغییر است و انسان آب های دارای PH بسیار متفاوتی را 
می تواند بنوشد ولی PH پائین باعث خوردگی می شود و PH قلیایی 
 PH باعث رسوب مقداری از مواد معدنی می شود. در تصفیه خانه ها

را در حد خنثی در نظر می گیرند. 
ب( سختی: سختی آب نتیجه وجود املاحی مانند کاتیون های منیزیم، 
کلسیم، آهن و... می باشد. که با آنیون هایی مثل بیکربنات، کربنات، 
سولفات، نیترات و... تریکب شده اند. و به صورت محلول در آب وجود 
دارد. سختی کل شامل سختی موقت یا سختی کربناته و سختی دائم 
یا سختی غیرکربناته می باشد. سختی موقت در اثر جوشاندن آب ته 
دائم  را تشکیل می دهد. سختی  نشین می شود و جرم داخل ظرف 
با  که  می باشد  کلسیم  و  منیزیم  سولفات  و  کلرورها  وجود  علت  به 

 .)Mortimer,1941( جوشاندن ته نشین نمی شوند
3- خواص بیولوژیکی8 :

موجودات آبزی بر یکفیت آب اثر قابل ملاحظه ای دارند و باعث بو 
ایجاد  یا  و  گرفتی صافی های شنی  باعث  حتی  و  آب شده  و طعم 
توده های لزج روی دستگاه ها، تانکه و دیواره مخازن می شوند. همین 
امر گاهی باعث بیماری می گردد. از گروهی از میکروب ها به نام گروه 
کلی فرم به عنوان نشانه آلودگی بیولوژیکی استفاه می شود و چنانچه 
در آب وجود داشته باشد. نشانه وجود میکروب های بیماری زا در آب 

 .)Albone,1970:44( باشد

4- خواص رادیولوژیکی9 : 
بعضی از مواد رادیواکتیو با توجه به محلی که آب از آن عبور میک ند 
به طور طبیعی در آب وارد می شوند. ولی کلا در آب های سطحی 
اتمی  انفجارات  از  ناشی  رادیواکتیو  جوی  نزولات  ولی  ندارد  وجود 
Al� باشد)  اکتیو  رادیو  مصنوعی  آلودگی  منبع  مهم ترین  )شاید 

 .)bone,1970:44
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•آلودگی آب10 
آلودگی آب، عبارت است از افزایش مقدار هر معرف، اعم از شیمیایی 
فیزیکی یا بیولوژیکی که موجب تغییر خواص و نقش اساسی آن در 
مصارف ویژه شود. و یا به عبارت دیگر تغییر مواد محلول یا معلق یا 
تغییر در درجه حرارت و دیگر خواص فیزیکی و شیمیایی آب در حدی 
که آن را برای مصرفی که برای آن مقرر است مفید یا غیرمفید سازد 

)ماهانی و همکاران،1364(. 

•عوامل آلودگی آب11 
متحده  ایالات  سنای  کمیته های  از  یکی  میلادی   1960 سال  در 
آمریکا عوامل آلودگی آب ها را مورد مطالعه قرار داد و آن را در هشت 

گروه استاندارد طبقه بندی نمود که به ترتیب عبارتند از:
1- ضایعات تقاضاکننده اکسیژن؛ 

2- عوامل چرک زا؛ 
3- مواد غذایی گیاهی؛ 
4- مواد شیمیایی آلی؛ 

5- عناصر و ترکیبات معدنی؛ 
6- رسوبات؛ 

7- مواد رادیو اکتیو؛ 
8- حرارت؛ 

ضایعات تقاضا کننده اکسیژن مواد آلی هستند که به وسیله باکتری ها 
اکسیده شده و مبدل به دی اکسید کربن و آب گردیده اند.. این مواد 
کشنده زندگی هستند زیرا شکستن آنها باعث از بین رفتن اکسیژن و 

تولید کننده بوهای نامطلوبی در آب شیرین می باشند. 
از  تعدادی  زنده  در کی جامعه  نظر داشت که  در  اصولا می بایست 
با خود  و  وارد گردیده  به آب  اجسادشان  موجودات می میرند سپس 

عوامل چرک زا را نیز وارد می سازند. 
و  راه ها  به  را  تولیدی  ضایعات  مقدار  نیز  بیمارستان ها  علاوه  به 
عوامل  مقدار  گیری  اندازه  برای  می سازند.  وارد  آبی  های  سیستم 
چرک زا در سیستم های آب نمونه برداری های زیاد و دقیق به همراه 
تجزیه و تحلیل های مربوطه لازم می باشد. بدین دلیل معمولا در 
این گونه موارد از متد پی. ان12 استفاده می گردد. در این متد، تعداد 
باکتری های جهاز هاضمه که در واحد آب مصرفی وارد شده، شمرده 
می شود. هر چند این ارگانیزم ها پاتوژنتکی نیستند، غلظت آنان نشان 
آب  نمونه  در  ممکنه  پاتوژنتکی  آلودگی های  از  بسیار خوبی  دهنده 

 .)Mortimer,1941( مورد آزمایش می باشد
مواد مغذی گیاهان وارد سیستم های آب شیرین شده و باعث تسریع 
سیستم ها  گونه  این  آب(  به  آلی  مواد  شدن  )اضافه  اوتروفیکیشن 
می شود. این گونه مواد معمولا در آب های زیرزمینی جمع می گردند. 
ضمن اینکه آب های زیرزمینی به راه خود ادامه داده و به آب های 

سطحی ملحق می شود. 
مواد شیمیایی آلی مواد هستند که در ساختمان شیمیایی آنان کی یا 
دو اتم کربن وجود دارد. مواد آلی که به آب ها وارد می شوند از گونه 
پاک کننده ها و هیدروکربن ها هستند. سموم گیاهی  سموم گیاهی، 
دسته ای از مواد معدنی هستند که کشنده آفت های گیاهی، جلبکی 

 .)Commer,1968:60( و جوندگان می باشند
پاک کننده های به کار رونده در شست و شوی لباس ها، ضایعات13 
می باشد.  الی  مواد  آنها  دهنده  تشکیل  مواد  که  دارند  معمولی 
پاک کننده ها دارای دو جزء اصلی هستند جزء اول عامل صابونی و 
جزء دوم جمعک ننده ها می باشند. مواد صابونی سطح قوام آب شست 
و شو را کمتر کرده، تغلیظ نموده و مواد دیگر را به خود جذب کرده 
و در نتیجه جای چرک و کثافت را می گیرد. پس از جایگزین شدن 
البسه  از  اثر شست و شوی دوباره  به جای چرک، ماده صابونی در 
پیدا  را که در آب سخت  جدا می گردد. جمع کننده ها عناصر دیگر 
می شوند جدا کرده و بدین ترتیب از مزاحمت آنها در برابر صابون ها 

 .)1970,Berg( ممانعت می نماید
مواد صابونی چون توسط باکتری ها شکسته نشده اند. و برای این کار 
مدت زمان زیادی لازم دارند ایجاد اشکال می نمایند و تقریبا خطر 
جدی محسوب می گردند. این مواد در غلظت های کم نیز می توانند 

 .)1970,Berg( مشکلات زیادی به وجود آورند
تقریبا اکثر پاک کننده هایی که در اوایل دهه 1970 شناخته شده اند. 
حدود 40 درصد تری پلی فسفات سدیم را به عنوان جمعک ننده دارا 
هستند. بر اساس محاسبات انجام شده مقدار فوق در برگیرنده نصف 
فسفات های فاضلاب ها می باشند. به علاوه تغلیظ زیاد از حد فسفر 
به حساب  نیز  اوتروفیکیشن سیستم های آب شیرین14  اصلی  منبع 

 .)1970,Berg( می آیند
زیاد  ازت  حضور  بدون  آب ها  در  فسفر  مقدار  چون  دیگر  طرف  از 
به  آب ها  این  ورود  هنگام  به  ازت-فسفر  توازن  عدم  می باشند 

سیستم های آب شیرین مشاهده می شود. 
از طریق راه های  هیدروکربن ها به صورت گازوئیل و روغن موتور 
سطحی  آب های  وارد  بارندگی  از  پس  پاریکنگ ها  و  نقل  و  حمل 
می شوند یا از طریق چاه های فاضلاب به سوی لایه های آبدار وارد 
وارد  سطحی  جریانات  به  مستقیما  چاه ها  این  از  بعضی  می شوند. 
آبی  سیستم  وارد  را  هیدروکربن ها  مستقیما  نتیجه  در  و  می گردند 

 .)1970,Berg( می سازند
علاوه بر عناصر گفته شده تعداد دیگری از مواد معدنی از طریق جنبی 
و توسط ضایعات کارخانجات و فاضلاب های شهری به سیستم های 
آبی می ریزند. این گونه مواد آب ها را عاری از مصرف کرده و دیگر 

نمی توان از آن در صنعت و یا آشامیدن استفاده نمود. 
حمل  و  شسته  زمین ها  آبیاری  و  سیلاب ها  باران  اثر  در  رسوبات 
می گردند. منشا اصلی آنان از مازاد مواد جنگلی، چراگاه های چریده 
کاوی  معدن  عملیات  و  سازی  جاده  پروژه های  حد،  از  بیش  شده 
حال  به  تا  که  می دهد  نشان  گیری ها  اندازه  و  محاسبات  می باشد. 
از نواحی کشاورزی شسته شده و به  4 میلیارد متر مکعب رسوبات 
 US Department(آب های ایالات متحده آمریکا وارد گردیده است

 .)of Interior,1999

آلوده ساز، مواد رادیواکتیو و حرارت است. مواد  دو گونه دیگر مواد 
رادیواکتیو در غلظت های بسیار کم نیز کشنده بوده و در کم ترین 

زمان بالاترین مقدار آلودگی را ایجاد می نماید. 
گرم شدن آب نیز باعث از بین رفتن یا بهم خوردن تعادل سیستم های 
آبی خواهد شد. همچنین مقدار زیادی از محیط های زیست آبی را 
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افزایش  بشدت  شدن  رسوب  نسبت  نتیجه  در  و  پاشیده  هم  از  نیز 
باعث  و  نموده  تسریع  نیز  را  تبخیر  حرارت  درجه  افزایش  میی ابد. 

 )Dawes, 1968:64(.افزاش فزآینده شوری آب ها می گردد
•منابع آلودگی آب15 

1- آلودگی ناشی از مصارف محلی؛ 
2- آلودگی ناشی از مصارف صنعتی؛ 

3- آلودگی ناشی از مصارف کشاورزی؛ 
4- آلودگی ناشی از ضایعات جامد؛

5- آلودگی ناشی از حرارت؛ 
6- آلودگی ناشی از ضایعات نفتی؛ 

7- آلودگی ناشی از ضایعات رادیواکتیو؛ 
ضایعات محلی اغلب در نتیجه مصارف خانگی و مصارف کشاورزی و 
تا حدی صنعتی می باشد. به طور کلی ضایعات محلی رقیق شده و به 
ندرت غلظت آن از 1 درصد کل توده تجاوز می نماید. این ماده تقریبا 
پاشیده  هم  از  باکتری ها  عملیات  توسط  و  بوده  آلی  کامل  طور  به 
می شود  مبدل  آب  و  اکسیدکربن  دی  فسفات،  نیترات،  به  و  گشته 

.)Dawes,1968:84(
چون این سیستم با اعمال گفته شده محتاج اکسیژن است در نتیجه 
خاطر  به  میی ابد.  افزایش  سیستم ها  گونه  این  در  اکسیژن  مصرف 
آزمایش  این  در  استفاده می شود.  بی.ا.دی16  معرف  از  این خصیصه 
روزه اند.  5 تناوب  کی  در  شدن  متلاشی  نیاز  مورد  اکسیژن  مقدار 

زیاد  مقدار  به  را  آلی  مواد  که  های  سیستم  در  می شود.  گیری  ازه 
از  زیادی  مقدار  باکتری  طریق  از  شدن  متلاشی  می دارند  دریافت 
اکسیژن محلول را مصرف کرده و سطح اکسیژن محلول به سرعت 
کاهش میی ابد. این گونه سیستم ها دارای بی.ا.دی بالایی می باشند. 
در زمانی که مقدار آلودگی کم است مقدار مصرف اکسیژن کمتر از 
قبل بوده و در نتیجه بی.ا.دی کمتری خواهد داشت با اینکه حدود 
70 درصد از جمعیت ایالات متحده آمریکا در مکان هایی که سیستم 

جنبی  طریق  از  هم  باز  ولی  میک نند  زندگی  دارد  فاضلاب  تصفیه 
آلودگی های محیط زیست17به آب های سطحی وارد و ایجاد آلودگی 
می نماید. از طرف دیگر سیستم های تصفیه آن طور لازم است به 
را  آلودگی ها  از  زیادی  مقادیر  هم  باز  و  نمی نمایند  عمل  امر  این 
به جریان های سطحی روانه می سازند. ضایعات گفته شده به کی 
سیستم تصفیه اولیه وارد گشته و پس از تصفیه جزئی روانه آب های 
نیترات و فسفات زیاد  با این عمل غلظت  روان می گردد. در ضمن 
شده و مقدار اکسیژن محلول کاهش میی ابد. 30 درصد باقی مردم 
آمریکا در مناطقی زندگی میک نند که از سیستم فاضلاب بهره مند 
نبوده و یا ضایعات خود را در مخازن زیرزمینی جمع آوری و سپس 
اقدام به دور ریختن می نمایند که خود اشکالات شدیدی در محیط 
آبی ایجاد می نماید. ضایعات صنعتی چون در کی محدوده جغرافیایی 
کوچک ایجاد می شوند از نقطه نظر تصفیه به مراتب ساده تر مورد 
جمع آوری و تصفیه واقع می شوند. البته بخش کوچکی از 300 هزار 
به  کافی  تصفیه  بدون  را  خود  ضایعات  آمریکا  در  صنعتی  کارخانه 
محیط آبی وارد می نمایند و آلودگی های شدیدی را باعث می شوند. 

به خاطر تنوع بیش از حد انواع صنایع در مناطق جغرافیایی تاکنون 
هیچ گونه اقدامی در جهت هماهنگی صنایع و آلودگی با یکدیگر به 
اکتفا  آلودگی  منابع  نمودن  مشخص  به  تنها  و  است  نرسیده  انجام 

 )Harmeson, 1970:124-128(. شده است
اصولا ضایعات صنعتی از شست و شوی الیاف شروع و به پسماندهای 
ضایعات  گونه  این  معمولا  می گردد.  منتهی  شیمیایی  کارخانجات 
منشاء آلی داشته، به شدت قلیایی بوده و بی.ا.دی بالایی دارا هستند. 
تهیه مواد غذایی از گوشت، لبنیات و نیشکر به همراه عملیات پختن، 
تقطیر و کنسرو کردن، مقدار بسیار زیادی مواد جانبی آلی به وجود 
می آورد که به عنوان ضایعات درو ریخته می شود، پس از دور ریختن 
بی.ا.دی افزایش یافته و در نتیجه اکسیژن کاهش میی ابد که نشانگر 

  )Berg, 1970(.عملیات تجزیه باکتری می باشد
در عملیات تولید کاغذ، موادی در ضایعات وجود دارد که خودخورنده به 



سال سیزدهم/ شماره 112 44

حساب می آیند. مواد ذکر شده به همراه تکه های چرب، پنتاکلروفنل، 
پنتاکلروفنات سدیم، متیل مرکاپتان وارد آب شده و سم مهلکی برای 

ماهیان ایجاد می نماید. 
از این ها گذشته چون رنگ محلول گفته شده قهوه ای است، ضمن 
تداوم  و  نور  نفوذ  مانع  نتیجه  در  و  ساخته  کدر  را  آن  آب  به  ورود 
فتوسنتز می گردد. همچنین بی.ا.دی نیز زیاد شده و مقدار اکسیژن 

محلول نیز کاهش میی ابد. 
کارخانجات متالوژی مقادیر بسیار زیادی مواد بی استفاده را به آب های 
جاری اطراف خود وارد می سازند. مقدار و غلظت ضایعات مستقیما 
وابسته به محصولی است که در این گونه کارخانجات تولید می گردد. 
مثلا کارخانجات ذوب آهن از آب برای ساختن ذغال کک استفاده 
کرده، آن را در تکه تکه کردن فولاد به کار برده و به عنوان پاک کننده 
 )Berg, 1970(. گازها از کوره های مذاب مورد استفاده قرار می دهند
این آب ها حالتی بسیار اسیدی داشته و مواد سمی فراوانی مانند فنل، 
نموده اند..  محلول  خود  در  ریز  بسیار  جامدات  و  سرباره،  سیانوژن، 
سایر این گونه صنایع مقادیری از تولیدات فلزی خود را، در آب مورد 
دارند  وجود  آب ها  این  در  که  فلزاتی  می نمایند.  وارد  خود  استفاده 

عبارتند از کرم، جیوه، نیکل، مس و کادمیم. 
مزارع متعددی که در طول رودخانه ها قرار دارند یکی از منابع اصلی 
آلودگی آب به شمار می آیند. تا حدود دهه 1950 ضایعات حیوانی به 
علت استفاده به عنوان کود در زمین های کشاورزی، عامل مهمی 
اثر رشد سریع کشاورزی تجارت  به حساب نمی آمدند. همچنین در 
تولید گوشت زنده و حمل آنان به مناطق پرجمعیت نیز افزایش چشم 
زیادی حیوان  تعداد بسیار  از مدتی  نتیجه پس  داد. در  گیری نشان 
در محیط کوچکی جمع گردیدند و به خاطر عدم وسایل کافی جهت 
تبدیل ضایعات این چنینی رشد یافته و در محیط محدودی فزونی 

 .)Edmiston,1966:86( یافتند
در اثر تداوم این عمل به ناچار صاحبان مزارع مجبور شدند ضایعات 
جمع گشته را به هنگام جاری شدن آب باران به جریان های سطحی 
بسپارند و بدین وسیله به مناطق مختلف سرایت یافتند. از طرف دیگر 
وفور مواد غذایی، توازن مقدار فسفر و ازت را به هم زده و بر مقدار 
رشد گیاهی تاثیر می گذارد. وقتی گیاهان می میرند در کف آبراهه ها 
قرار گرفته و شروع به تجزیه کرده و بی.ا.دی محیط مزبور را بالا 

می برند. 
فرسایش خاک چهار مسئله پیش می آورد: 

1- پر شدن جوی ها و آبراهه ها از رسوبات 
2- کاهش مواد غذایی خاک 

3- انتقال ذرات گیاه کش موجود بر روی خاک های سطحی 
4- کاهش شفافیت آب و کاهش نسبت فتوسنتز 

دستگاه  روی  بر  شیرین  آب های  به  شده  حمل  رسوبات  علاوه  به 
تنفسی ماهی ها اثر گذاشته و باعث خفگی آنان می شوند. 

در سال های اخیر مقدار بسیار زیادی مواد علف کش از طریق آب 
باران به منابع آبی وارد گردیده اند.. تعداد زیادی از این مواد نه تنها 
می شوند  حل  آب  در  نیز  حدودی  تا  بلکه  نمی شکنند  سریع   خیلی 

 .)Us Department of Interior,1999(
عملیات کشاورزی نیز باعث انتقال مقدار زیادی مواد مغذی و علف 
کش به سیستم های آبی می گردد. به طور کلی ضایعات جامد را 

می توان به چهار گروه طبقه بندی نمود:
مصرفی،  غذایی،  مواد  مانده  پس  برگیرنده  در  که  آشغال ها   -1
کارخانه های کنسروسازی که در فاضلاب ها قابل حل شدن نیستند، 

می باشد. 
اشتعال  قابل  مواد  این  پلاستیکی،  و  تجزیه  غیرقابل  ضایعات   -2
برگیرنده  در  اشتعال  قابل  دسته  می باشند.  اشتعال  غیرقابل  یا 
ضایعات باغبانی، پارچه ای و کاغذی است و دسته غیرقابل اشتعال، 

باقیمانده های آهنگری و فلزات، شیشه و مواد شیمیایی می باشند. 
3- لجن های فاضلاب که از عملیات ته نشینی به دست آمده و در 

متدهای تصفیه اولیه، ثانویه و غیرقابل رویت هستند. 
مانند ضایعاتی شبیه مواد شیمیایی، رنگ ها، مواد  4- مواد متفرقه 

قابل انفجار، ضایعات معدوم و غیره.
بوده  زیادی  مشکلات  آورنده  وجود  به  جامد  ضایعات  کردن  معدوم 
غیرقابل مصرف  ماده  نوع  به  و هم  معدوم سازی  به روش  که هم 
مرتبط است. اکثر این چهار گونه تشریح شده به یکی از سه طریق 

زیر معدوم می گردند. 
1- سوزاندن با سوخت و هوای زیاد 

2- به عنوان پرکننده ناهمواری های سطح زمین 
3- ریختن به داخل آب های جاری، دریاها و اقیانوس ها 

مورد اول آلوده کننده هوا و موارد دوم و سوم آلوده کننده آب می باشند. 
کارخانه های  زیرا  است،  مهم  عوامل  از  یکی  نیز  حرارتی  آلودگی 
تولید انرژی الکتریکی از آب به عنوان سرد کننده استفاده می نماند. 
آب گرم شده به سیستم های آبی وارد و باعث گرم شدن آب های 
مسیرش می شود. زمانی این نوع آلودگی اثرات سویی نشان می دهد 
که آب گرم شده به آب های ی که مورد تصفیه دقیق قرار نگرفته اند. 

 .)Commer,1968:10( وارد شود

• مدیریت آلودگی های منابع آب )درآمریکا(
 در ايالات متحده آمريكا جنبش وسيعي جهت مبارزه با آلودگي آب 
در سال 1972 با تصويب لايحه ))آب پاك(( توسط كنگره آغاز گشت. 
تخليه  راه هاي  تمامي  بايد  بود كه  اين طرز فكر  آغازگر  قانون  اين 
آلودگي به درون منابع آبی چون رودها، درياچه ها، تالاب ها،  منابع 
درياها و... مسدود گردد. اين قانون از كساني كه اقدام به آلوده كردن 
كار خود كسب  مسئول جهت  مقامات  از  تا  مي نمودند خواست  آب 
مجوز نموده و در طول زمان متعهد به كاهش مقدار آلودگي ها گردند. 
همچنين با اهداي بودجه هاي قابل توجهي به ايالت ها اجازه داده شد 
تا اقدام به كشت گياهان كاهنده آلودگي آب هاي آلوده به خصوص 

فاضلاب نمايند. 
منابع  بيشتر   1972 سال  در  پاك«  »آب  قانون  تصويب  زمان  از 
نقطه اي آلودگي آب در ايالات متحده يا برچيده شده و يا اقدامات 
تصفيه كننده لازم روي آنها صورت گرفته است. گياهان تصفيه كننده 
آب در برخي مناطق، آب را آن چنان تميز مي كنند كه مي تواند مجدداً 
مورد استفاده قرار گيرد. صنايع نيز در حال تغيير سيستم هاي تخليه 
فاضلاب خود به طریقي هستند كه علاوه بر توليد كمتر فاضلاب، 
مقادير توليد شده نيز آلودگي كمتري ايجاد نمايند. در نتيجه اكنون 
آب هاي سطحي بسيار تميزتر از سال هاي قبل از 1972 مي باشند. 
در 1990 يك بررسي جامع نشان داد كه سه چهارم آب هاي سطحي 
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برخوردار  لازم  تميزي  از  ماهيگيري  و  كردن  شنا  كشور جهت  اين 
هستند. تميز كردن درصد باقيمانده آب ها نيز احتياج به تلاش بيشتر 
جهت حل مشكلات پيچيده ناشي از منابع غيرنقطه اي آلودگي دارد. 
منابع  شناسايي  از  پس  تا  خواست  ايالات  تمامي  از  آمريكا  كنگره 
غيرنقطه اي آلاينده آب اقدام به حذف آنها نمايند. از آنجا كه رفع 
آلودگي هاي غيرنقطه اي بسيار دشوار مي نمايد  از  ناشي  معضلات 

بهترين راه حل براي آن جلوگيري از پديد آمدنش به نظر مي رسد. 
در مناطق شهري وجود تابلوهاي آگاهي دهنده باعث تشويق مردم 
هاي  بخاري  يا  خودرو  كهنه  روغن  چون  زباله هايي  نريختن  به 
قديمي و... به درون آب مي گردد. افراد خانه دار نيز تشويق به اين 
كار مي شوند كه در استفاده از آفت كش هاي باغچه ها محتاط تر 
بوده طوري كه رواناب آلوده كمتري ايجاد كرده و موجب انباشتگي 
نگردند. در كارگاه هاي ساختماني هم از پيمانكاران خواسته شده تا با 
اقدامات مختلفي چون كارگذاري ها و دام هاي رسوب گير و كاشتن 

چمن از فرسايش خاك جلوگيري نمايند.
در مناطق حومه شهرها و در روستاها تلاش بر اين است تا اثرات سوء 
ناشي از فعاليت هاي مختلف كشاورزي چون حشره كش ها، پساب ها، 
فرسايش و كودها نيز كاهش يابد. در اين راستا زارعين و باغ داران 
تشويق شدند تا درختان و گياهان كناره نهرها را قطع نكرده و دست 
نخورده باقي گذارند تا با اين كار از فرسايش خاك جلوگيري گردد. 
مناطق دامنه اي نيز هم اكنون به جاي جهت سرازيري در راستاي 
خطوط كانتور شخم  زده مي شوند تا علاوه بر جلوگيري از فرسايش 
باعث ايجاد آبراهه هايي نيز بگردند. گاوها نيز از آبراهه ها دور نگه 
داشته شده و در اصطبل هاي خود نگهداري مي شوند تا بتوان دفعيات 
آنها را به طريق مناسب جمع و زائل نمود. دولت هاي جهان با روند 
فزآينده اي تالاب هاي خويش را بيش از پيش حفاظت مي كنند. چرا 
كه اين مناطق تله هاي خوبی براي آب هاي آلوده18 بوده، گياهان آن 
مواد غذايي زائد را جذب كرده و بسياري آلاينده ها در آن ته نشين 
مي گردند. در بسياري از مناطق نيز تالاب هاي از دست رفته در حال 
 احيا هستند. اما عليرغم همه اين جنبش ها هنوز راه زيادي در پيش است

 .)Center For the Biology of Natural Systems,1996(
در كشور آمريكا سازمان حفاظت محيط زيست )EPA( مسئول اصلي 
استانداردها،  تعيين  با   EPA انساني مي باشد.  آلودگي هاي  با  مبارزه 
راه هاي پیش گيري و پي گيري، كشت گياهان تصفيه كننده و حتي 
گام  زيست  محيط  هاي  آلودگي  كاهش  جهت  در  قهري  اقدامات 
پاك19  آشاميدني  آب  قانون  به  اتكا  با   EPA همچنين  مي دارد.  بر 
 1986 سال هاي  در  شده  اصلاح  و   1974 سال  مصوب   )SDWA(
آشاميدني  آب هاي  جهت  استانداردهايي  تعيين  به  اقدام   1996 و 

بايد  معيارها،  اين  طبق  است.  نموده  سطحي  منابع  از  شده  گرفته 
کریپتاسپاندیوم20  باكتري  از  تا سال 2000  آشاميدني  آب هاي  كليه 
فارغ باشند. اين قانون همچنين از ايالات مي خواهد كه نقشه منابع 
تهيه آب هاي آشاميدني خود را ترسيم نموده و منشاء هاي آلاينده 
 SDWA اين آب ها نيز شناسايي گردند. در حالي كه در پرتو قانون
آب آشاميدني آمريكا يكي از سالم ترين ها در دنيا محسوب مي شود 
دست   EPA استاندارد  به  كشور  اين  آب  منابع  از  بسياري  هنوز  اما 

نيافته اند. 
اما  دارد.  مختلف  در كشورهاي  نيز  زيادي  همتاهاي   EPA سازمان 
مسئوليت آنها كمي با هم متفاوت است. براي مثال در فرانسه امور 
آلودگي آب بيشتر بر عهده دولت فدرال گذاشته شده است در حالي 
آب خود  پاكي  تامين  ايالت مسئول  هر  كانادا  در كشوري چون  كه 

مي باشد. 
•چشم انداز آلودگی آب 

- ذخایر آب های ما در آینده چگونه خواهد بود؟	
- آب آلوده شده برای %75 مردم جهان در کشورهای رو به توسعه 

مسئله بسیار جدی تری است؟
در  شده است.  آلوده  آب های  از  ناشی  جهان  بیماری های   80%  -

مقابل درصد بالای بیماری چه کنترل هایی انجام شده است؟ 
- آیا تلاشی که برای بهبود یکفیت آب21 انجام شده کافی می‌باشد؟ 
تکنولوژی روز چگونه  پیشرفت و  این روند  با  آینده ذخایر آب ها   -

خواهد بود؟ 
•نتیجه گیری

به  مربوط  مسائل  که  است  حدی  به  جهان  در  آب  اهمیت  امروزه 
دومین  از مشکل جمعیت  ملل پس  دیدگاه سازمان  از  آب  مدیریت 
از  از آلودگی آن  مسئله اصلی جهان شناخته می شود. لذا جلوگیری 
آبی  منابع  ما  کشور  در  آنکه  حال  است.  برخوردار  به سزایی  اهمیت 
مسائل  سالم  آب  کمبود  مشکل  و  است  بحرانی  مرحله  در  شدیدا 
و  بالا  رده  مدیران  و  ریزی  برنامه  مسئولین  برای  را  عدیده ای 

کارشناسان به وجود آورده است.
در حالی که روز به روز، نیاز به آب سالم افزاش میی ابد ما به تدریج 
آلودگی  منابع  هستیم.  زیرزمینی  و  سطحی  آب  منابع  آلوده  شاهد 
اکسیژن،  تقاضاکننده  ضایعات  شامل  زیرزمینی  و  سطحی  آب های 
و  عناصر  آلی،  شیمیایی  مواد  گیاهی،  غذایی  مواد  زا،  چرک  عوامل 
عوامل  می باشد.  حرارت  رادیواکتیو،  مواد  رسوبات،  معدنی،  تریکبات 
آلودگی آب های سطحی شامل آلودگی ناشی از فاضلاب ها شهری، 
آلودگی ناشی از فاضلاب های صنایع، آلودگی ناشی از فاضلاب های 
کشاورزی، آلودگی ناشی از ضایعات جامد، آلودگی ناشی از حرارت، 
آب های  می باشد.  اکتیو  رادیو  و  نفتی  ضایعات  از  ناشی  آلودگی 
آسانی  به  آلاینده ها  تاثیر  تحت  طرف  کی  از  زیرزمینی  و  سطحی 
آلوده می شود و تصفیه آن مستلزم صرف هزینه زیاد است. متاسفانه 
از طرف دیگر آلوده شدن آب و افزایش بی رویه جمعیت، منابع آب 
را  است  و محدود  ثابت  تقریبا  آن  تولید  که  را  زیرزمینی  و  سطحی 
تهدید میک نند. لذا بایستی منابع آب سطحی و زیرزمینی به گونه ای 
مدیریت شوند، که ما کمتر شاهد آلوده شدن آنها باشیم. این مسئله 
مدیران  تصمیم گیرندگان،  مسئولان،  تلاش  و  تعهد  آنکه  بر  علاوه 
ارشد، مراجع زیرربط را می طلبد، نیازمند مشارکت مردم است که در 
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این رابطه باید آگاهی عمومی صورت گیرد. مشارکت مردم می تواند 
ارسال  آب،  منابع  آلودگی  از  جلوگیری  نامه  آیین  رعایت  طریق  از 
نامه به مسئولین، تظاهرات، اعتراض عمومی از طریق جرآید، رادیو، 
تلویزیون و... باشد. و این فعالیت ها باید به طریقی طراحی شود که 

در سیاست گذاری عمومی موثر باشد.
پیشنهادهای کاربردی تحقیق جهت کاهش آلودگی های 

منابع آب:
- کاهش آلاینده های شیمیایی در محیط های کشاورزی از طریق به 

کارگیری فن آوری های جدید از قبیل عملیات زراعی و بیولوژیکی؛
- الزام مجمتع های کشت و صنعت به کاهش آلاینده ها در پساب های 

کشاورزی؛ 
متناسب  و  روستایی  و  شهری  فاضلاب  شبکه  پوشش  گسترش   -
نمودن ایجاد تاسیسات تصفیه فاضلاب جهت استفاده از پساب تصفیه 

شده؛
- تعیین بستر و حریم، آزادسازی و حفاظت رودخانه ها و سواحل و 

مسیل های کشور؛
- ظرفیت سازی و تربیت نیروی انسانی متخصص؛ 

- دست یابی به روش ها و فن آوری نوین جهانی و همگام سازی با 
روند سریع پیشرفت های جهانی؛

- گسترش آگاهی عمومی و توسعه فن آوری عمومی و تحقیقات با 
ویژگی های کاربردی بوم سازگار؛ 

- اقدام به هر عملي كه موجبات آلودگي آب را فراهم نمايد ممنوع 
شود؛

سيستم  داراي  كه  صنعتي  مجتمع‌هاي  و  شهرك ها  مورد  در   -
فاضلاب عمومي هستند از فاضلاب عمومی شهرك ها و مجتمع‌هاي 
رفع  براي  لازم  اقدامات  و  شده  نمونه‌برداري  غيرصنعتي  و  صنعتي 

آلودگي به عمل آید؛
كه  اضطراري  مواقع  در  تا  نمايند  اتخاذ  تدابيري  باید  مسؤولان   -
مستقيم  تخليه  از  مي‌شود  متوقف  علتي  هر  به  فاضلاب ها  تصفيه 

فاضلاب به آب هاي ‌پذيرنده خودداري شود؛
- باید به منظور پيشگيري از آلودگي آب و تشويق كليه مسؤولان 
منابع آلوده‌كننده به رفع آلودگي و ايجاد انگيزه براي يافتن وسايل و 
روش هاي مناسب‌ و تحقيق در اين زمينه تدابير لازم را اتخاذ و به 

مورد اجرا گذاشته شود؛
- الزام سازمان ها به رعایت آیین نامه جلوگیری از منابع آلودگی آب؛

- توسعه سیستم های تصفیه فاضلاب ها؛

پانوشت:
1- Wastewater

2 - Contamination

3- Ground Water 

4- Water Resources 

5- Water Properties  

6- Physical Properties 

7- Chemical Properties 

8- Biologycal Properties  

9- Radiological Properties 

10- Water Contamination 

11- Water Contamination Factors 

12 - Most Probable Number

13- Wastes

14- Water Systems 

15- Water Contamination Resources- 

16- Biological Oxygen Demand 

17- Environment Contaminations 

18- Contaminant Water

19- Safe Drinking Water Act- 

20- Cryptospondium- 

21 - Water Quality Improvement 
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گفت و گو

راسته  و  بازارهاي  شهرها،  توسعه‌ي  با  امروزه   :
بازارها چه نقشي را در اقتصاد شهر بازي مي‌كنند؟ آيا روند 

كار آنان دنباله‌ي همان بازارهاي قديم ايران است؟
شهر  که  می‌دهد  نشان  شهر  تکامل  و  تکوین  نظریه‌های  به  نگاهی 
با بازار ارتباط تنگاتنگی دارد و در بسیاری از مباحث، شهر به مفهوم 
واقعی کی ماهیت اقتصادی و یا بازار آمده است. در واقع شهر از سویی 
از  ناشی  اقتصادی و صرفه‌های  از صرفه‌های  ناشی  ماهیت تجمع  با 
مقیاس گره خورده و از سوی دیگر، بر کی اصل اقتصادی یعنی کسب 
مازاد اقتصادی تولید و یا مازاد اجتماعی متکی است که از تولید بیشتر 
به  ناشی می شود.  بازرگانی  از  است که  افزوده‌ای  ارزش  یا  و  بهتر  و 
زبان ساده اجتماعات اولیه و روستایی پس از آنکه توانستند در نتیجه 
ي تولید یا تجارت، مازادی برمصرف خود ایجاد کنند، مکان ماهیتی 
فراتر از روستا یافت و شهر به مفهوم اقتصادی و اجتماعی آن شکل 
و  مبادله  برای  تولید در مکانهای خاصی  مازاد  از سوی دیگر  گرفت. 
پس از رواج پول برای خرید و فروش ارائه می شد، در نتیجه بسیاری 
از شهرهای باستانی بازار شهرهایی بودند که غالبا بر راههای تجاری 
یا محل برخورد این راهها شکل گرفتند. نباید فراموش کرد که مازاد 
تولید پیش شرط ارتقای آگاهانه و دانش فنی و سازمانیابی اجتماعی 
بود که خود شکل گیری تقسیم کار و حرفه‌های شهری و نیز بازار را 
در پی داشت. بنابراین در موارد زیادی شهر خود همان بازار بود، شهر 
مکان تجارت،تولید و مبادله بود و همواره بازار با شهر معادل بود. بازار 
همان مکانی بود که کالا جهت خرید و فروش ارائه می شد و هرچه بر 

جمعیت مکان و یا رفت و آمد در مکان افزوده می شد اهمیت و جایگاه آن 
ارتقا مي يافت و از لحاظ اقتصادی، اجتماعی و کالبدی شکل پیچیده‌تری 
گرفته به تدریج به مکانی دائمی تبدیل می شد. نباید نقش حمل و نقل 
تعیین  عامل  امروز هم  که  گرفت، چیزی  نادیده  بازار  در شکل‌گیری  را 
کننده‌ای است. به قول مامفرد حمل و نقل باعث شد تا در بازار مازادها 

مبادله شود و دسترسی و مبادله مازاد ممکن شود.
بازار در بسیاری از شهرهای اولیه باستانی با نهاد مذهب و قدرت در شهر 
پیوند خورد و عموما به این دلیل بود كه نخستین مازادهای اقتصادی و 
تولیدی جامعه در خدمت نهاد مذهب و قدرت قرار می‌گرفت. اما رفته رفته 
در شهرهای باستان با توسعه ي اقتصاد، شهر استقلال یافته و در اشکال 

مختلف مانند بازارهای سنتی ظاهر شد.
این مقدمه را خدمتتان گفتم تا با کی نتیجه گیری به پاسخ سوال شما 
برسیم. حقیقت این است که بازار امروز و دیروز نیز، در شهری به معنای 
واقعی )نه شهرهای اجبارا به شهر تبدیل شده( عنصر اصلی و کانون و 
قلب شهر بوده است. رونق و شکوفایی آن و حتی آنچه به زرق و برق بازار 
شهری بدل شد در هر شهری نشان دهنده پویایی اقتصادی شهر است. 
بنابراین بازار و رونق آن نشان دهنده جایگاه شهر در اقتصاد روز است، 
امروز از شانگهای تا سنگاپور و لندن و نیویورک وتهران، شهرها پویایی 

خود را در بازارهایشان به نمایش می گذارند.
قدیم  بازار  همان  دنباله  آیا  که  شما  پرسش  دوم  بخش  ي  باره  در  اما 
هستند؟ در پاسخ باید بگویم هم بله، هم خیر- بله از این نظر بازار هنوز 
به عهده  را  امروزین(  )به مفهوم  مازاد  مبادله  اقتصادی  هم همان نقش 

چند و چون بازارگاه و اقتصاد شهری
گفتگو با دکتر کیومرث ایراندوست

زاده‌ي  ايراندوست  كيومرث 
را  كارشناسي   .)1348( كرمانشاه 
با گرايش جغرافيا در دانشگاه يزد 
دانشپايه  و   )1371( برد  پايان  به 
كارشناسي ارشد خود را از دانشگاه 
بهشتي تهران با گرايش جغرافياي 
شهري دريافت نمود )1376( و از 
دكتري  درجه  به  دانشگاه  همان 
شهري  برنامه‌ريزي  و  جغرافيا  در 
توانست  وي   .)1386( آمد  نايل 
تجربه‌هاي  اندوخته‌ي  ياري  به 
ماهنامه‌ي شهرداريها  فراوان خود 
را كه سه سال دبير تحريريه‌ي آن 
بود، ارتقا بخشد. ايراندوست اكنون 
دانشگاه  استاديار گروه شهرسازي 

كردستان است. از كارهايش: سكونتگاههاي غير رسمي و اسطوره‌ي حاشيه‌نشيني )نويسنده(؛شراكت عمومي، خصوصي در خدمات 
رساني شهري )مترجم( و شهر در جهان در حال توسعه )مترجم(.

 تهیه و تنظیم: دانن جلالی
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نقل محدود( بودند که تنها در شهرهای عمده و با اهمیت و غالبا دارای 
اقتدار سیاسی شکل می گرفتند. معمولا در پیوند با عنصر مذهب گسترش 
می یافتند و زير تاثیر لشکرکشی ها وفراز و فرود دودمانها نوسان بسیاری 

داشتند. در عین حال شعاع تولید و توزیع محدود بود.
اما سوپر مارکت های دوره ي پهلوی نتیجه دوره ای هستند که ساختار 
اقتصادی کاملا دگرگون شده است و سرمایه داری در حال دست انداختن 
به دور دست های زادگاه خویش است. کی نکته را در این دوره نباید 
رانت  کی  مثابه  به  است.نفت  نفت  مسأله  هم  آن  که  کرد،  فراموش 
به  بتواند  تا  کرد  تامین  برای کشور  را  انبوهی  مازاد محصول  اقتصادی 
اشکال مختلف به مبادله آن در دیگر کشورها بپردازد. بنابراین انبوهی از 
تولیدات در کشورهای مختلف با دگرگون شدن ابزار ترابري می توانست 
به بازارها سرازیر شود. در این شراط کالاها با مقدار بسیار بیشتر و تنوع 
چشمگیری امکان خرید و فروش را پیدا کرد. در این صورت به مکان 
توان  در  تردید  بدون  که  کند  عرضه  را  کالاها  این  که  بود  نیاز  هایی 

مغازه ها و حجره های سنتی نبود.
اما در دوره جدید و به ویژه در دوره پس از انقلاب، خرید و بازار مفهومی 
شهر  در  روزمره  زندگی  از  بخشی  به  و  کرد  پیدا  نیازها  خرید  از  فراتر 
مفاهیمی  کلانشهرها  گیری  شکل  و  شهر  جمعیت  بالارفتن  شد.  بدل 
چون بازارهای تخصصی و مجتمع را شکل داد که بدون تردید فرهنگِ 
خودرومداری بخشي از عامل آنست. مثل آن چه در ایالات متحده رخ داد.

نفری شکل  هزار  ده  چند  در شهرهای  غالبا  بازار سنتی  دیگر  از سوی 
می‌گرفتند که نیازهای ساکنان شهر)و برخی حوزهای پیرامون( را پاسخ 
می‌داد. نیازها به گستردگی و گوناگونی امروز نبود و گستره ي شهر این 
امکان را می‌داد که خانوار با محوریت پیاده نیازهای خود را از بازار و به 
شکلی روزمره تامین کند. اما بازار امروز با گوناگونی شگرفی که هر روز 
با حجم مصرف بالای فرد و خانوار و به ویژه  افزوده می‌شود و  بر آن 
اهمیت خودرو به مثابه ابزار ترابري مفهوم بسیار متفاوتی پیدا کرده است. 
این واقعیت را باید پذیرفت که بازارهای سنتی در شهر امروزی کارکرد 

محدودتری در مقایسه با گذشته د ارند و این طبیعی است. 

بازارگاه و شكوفايي كنوني آن در كلانشهرها،  آيا   :
نياز محتوم زندگي در اين كلانشهرهاست؟

بزرگتر  است. شهرها هرچه  تا حدزیادی چنین  نظر می رسد  به  بله،   -
شوند،از نظر اقتصادی منطق ارائه خدمات و کالاهای بیشتری را دارند 
و از اینرو باید بازارهای بزرگتری داشته باشند. البته این مسأله با ساختار 
ایران  مورد  در  رسد  می  نظر  به  دارد.  رابطه  کشوری  هر  ملی  اقتصاد 
پشتگرمي به درآمدهای نفتی و نادیده گرفته شدن تولید و صنعت )وآن 
بیشتر بخش  رونق  با  نامند(  بیماری هلندی می  را  آن  اقتصاددانان  چه 
آمار  رابطه  این  در  است.  بوده  فروشی همراه  ویژه خرده  به  و  بازرگانی 
جدید را در اینترنت دیدم دقیقا خاطرم نیست از طرف کدام مسؤول ارائه 
ایران  در شهرهای  مغازه ها  تعداد  که  داد  می  نشان  امار  این  بود،  شده 
رشد چشمگیری داشته و در مقایسه با دیگر کشورها نیز در سطح بالایی 

قرار دارد.

بازيگاههاي  و  كالا  متنوع  دامنه  گسترده،  ساختار   :
كودكان، جايگزين چه بخشهاي محذوف و پاسخگوي كدام 
كلانشهرها  ديگر  و  پايتخت‌نشين  شهروندان  مشكلات 

دارد، و از سوی دیگر خیر، زیرا ماهیت تولید و مازاد امروزه با گذشته 
بازار در گذشته در کی جامعه و اقتصاد مبتنی بر  بسیارمتفاوت است. 
زمین قرار داشت که ویژگی های دوره ي فئودالیته را داشت، بنابر این 
امروزه  اما  زیاد حاصل می‌شد.  نیروی  و  با صرف زمان  و  اندک  مازاد 
انبوه،  تولید  با  صنعتی  دوره ي  و  سرمایه‌داری  قواعد  بر  مبتنی  تولید 
انباشت مداوم و بعد انتقال جهانی)و شرایط جهانی شدن( بازار مفهوم 
بسیار متفاوتی دارد. و حتی در دوره ي پساصنعتی بسیاری از خدمات 
از شکل کالایی خارج شده و خدمات خود بازاری به معنای واقعی دارد. 
این نکته را هم اضافه کنم که تحول اقتصاد جهانی در توزیع ثروت و 
افزایش درآمد و دگرگونی ساختار اجتماع در شهرها نیز بر این تفاوت 

تاثیر عمیقی گذاشته است.

رفتار  غربي شدن  پيامد  كنوني؛  بازارگاه هاي  آيا   :
اقتصاد شهري است؟

واقعیت این است که این دگرگونی را ناشی از تحولی می دانم که به 
نیز زادگاه غربی  تاریخ توسعه ي »سرمایه داری« مربوط است و آن 
داشته است. در واقع اقتصاد امروز جهانی بر مبنای مناسبات و نظریه ها 
می چرخد که منشا آن کشورهای غربی بوده اند. و نخستین نشانه های 
صنعتی  انقلاب  دوران  و  انگلستان  از  داری  سرمایه  تحول،یعنی  این 
آغاز شد. اما می‌توان چنین فرض کرد که این اتفاق اگر در غرب آغاز 
خاورمیانه  یا  و  هند، چین  مکانی چون  از شرق  روزی  شاید  نمی شد، 
آغاز می گرديد و سپس در جهان فراگیر می شد. بنابراین این تحول 
نتیجه دگرگونی و تکامل جامعه  بلکه  نامید،  را صرفا نمی توان غربی 
بشری و اقتصاد شهر است. از این نظر هم در خود غرب هم تحولاتی 
عمیق رخ داده است، برای نمونه میان بازارگاه های سده هاي ميانه و« 
بازار بورگ1 »های اروپایی با بازار و مال های امروزین در این کشورها 
تفاوت های زیادی مشاهده می شود، در این صورت آنها هم باید آن را 

غربی شدن بنامند؟ 
بهتر است آن را برآمده از مناسبات دنیای سرمایه‌داری نامید. در این 
صورت می‌توان پذیرفت که کی نقش اصلی بازار تشویق و باز تشویق 
خرید و مصرف است و به نوعی پیوندهای جهانی با نقاط تولید. زیرا 
خود  دوام  که  است  مداوم  انباشت  و  انبوه  تولید  با  تنها  داری  سرمایه 
یا  بازار تهران  را تضمین میک‌ند، وجود نمایندگی مارکهايی در فلان 
کوالالامپور و استانبول که به تدریج در مکانهای خاص گرد هم می 
آیند، بدون تردید بخشی از این زنجیره است. البته به این موضوع نباید 
تنها با جنبه ي منفی نگریست، بلکه صنایع پوشاک تریکه هم امروزه 

در بسیاری از بازارهای اروپایی جای خود را باز کرده است. 

مانند  متمركز  سنتي  »بازار  روند  ميان  شما  آيا   :
روزگار صفويان تا قاجاريان، گسترش و شيوع خرده‌بازار 
در  سوپرماركت  سوي  به  آوردن  روي  و  دكانداري  يا 
جمهوري  روزگار  در  بازارگاه  و  دوم  پهلوي  فرمانفرمايي 
اسلامي، با روند گسترش و توسعه شهر در اين دوره‌ها« 

رابطه‌ و همخواني معناداري مي‌بينيد؟
بله، کاملا- نه تنها با روند توسعه و گسترش شهر، بلکه با روند توسعه 

ي اقتصادی کشور.
بازار سنتی دوره ي صفویه و قاجاریه نتیجه بازرگانی محدود)با حمل و 



49سال سیزدهم/ شماره 112

مي‌تواند باشد؟
خرید  از  فراتر  مفهومی  بازار  امروزه  شد،  اشاره  پیشتر  که  طور  همان 
بهداشت و درمان و  آموزش،  اوقات فراغت،  با مفاهیمی چون  و  یافته 
اینرو کارکردهای گوناگون  از  پیوند خورده است.  انسان  نیازهای  دیگر 
بازار در راستای رفع نیازهای غیر کالایی شهروندان نیز هر روز دامنه 
بیشتری می یابد. در این زمینه هرچه شهر بزرگتر شود این گوناگونی هم 
دامنه دارتر می شود. روشن است که هرچه درآمد شهروندان بيشتر شود، 
نیازهای جدید و در نتیجه گوناگونی فعالیت بیشتری هم ظهور خواهد 
کرد. بازار در گذشته بسیار مردم مدار بود، به این معنی که تنها در موارد 
خاصی زنان و یا خانواده برای خرید به بازار مراجعه میک‌رد، در حالی که 
خرید و یا بازار رفتن امروزه بخش عمده‌ای از وقت خانوار و یا گروه‌های 
اجتماعی مانند جوانان را در بر می‌گیرد. بسیاری از کارکردهای محله، 

مانند بازی و اوقات فراغت و به بازار منتقل شده است.

: آيا بازارگاه مي‌تواند با فضاهاي گونه‌گونِ پيوسته 
و  استخر، سالن سينما  رستوران،  آن، چون شهربازي،  به 
تئاتر، نوعي فضاي همگاني جايگزين با هدف بازرگاني به 

شمار مي‌آيد؟
بله این در پاسخ به سوال پیش اشاره شد. نیازها و خدمات امروزی صرفا 
به صورت کالا نیست. بسیاری از خدمات پزشکی، فرهنگی و آموزشی 
نیز در فضاهای شهری خرید و فروش می شود و در نتیجه در پیوند با 
فضاهای تجاری و بازار ارائه می گرد د. از این دید، برای بسیاری از این 
خدمات، مکانیابی و پیوند با بازارگاه ها حیاتی و مسأله اي رقابتی است.

گشايش  با  خود  پيدايي  آغاز  با  بازارگاه ها  آيا   :
تا  دوم  پهلوي  روزگار  در  فردوسي«  بزرگ  »فروشگاه 
فروشگاه هاي زنجيره‌اي و »هايپراستار« چه مسير تكاملي 
از سر  ايران  اجتماعي شهري در  و  اقتصادي  را در فضاي 

گذرانده است؟
برای پاسخ به این پرسش باید به چند تحول و دگرگونی توجه کرد:

داری  دنیای سرمایه  انسان شهری و صنعتی در  زندگی  اینکه  نخست 
امروز زمان فعالیت هایی چون خرید را کم و کمتر کرده است. بسیاری 
از ارتباطاتی که پیشتر در فضاهای عمومی و خصوصی شکل می‌گرفت، 
می‌گیرد.  صورت  شخصی  سلول‌های  در  و  مجازی  فضای  در  اکنون 
بنابراین شهروندان به دنبال فضاهایی هستند که با وقت کمتر کالا و 

خدمات بیشتری را خرید کنند.
شده  وابسته  خود  خودرو  به  بیشتر  هرچه  امروزی  انسان  که  این  دوم 
و خرید متکی به خودرو نیز در این میان بسیار مورد پسند قرار گرفته 
ایالات  در  آن چه که  نامید  توان  الگوی غربی می  واقعا  را  این  است. 
متحده شکل گرفت مراکز خرید بزرگی است که با فاصله از محله های 
مسکونی و حتی با نیاز به استفاده از خودرو بود. این الگو در ایران کمتر 
اما در شهرهای کشورهای حوزه خلیج فارس و به ویژه در دُبی گسترش 

یافت. 
البته باید مسأله ي اهداف و تولید سرمایه داری را هم فراموش نکنیم 
که هدف آن این است که افراد مي بايد در معرض مصرف مداوم باشند. 
بنابراین مکانهایی نیاز است که انگیزه ي مصرف را بیشتر کند و انسان 
را ناخواسته تشویق به خرید و در نتیجه مصرف بیشتر کند. چیزی که در 

بازارهای جذب، پرزرق و برق و رونق دیده می‌شود در حقیقت قسمتی 
از آن نیاز کاذبی است که این فضا برای خرید من و شما ایجاد میک‌ند. 
چه بسا کالایی خریده‌ایم که هیچگاه از آن استفاده نکرده‌ایم و تاریخ 

مصرف آن گذشته بدون اینکه مصرف شود. 
برگردیم به پرسش شما، چنانکه پیشتر اشاره کردم، در روند توسعه ي کشور 
این مفهوم دچار دگرگونی شد. شرایط اقتصادی و اجتماعی جدید کشور 
در شکل‌گیری بازارهای مجتمع و بزرگ موثر بوده است. البته جنبه‌ای 
در سراسر جهان  که  است  بزرگ  خرید  مراکز  جهانی  الگوی  کی  هم 

رواج یافته است.

: آيا با توجه به مال Mall و پلاتزا Plaza در باختر 
زمين، مي‌توان تعريف فراگيري از بازارگاه هاي كنوني ايران 

به دست داد؟
روشن است که جایگاه بازار در ایران در ارتباط با ساختار کلان اقتصاد 
به ویژه خواروبار  و  بوده و در بخش خرده فروشی  قابل تحلیل  کشور 
پتانسيل بالايي دارد که مربوط به نیازهای روزمره است و به محله های 
شهری باز می گردد. از دید برنامه ریزی شهری تجمیع این بنگاه های 
کوچک در فروشگاه های زنجیره ای بزرگ با اصول پایداری همخوان 
نیست. ما به عنوان برنامه ریزانی که باید به دنبال پایداری بیشتر در شهر 
باشیم، باید به یاد داشته باشیم که این فروشگاه ها نکته برخورد و مصرف 
گرایی و آلودگی و در مجموع ناپایداری را گسترش می دهند. باید به 
دنبال آفرينش گوناگونی درکارکرد بازار در سطح محله های شهری و 
شهرهای  زمینه  این  در  باشیم.  پیاده  مقیاس  در  ساکنان  نیازهای  رفع 
ایرانی و محله های قدیمی شهر تا دوره ي پهلوی دوم هم، با توجه به 
شرایط زمان خود الگوهای کاربری مناسبی داشتند که باید به دنبال احیا 
و به روزکردن آنها بود. در این زمینه نیازمند خلق بازارگاه هایی با پايگان 

و شعاع عملکرد متفاوت از سطح محله تا شهر هستیم.

نی
صلا

ن ا
صلا

ح: ا
طر
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اد ن شهرداري به روايت اس

پيشدرآمد
اين بار سندي در دست است كه از بررسي آن مي‌شود به توان آشكار 
و  به خيزشهاي شهري  در شكل‌دهي  بازار  نام  به  پديده‌اي  نهان  و 
تأثير آن در واكنشهاي دولتمردان و شيوه‌هاي رفتاري آنان در برابر 
اجتماع آن روزگاران پي برد. در يك نگاه به ساختمان بازار مي‌توان 
همانندي شگفتي را ميان كالبد و كاركرد اقتصادي – اجتماعي آن از 
يك سو و اندامه‌هاي موجودي زنده از ديگر سو بچشم ديد كه اين 
خود فراتر از يك تصادف است. ساختار بازار با آن حجره‌هايي كه در 
دو سوي راسته نشسته‌اند، به ستوني از مهره‌هاي پيكري مي‌ماند كه 
در  و  راسته  همين  در  آن  سياسي  و  اجتماعي  اقتصادي،  پيوندهاي 
روان  پيامدهايي  بسان  رخدادها  اين  مي‌دهد.  رخ  مجاورت حجره‌ها 
بسيار پرشتاب روي مي‌دهند و جابجا  هستند كه در ستون مهره‌ها 
به  پيوسته  اما  بسيار كند،  تاريخ يك شهر  بازه‌هاي  در  مي‌شوند كه 
وقوع مي‌پيوندند. اين ستون مهره‌ها گرانيگاهي براي توان اقتصادي 
هنوز هم شمرده مي‌شود. حجره‌ها؛  و  نيز شمرده مي‌شده  هر شهر 
اقتصادي و مالي شهر در كنار هم،  پيوسته‌ي قدرت  اين مهره‌هاي 
اهرمي هستند كه مي‌تواند بسياري از رخدادها و خيزشهاي سياسي 
– اجتماعي را شكل دهد. در بسياري موارد سود و زيانهاي اقتصادي 
همين گرانيگاه جريانهاي صرف سياسي را نيز زير تأثير خود مي‌گيرد 

و مسير رويدادها را تغيير مي‌دهد. 
بازار  نهاني  توان  و  قدرت  اين ساختار  فرتوت شدن  و  پير  با  امروزه 
سنتي در جزيره‌هاي بازارگاهي و مجتمع‌هاي تجاري پراكنده شده و 
تا اندازه‌اي رنگ باخته است. براي نمايش توان بازار در شكل دادن 

به خيزشها به اين اسناد باز مي‌گرديم.

گاهشناسي سند
رفته‌رفته   ،1299 كودتاي  خاطره‌ي  است.  خورشيدي   1301 سال 
بازوي سياسي كودتا؛ سيد  باخته،  در يادهاي مردم آن روزگار رنگ 
بازوي  و  است  رفته  خواسته  خود  تبعيدي  به  طباطبايي  ضياالدين 
كودتا،  آثار  روبندگان  فشار  زير  نيز  سپه  سردار  رضاخان  آن  نظامي 

آخرين فشارها را تاب مي‌آورد.
خاندان؛  اين  از  بازمانده  جوان  تنها  قاجاري  فرسوده‌ي  فرمانروايي 

بازار و بلديـه در چالشـي شهـري

 عباس جلالی

و  مي‌كند  سنگيني  سرش  بر  تاج  كه  دارد  دسترس  در  را  احمدشاه 
فرنگستان؛  مركز  پاريس  سوي  به  را  كشورش  پايتخت  مشتاقانه 
قاجاري  پير  از سياستگران  ديگر  پدران ترك مي‌گويد.  آرماني  شهر 
كه  است  چندان  نابساماني  و  آشفتگي  فقر  نمي‌آيد.  بر  چنداني  كار 
گردنكشان را به شورش و رويارويي با حكومت تهران بر مي‌انگيزد 
و در اين درهم ريختگي بسياري بر نظاميان چشم دوخته‌اند تا مگر 
او  همقطاران  و  سپه  برهانند. سردار  يكباره،  فروپاشي  از  را  مملكت 
اين را بخوبي دريافته‌اند، آنان نهادهايي نظامي را سامان مي‌دهند و 
امنيه‌ي  اداره‌ي كل  توانمندتر مي‌سازند. در 11 فروردين ماه 1301 
مملكتي ]= بعدها ژاندارمري[ به رياست امير لشكر علي نقدي )سردار 
ميان  ملي  مجلس  در  سياسي  نبرد  مي‌آغازد.  را  خود  كار  رفعت( 

جناحهاي سنت‌گرا و پيشگامان درگير مي‌شود.
16 فروردين به هنگام طرح اعتبار نامه‌ي حاج مخبرالسلطنه‌ي هدايت، 
سوسياليستهاي مجلس به سركردگي سليمان ميرزا، مخبرالسلطنه را 
قاتل شيخ محمد خياباني مي خوانند، اما با دفاع سيد حسن مدرس 

اعتبارنامه تصويب مي‌شود.
نماينده‌ي   12 انتخاب  بر  مبتني  دولت  لايحه‌ي  با  فروردين   29
نويد  بسيار  كه  مي‌رسد  تصويب  به  دولت  كار  در  مشاركت  مجلس، 
بخش مي‌نمايد. در همين هنگام پاسبانهاي تهران به خاطر ششماه 
ترك  را  خود  پستهاي  و  مي‌زنند  اعتصاب  به  دست  معوقه  حقوق 
مي‌كنند. يكروز بعد تظاهراتي در دادگستري عليه مشيرالدوله نخست 
وزير انجام مي‌شود. در اين ميان لشكريان و نظاميان درگير از ميان 

برداشتن سركشان هستند.
چريكهاي  و  دولتي  نيروهاي  ميان  تبريز  نزديكي  در  ماه  خرداد   21
شاهسون زد و خوردي رخ مي‌دهد و سه روز بعد جنگي تمام عيار در 
مي‌گيرد. در همه تغييرات و جابجايي‌هاي هيأت وزيران تنها چهره‌ي 
هواداري  با  مي‌ماند.  پابرجا  كه  است  سپه  سردار  نيرومند،  و  ثابت 
مدرس، احمد قوام )قوام‌السلطنه( نخست وزير مي‌شود. بازهم سردار 

سپه وزير جنگ است.
2 تيرماه ميان قواي دولتي و لرهاي ياغي درگيري رخ مي‌دهد. لران 
كشته‌هاي فراوان بر جاي مي‌گذارند. بخاطر اين پيروزي امير لشكر 

نشان دريافت مي‌كند.
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10تيرماه يكي از هواخواهان پرو پا قرص سردار سپه، سركار معظم، 
تيمورتاش والي كرمان مي‌شود. هرج و مرج و ناامني در آذربايجان 
والي  مصدق‌السلطنه  چون  سياستگري  كه  مي‌رسد  به اند.ازه‌اي 
مي‌كند  واگذار  )جهانباني(  ميرزا  الله  امان  به  را  حكومت  آذربايجان 

و استعفا مي‌دهد.
را  سيميتقو  اسماعيل  سختي  جنگ  در  خان  الله  امان  مردادماه   20

درهم مي‌شكند و از وزير جنگ نشان افتخار مي‌گيرد.
22 مردادماه بانگ استقراضي روس طبق قرارداد آذرماه 1300 تحويل 

ماموران وزارت عدليه مي‌گردد و بانك »ايران« نام مي‌گيرد. 
مي‌دهد.  استفعا  قدرت  اوج  در  جنگ  وزير  سپه  سردار  مهرماه،   15
نظاميان به تظاهرات بر مي‌خيزند و هنگام گذر از بهارستان، مجلس 

را تهديد مي‌كنند. دو روز بعد سردار سپه بر سر كارها باز مي‌گردد.
و  قوام‌السلطنه حمله مي‌كنند  به  در مجلس  بهمن، سوسياليستها   5

نخست وزير )همو( استعفا مي‌دهد.
داور و سردبيري  به مديريت علي‌اكبر  آزاد  روزنامه‌ي مرد  بهمن،   8
صديق اعلم منتشر مي‌شود. هدف روزنامه تغيير و تحول در شئون 

اجتماعي و سياسي ايران است.
برنامه‌ي دولت، سيد حسن مدرس در نطق  اسفند، در جلسه‌ي   13
خود مستوفي‌الممالك را در خور نخست‌وزيري نمي‌داند. دو روز بعد 
در جلسه‌ي خصوصي مجلس ميان موافقان و مخالفان منازعه پيش 

مي‌آيد و در بيرون از جلسه، آنان به جان هم مي‌افتند.

بررسي سند
اين سند)ها( گزارش نظميه ]=شهرباني[ همدان از ميتينگ ]=تجمع[ 
اتحاديه‌ي اصناف شهر در اعتراض به مقامات حكومتي است. آنچه 
خود  از  گزارشي  هيچ  كه  اينست  مي‌كند  توجه  جلب  سند  اين  در 
تجمع در دست نيست و تنها از گزارشهايي چند از نيروهاي دولتي 
كه با پيوست‌هايي همراه است، مي‌توان به دامنه و بزرگي اين تجمع 
نخست  گزارش  نمود.  ترسيم  در ذهن  را  آن  و  برد  پي  تظاهرات  و 

گزارش  روز  در  موجود  وضعيت  نخست  خط  كه  آمده  چهارخط  در 
سويي  واقعه‌ي  برقرار،  كامل  امنيت  شهر  در   ...« مي‌دهد؛  نشان  را 
نداد...« در سطر دوم مي‌گويد؛ »... روز پنجشنبه 9 برج جمعي  رخ 
از اهالي شهر در مسجد جامع ميتينگي )بر( عليه‌ي حكومت داده و 
شكاياتي از طرف هيأت اتحاديه اصناف به مقامات عاليه معروض...« 
و در سطر سوم علت حادثه، اختلاف ميان اميرلشكر و حكمران قلمداد 
شده. شدت اين كشاكش و ستيز به پايه‌اي رسيده كه براي رفع اين 
ناآرامي، وزير دربار كه با عنوان حضرت اشرف والا، شاهزاده ياد شده، 
برج  روز 28  )1/4( كه  پيوست  در گزارش  اما  وارد همدان مي‌شود، 
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حوت ]= اسفند[ فرستاده شده، باز هم در عنوان كليشه‌اي سطر اول آمده 
كه »در شهر همدان امنيت برقرار، واقعه‌ي سويي رخ نداده ]است[، اما 
باز سطر دوم نشان مي‌دهد  )سند پيوست( كه »... باز چند روز است 
دو سه ميتينگ از طرف هيأت اصناف و زارعين بر عليه حكومت وقت 
داده‌اند....«. در اين گزارش نيز دوباره اختلاف ميان حكمران و امير لشكر 

غرب مطرح شده است.
سند ديگري كه پيوندي ناگسستني با اين رخدادها به تاريخ 15 برج ثور 
]= ارديبهشت[ 1300 نوشته شده و پيوست آن )1/5( بويژه نشان مي‌دهد 
كه اعتصاب بازاريان نه تنها فروكش نكرده، بلكه حكومت مركزي را وادار 
به دخالت مستقيم كرده است. در اين سند  )سند دوم( مي‌خوانيم كه، 
»راپورت ]=گزارش [ هفتگي حكومت همدان را نوشته لفاً ]= بپيوست[ 

تقديم داشت از نظر مبارك خواهد گذشت«.
شمار  زيرا  است،  برخوردار  فراواني  بسيار  اهميت  از  سند  اين  پيوست 
تشكيلات حزبي و صنفي بازاريان در آن آمده است؛... تعداد تشكيلات 
حزبي و اتحاديه‌هاي همدان در اطراف مطابق شرح ذيل است و همه‌ي 
آزاديخواهان  1( حزب  رسمي هستند.  پاكت  و  كاغذ  و  مهر  داراي   آنها 
2( شعبه‌ي حزب اجتماعيون مركز كه در شرف تشكيل است 3( اتحاديه 
سادات  اتحاديه   )6 اصناف  اتحاديه   )5 رنجبران  اتحاديه   )4  زارعين 
7( انجمن اخوت كه از اعيان و مالكين تشكيل شده است 8( اتحاديه‌ي 
آقايان تجار همدان و غيره 9( انجمن تجار و كسبه‌ي آذربايجاني مقيم 

همدان 
بر طبق دعوت، يك   ...« آمده كه،  پيوست چنين  اين  پنجم  در بخش 
ساعت از شب سه‌شنبه 7 رمضان به عضويت نمايندگان آقايان تجار و 
اصناف و آزاديخواهان براي مراجعه به امور نان و گوشت و ساير ارزاق 
كميسيوني در دارالحكومه تشكيل و مذاكرات لازمه براي فراواني و ارزاني 
ارزاق به عمل آمده، تصميم قطعي گرفته شده كه فعلًا به علت امتداد 
]=ادامه[ سرما و قلت ارزاق و كمي گوشت در ارزاني آنها خودداري نموده، 
اداره‌ي بلديه در خوبي و فراواني نان و گوشت مراقبت تامه به عمل آورده 
از اول شوال ترتيب صحيحي  پايان برسد[ و  به  تا رمضان منقضي ]= 
براي خريد و فروش كليه حبوب ]= خواروبار[، دحوم ]=گوشت[، لبنيات 
و بقولات داده شود. قيمت ارزاق و كل مايحتاج زندگاني در همدان ]كه[ 
از نابساماني  نهايت گران....  )سند 1/5 بخش پنجم(. در خبر ششم 
اقدامات  و  مساعدت  عدم   )6 مي‌دهد؛  نشان  را  بلديه  شهري؛  مديريت 
رئيس  تسامح عمدي  و  بلديه  به  نسبت  ماليه  اداره‌ي  مقررات  برخلاف 
ماليه در پرداخت عوايد توافقي به اداره‌ي بلدي عماً قريب بلديه منحل و 

حكومت و اهالي به زحمت و اشكالاتي دچار مي‌شوند.«
بازار و  اقتصاد  بر مي‌آيد شالوده‌هاي درهم ريخته‌ي  اسناد  اين  از  آنچه 
مردم از يكسو و ناكارآمدي مديران و كاربدستان، مردم بجان آمده را به 
پيشوايي هيأتهاي صنفي و بازاريان به جنبش درآورده و به كوي و برزن 

كشانيده است.

منبع:
به كوشش  اصناف، جلد 1،  و  تجار  بلدي،  انجمنهاي  از  اسنادي   )1
رضا مختاري اصفهاني، معاونت خدمات مديريت و اطلاع‌رساني دفتر 

رئيس جمهور، چاپ يكم، 1380.
انتشارات جاويدان،  تا بختيار، سازمان  از سيدضيا  بهنود، مسعود،   )2

چاپ نهم، 1381.
3( عاقلي، باقر، روزشمار تاريخ ايران، نشر نامك، چاپ هفتم، 1384.
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از نگاه شهردار

توانشهاي گردشگري شهري باستاني رو در روي 
با راهبندانهاي شهري

دوره  چند  و  زنجان هستيد  چندمين شهردار  : شما 
شهردار بوده‌ايد؟

بوده  شهردار   18 فعاليت  شاهد  زنجان  شهر  بعد،  به  اسلامي  انقلاب  از 
است و بنده نفر هيجدهم هستم كه از ارديبهشت ماه سال 1391 از سوي 
شوراي اسلامي شهر انتخاب و با حكم وزير كشور بعنوان شهردار زنجان 
مشغول بكار شده‌ام. البته در سالهاي پيش از آن نيز تصدي مسؤوليتهايي 
مديرعامل  دو،  منطقه  شهردار  معماري،  و  شهرسازي  معاون  جمله  از 
كارنامه  در  نيز  را  و...  املاك  و  حقوقي  اداره‌ي  رئيس  عمران،  سازمان 

كاري خود دارم.
]شهرداري[  بلديه  داراي  تاريخي  چه  از  زنجان   :

شده است؟
شهر زنجان براساس سوابق موجود از سال 1304 خورشيدي رسماً داراي 
ساختمان بلديه بوده است، امّا اسناد نشان مي‌دهد كه اين بلديه از سال 
اكبر  نام علي  به  نيز شخصي  اولين شهردار زنجان  1300 كار مي‌كرده. 

توفيقي بوده است.
بودن  بومي  اين  بومي هستيد،  اگر  : جناب شهردار 

براي جايگاه شما يك تهديد بوده يا فرصت؟
بله من بومي شهر هستم و اين موضوع بيشتر براي بنده بجهت شناخت 
كامل و كافي از شهر و مردمان آن و خصوصيات اجتماعي، اقتصادي و 

فرهنگي و شناخت مشكلات موجود در شهر و حتي مجموعه‌ي شهرداري 
بعنوان يك فرصت بوده است، زيرا عدم شناخت اوليه از شهر و شهرداري 
و  كافي  زماني  فرصت  اختصاص  نيازمند  غيربومي خود  براي شهرداران 
مطالعه مي‌باشد كه به عقيده بنده خود نوعي فرصت سوزي است. البته 
با  ارتباطات گسترده شهروندان  و  به حساسيت شغل شهرداري  توجه  با 
خدمات شهرداري و انتظارات و توقعات بجا و زياد شهروندان از يك سو 
و محدوديت منابع و امكانات از سوي ديگر، به تبع بومي بودن مي‌تواند 
مشكلاتی را نيز در برداشته باشد كه سعي مي‌شود با اتخاذ تدابير مناسب 

اين نوع تهديدات نيز به فرصت تبديل شود. 
: پرآوازه‌ترين شهردار زنجان چه كسي است و در 
و  كارها  بزرگترين  است؟  بوده  شهر  شهردار  تاريخي  چه 

دستاوردهاي بجا مانده از او چيست؟
قابل  همه شهرداران در طول دوره‌ي خدمت خويش زحمات و خدمات 
ايشان  مدیریتی  خدمات  و  زحمات  نتيجه  كه  داشته‌اند  شهر  در  توجهي 
قابل تقدير بوده و در حال حاضر نتيجه آن وضعيت فعلي شهر مي‌باشد، 
ليكن اگر بخواهيم پرآوازه‌ترين شهردار شهر زنجان را نام ببريم در پيش 
-1309( توفيقي  اكبر  زنجان شادروان علي  انقلاب نخستين شهردار  از 

1304خ( بوده و خدمات ارزنده‌اي را ارائه نموده است. از جمله اين خدمات 
بناي »رختشويخانه« در مركز شهر زنجان مي‌باشد كه در حال  احداث 
داخلي  گردشگر  هزاران  ساله  هر  رختشويخانه«  »موزه‌ي  بعنوان  حاضر 
در  ايشان  شخصي  منزل  از  همچنين  مي‌كنند.  بازديد  آن  از  خارجي  و 
شهر زنجان بعنوان موزه‌ي شهدا بهره‌برداري مي‌شود. از شهرداران موفق 
راشدي )1363-1367(  آقاي  انقلاب اسلامي‌  پيروزي  از  بعد  در  زنجان 
تجهيز  ضمن  خدمت  دورة  طول  در  نيز  ايشان  كه  برد  نام  مي‌توان  را 
شهرداري وقت به ماشين‌آلات ساختماني و راهسازي، خدمات ارزنده‌اي 
درخصوص خيابان‌كشي و توسعه‌ي معابر شهر، ساماندهي مشاغل مزاحم 
شهري، ساخت ميدان ميوه و تره‌بار، ساخت كارخانه‌ي آسفالت شهرداري 

و... را نيز ارائه كرده‌اند. 
قطب  يك  مي‌تواند  زنجان  گردشگري  ديدگاه  از   :
و  است  چارراهي  شهري  زنجان  اينكه  به  توجه  با  باشد. 
پهنه‌هاي شمالي، شمالي باختري و باختر ايران را به پايتخت 
بهره‌برداري‌هايي  چه  موقعيت  اين  از  مي‌پيوندد، شهرداري 

كرده و چه برنامه‌ريزي‌هاي احتمالي داشته است؟
با توجه به موقعيت جغرافيايي شهر زنجان و ارتباط با 7 استان پيرامون، 
همچنين با توجه به وجود آثار و ابنيه تاريخي و گردشگري در استان و 
برنامه‌ريزي درخصوص جذب گردشگر  و  لزوم هدفگذاري  شهر زنجان، 
بعنوان يك ظرفيت، وجود داشته و شهرداري نيز در كنار ديگر مسؤولان 
استان، تلاشها و كارهاي زيادي را انجام داده و خواهد داد. همانگونه كه 
معرفان  و  مبلغان  خارجي،  و  داخلي  مسافران  و  گردشگران  مستحضريد 
وضعيت شهر و آثار آن در سطح كشور و جهان هستند. بدين جهت ايجاد 
شهري زيبا و با طراوت و توجه ويژه به وروديهاي شهر از سمت شرق 

بومي  و   1351 متولد  زنجان،  شهردار  يگانه هژدهمين  ملايي  حبيب 
و  طراحي  رشته  در  را  ارشد  كارشناسي  دانشپايه  او  است.  زنجان  شهر 
 1387 سال  در  قزوين  آزاد  دانشگاه  از  منطقه‌اي  شهري  برنامه‌ريزي 
‌دريافت كرده است و در حال حاضر دانشجوي دكتري در رشته جغرافيا و 
برنامه‌ريزي شهري دانشگاه اصفهان است. وي پيشينه‌اي 20 ساله‌ي كار 

در شهرداري را در كارنا‌مه‌ي خود دارد.

 تهیه و تنظیم: مصطفی رستمخانی
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ايجاد و نگهداري معابر  و غرب و شمال و جنوب، فضاسازي مناسب و 
نيازهايي محتوم  مناسب  و چشم‌انداز  با فضاي سبز  پاكيزه  خيابانهاي  و 
هستند. با ايجاد تسهيلات رفاهي و گردشگري از جمله پاركها و اردوگاهها 
و مراكز گردشگري مانند مجموعه‌ي بزرگ ايل داغي )گاوازنگ(، زنجان 
گلستان،  و  ارم  ملت،  جنگلي  بزرگ  پاركهاي  زنجانرود،  حاشيه  كوه، 
مي‌توان اين راه را گسترش داد تا زنجان چون قطبي براي گردشگري 
پرآوازه شود. نصب تابلوهاي راهنماي مراكز گردشگري و تاريخي، كمك 
از صنايع  نمادهايي  نصب  و  تهيه  و  تاريخي  اماكن  نگهداري  و  احيا  به 
دستي و سوغات ویژه‌ي شهر زنجان در ميدانهاي اصلي و ورودي های 
شهر، از ديگر جاذبه‌ها هستند. مساعدت به بخش خصوصی در راستای 
ایجاد اماکن اقامتی و هتلها و احداث نمایشگاه بزرگ بین المللی کاسپین، 
از جمله مواردی هستند که در سالهای قبل انجام شده و یا در مرحله اجرا 
می باشند. گفتني است در حال حاضر زنجان از نظر شمار هتل و اماكن 
اقامتي وضعيت مناسب و مطلوبي را دارد. همچنين در سالهاي اخير به 
بعنوان  زنجان  زيادي شده است. شهر  توجه  موضوع گردشگري مذهبي 
دارالمؤمنين و وجود امامزاده سيدابراهيم )ع( در مركز شهر همه ساله در 
زنجان  اعظم  زينبيه  و  ويژه‌ي حسينيه  آيين‌هاي  برگزاري  با  ايام محرم 
ارادت به امام حسين )ع( را به همگان نشان مي‌دهد. در سالهاي اخير اين 
موضوع ظرفيت خوبي براي گردشگري مذهبي ايجاد كرده است. ضمناً 
در آينده نزديك براي معرفي جاذبه‌هاي گردشگري-تفريحي و مذهبي 
و نقاط ديدني استان و شهر زنجان نرم افزار چند رسانه‌اي اطلس جامع 
خواهد  آماده  شهرداري  سوي  از  الكترونيكي  اطلاع‌رساني  و  گردشگري 
شد كه به دو زبان فارسي و انگليسي است. نقشه‌هاي الكترونيكي شهر و 
استان فراهم خواهد شد كه گذشته از تكثير و توزيع اين نرم افزار در قالب 
DVD، در پايگاه شهرداري براي استفاده ايرانيان و گردشگران خارجي 

نيز در اختيار خواهد بود.
آن،  تنگناهاي  و  جغرافيايي  وضعيت  به  توجه  با   :
شهرداري چه تمهيدي براي گسترش شهر، گراي گسترش 

و رهانيدن بافتهاي تاريخي از تخريب كرده است؟
با رشد روزافزون شهر و افزايش جمعيت ساكن در آن و لزوم ارائه خدمات 
شهري مطلوب به شهروندان، گرفتن تصميمات و راهبردهاي مناسب به 
منظور پيشگيري از رشد ناموزون شهر و ايجاد ساختار مناسب و متناسب 
با نيازهاي فعلي شهر يكي از ضروریات است، بيش از يكدهه است كه 
با همت همه‌ي مسؤولان استان و شهر و عزم عمومي سعي شده است 
شهر  محدوده  به  جديد  زمينهاي  پيوستن  و  قانوني  محدوده  افزايش  از 
و  ساماندهي  محدوده،  فعلي  هكتاري   6400 مساحت  و  شده  جلوگيري 
با  البته  افقي شهر جلوگيري گردد.  از توسعه‌ي  و  مدیریت مطلوب شود 
زنجان،  در جنوب  فعلي  از محدوده‌ي  هزار هكتار  اينكه حدود  به  توجه 
و  امكانات  عملًا  سويي  از  و  شده است  حفاظت  و  سنتي  باغات  شامل 
و  توسعه  از سمت شمال شهر  گردشگري  و  اماكن شهري  و  تأسيسات 
گسترش يافته است، پيشنهاد تعويض اين زمينها براي خروج و ورود به 
محدوده‌ در حد كارشناسی بررسي و مقرر گرديده است. با توجه به اينكه 
از سوي اداره‌ي كل راه و شهرسازي استان زنجان نيز بازنگري در طرح 
جامع شهر در دست مطالعه است. شهر زنجان در حال حاضر داراي حدوداً 
بازار  به محدوده‌ي  بافت معروف  اين  تاريخي است كه  بافت  60 هكتار 
تاريخي شهر زنجان است و داراي ضوابط و مقررات خاصي براي ساخت 
و ساز مي‌باشد. با عنايت به اينكه در سال 88 موضوع بررسي و تصويب 
گرفته  صورت  زنجان  شهر  تجديدنظر  تفصيلي  طرح  مقررات  و  ضوابط 
شهر  تاريخي  بافت  كنوني  وضعيت  بررسي  براي  حاضر  حال  در  است، 
زنجان با توجه به نيازهاي جديد اين بافت و لزوم حفظ بافت سنتي اين 

استان  اداري  مركز  زنگان  زنجان/ 
زنجان. شهري باستاني )با نام آگانزانا( 
فرازاي  بر  كوهستاني  پهنه‌اي  در  است. 
خشك  نيمه  هوايي  و  آب  با  متر   1650
نشسته  زنجانرود  كنار  بر  سرد  نيمه  و 
نفر جمعيت  اين شهر 350 هزار  است. 
آهن  راه  کنار  بر   .)1385 )سال  دارد 
آزادراه تبریز در فاصله  تهران- تبریز و 
پایتخت  باختری،  275 کیلومتری شمال 

ایران نهاده است.
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احياناً  و  بهسازي  نگهداري،  براي حفظ،  منطقه و هدايت سرمايه‌گذاران 
بازنگري  بافت مذكور، ضوابط و مقررات ساخت و ساز مي‌بايد  نوسازي 

شود. 
برابر بن‌بست گرهگاههای  در  آقای شهردار شما   :
تاریخی، بازار کهن و فشار ترابری و جمعیت، برای جستن 

مسیرهای فرار و جایگزین چه تمهیدهایی کرده‌اید؟
ترافیکی مشکلات  رفع  برای  شهرداری  اصلی  برنامه  و   هدف 

سوي  به  حركت  شهر،  قدیمی  و  پر  بافت  محدوده‌ي  در  راهبندان[   =[
شهر چند هسته‌اي و تمرکززدایی از مركز شهر می‌باشد و در این راستا 
و  مجوزها  اعطای  همچنين  و  كاربري  نوع  و  تراكم  پايش  كنترل  با 
مشارکت با سرمایه‌گذاران خصوصی مي‌كوشيم با احداث و ایجاد مراکز 
تجاری تفريحي و خدماتي و بازارچه‌های محلی در نقاط گوناگون شهر 
البته  شود.  جلوگیری  شهر  مركز  به  شهروندان  غیرضرور  سفرهای  از 
همانگونه که مستحضرید با توجه به استقرار بازار بزرگ زنجان و سایر 
مراکز تجاری، همراه با مراکز و ابنیه های تاریخی و گردشگری در مرکز 
شهر زنجان و از طرفی افزایش خودروهاي شخصی، محدوده‌ي مرکزی 
دارای راهبندانهاي شدید بويژه در ساعات اوج رفت و آمد می‌باشد که با 
با تمهیدات  انجام شده و  ترافکی  با مشاور، مطالعات جامع  عقد قرارداد 
لازم و با مشارکت همه‌ي شهروندان و گسترش ترابري همگاني سعی 

می‌شود مشکلات به کمترین حد ممکن برسد. 
از  پیشگیری  و  شهر  ترابری  ساماندهی  برای   :
را  راهکارهایی  چه  خودرو،  وسیله  به  گذرگاهها  تصاحب 

پیشنهاد می‌دهید؟
در  و  شده  انجام  زنجان  شهر  ترافکی  جامع  مطالعات  طرح  خوشبختانه 
مراحل پایانی کار می‌باشد که با استفاده از نتایج و راهکارهای این طرح 
ضمن  شويم.  چيره  شد  و  آمد  مشکلات  بر  توانست  خواهیم  مطالعاتی 
ناوگان  جمله  از  عمومی  ترابري  ناوگان  افزایش  و  توسعه  با هدف  آنکه 
از  استفاده  به  شهروندان  ترغیب  و  تشویق  و  تاکسیرانی  و  اتوبوسرانی 
وسائط نقلیه همگاني بجای خودروهای شخصی، در دستور کار شهرداری 
قرار داشته است. ضمناً با توجه به مصوّبه هیأت دولت و همچنین شورای 
در  است.  اقدام  دست  در  مونوریل  احداث  مطالعاتی  طرح  شهر  اسلامی 
برخوردگاههاي  ایجاد  تقاطع و ميدانها و  امور، اصلاح هندسی  اين  کنار 
برخوردگاه  اینک  بوده که هم  کار  در دستور  روگذر  پلهای  و  ناهمسطح 
سه  در  بیجار  جاده  از سمت  شهر  ورودی  در  »سیدالشهداء«  ناهمسطح 
فعلی  پروژه های  بزرگترین  از  یکی  بعنوان  که  اجراست  در دست  سطح 
بهره‌برداری خواهد  به  ماه سالجاری  پایان شهریور  تا  و  شهرداری‌ است 
و  قدیمی  بافت  در  جدید  خیابانهای  و  معابر  بازگشایی  همچنین  رسید. 
برنامه های کاری شهرداری مي‌باشد. »کمربند دوم شمالی«  از  پُر شهر 
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حاج علي اكبر توفيقي-نخستين شهردار زنجان

بودجه سالجاري پيشنهاد و مورد تصويب قرار گرفته است.
: زنجان با 400 هزار نفر جمعیت چند سینما، تئاتر و 

فرهنگسرا دارد؟
متأسفانه از نظر فضاهاي فرهنگي و اجتماعي در گذشته اقدامات جدي 
انجام نشده و در حال حاضر شهر زنجان داراي کی سينماي فعال و دو 
سينماي نيمه تعطيل مي‌باشد و از نظر سالنهاي تئاتر و فرهنگسراها در حال 
حاضر دو فرهنگسراي بزرگ »امام خميني« و »اشراق« زير نظر اداره كل 
فرهنگ و ارشاد اسلامی و فرهنگسراي »هلال احمر« و »فرهنگسراي 
كوثر« در حال ارائه خدمات به شهروندان هستند و شهرداری نيز احداث 
اقدام  بانوان در دست  بانوان را در محل پارك بزرگ  فرهنگسراي ويژه 
دارد و از احداث چنين مجموعه‌هايي با استفاده از توان بخش خصوصي و 
ساير نهادها نيز حمايت كامل مي‌كند. همچنين تعدادي سالن اجتماعات 
متعلق به مجموعه‌هاي فرهنگي و آموزشي دولتي در زنجان وجود دارد 
كه همواره براي اجراي نمايش و تئاتر بهره‌برداري مي‌شوند. ضمن آنكه با 
رويكرد فرهنگي و اجتماعي، برنامه هاي متعدد عمراني و اجرايي از سوي 

معاونت فرهنگي و اجتماعي شهرداري در سال جاري اجرا خواهد شد. 

شهر نیز در دست ساخت است. همچنين توجه جدي به موضوع تأمين 
پاركينگ براي همه‌ي واحدهاي ساخته شده در شهر با هر نوع كاربري 
و جلوگيري از حذف پاركينگ جزو سياست‌هاي شهرداري بوده و در اين 
ماده صد  كميسيون‌هاي  از  مي‌شود.  بسياري  خصوص سخت‌گيري‌هاي 
و  بوده  پاركينگ  بدون  كه  پلاك‌هايي  كليه  براي  شده است  درخواست 
نيز  پايانكار  و  نشده  صادر  حكمي  مي‌باشند،  پاركينگ  كسري  داراي  يا 
صادر نشود. همچنين ساخت سه پاركينگ بزرگ طبقاتي بعنوان پاركينگ 

عمومي در مركز شهر در دست طراحي و اجرا مي‌باشد. 
جز  به  مالی  منابع  تأمین  برای  زنجان  شهرداری   :
چه  پروژه(   5( شده  ایجاد  سرمایه‌گذاری  فرصتهای 

راهکارهایی دارد؟
سایر  همانند  پایدار  درآمدهای  نبود  به  توجه  با  نیز  زنجان  شهرداری 
شهرداری‌ها با مشکلات مالی و کمبود منابع درآمدی روبرو است. در این 
افزایش  و  در هزینه‌ها  برنامه‌ریزی‌های لازم و صرفه‌جویی  راستا ضمن 
یکفیت کارها، اقدام به دایر نمودن دفتر سرمایه‌گذاری و جذب سرمایه‌ي 
بخش خصوصی در راستای انجام پروژه‌های عمرانی و خدماتی و اقتصادی 
شهر نموده است. اقداماتی نیز در راستاي مشارکت با سرمایه‌گذاران صورت 
گرفته است. همچنین در نظر داريم با استفاده از انتشار اوراق مشارکت در 
برخی پروژه‌های بزرگ شهری دست به كار شويم. همچنین با همکاری و 
مساعدت شورای اسلامی شهر، تعرفه‌های درآمدی محلی نیز بازنگری و 
اصلاحات انجام و بروزرسانی شده و كد )رمزينه(‌هاي درآمدي جديدي در 
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شورا و مشارکت

 مهشید مداحی
کارشناس ارشد معماری اسلامی
 علیرضا قاضی مقدّم
دانشجوی کارشناسی ارشد مرمّت و احیای بناها و بافت های تاریخی

ساماندهی مولفه های فرهنگی در بازارهای تاریخی
نمونه موردی؛ »میدان عباسعلی« گرگان

مقدمه
جای بسی خوشبختی است متخصّصان دلسوز در زمینه بافت های 
تاریخی شهرها و ضرورت پرداختن به مسائل آنها؛ نه به عنوان کی 
معضل بلکه به عنوان ضرورت استفاده از ظرفیت هایی برای انتفاع 
رفع مشکلات  و  آینده  و  معاصر  و شهروندان  معنوی شهر  و  مادی 
با  خود  سازمانی  های  سیاست  چارچوب  در  آنها،  ناهنجاری های  و 
تاریخی  فرهنگی-  محورهای  و  بافتها  مسائل  پیگیر  توان  تمام 
بر  نیز  ویژه  توجّه  این  هستند.چراییِ  کشورمان  شهرهای  ارزشمند 
و  بازشناسی  زمینه ی  در  گوناگونی  است.دیدگاههای  روشن  همگان 
بازیابی ارزش های این میراث گرانقدر)بافتهای تاریخی شهرها( ارائه 
شده است. دامنه تنوّع این رویکردها از نگاه صرفاً موزه ای و حفاظتی 
و پرهیز از هرگونه مداخله کالبدی و کارکردی تا اعتقاد به فدا کردن 
رساندن  فعلیت  به  و  توسعه  منظور  به  اولیه  اصیل  کالبد  و  کارکرد 
می گیرد.نظریات  بر  در  را  بافت  اقتصادی  و  مادی  های  پتانسیل 
متعادلتری نیز وجود دارد که حفاظت و توسعه را دو امر متناقض و 
متضاد نمی داند و نگاه فراگیرتری به مسائل و راه حل های مشکلات 

بافت های تاریخی دارد.

در  آنها  اساسی  جایگاه  و  تاریخی  بازارهای  جایگاه  مقوله،  این  در 
ساختار بافتهای تاریخی شهرهای ایران انکار ناپذیر است. بر همگان 
به  فقراتی  ما حول ستون  تاریخی  که عموم شهرهای  است  روشن 
بازار شکل کالبدی به خود گرفته اند.1.شاهرگ حیاتی شهرهای  نام 
معاصر ما نیز بازار است و عمدتاً همین بازارهایی که هرچند تغییرات 
کالبدی و تا حدودی عملکردی کم وبیشی را به خود دیده اند. هنوز، 
هم از نظر کالبدی و هم از نظر کارکردی قلب تپنده شهرها محسوب 
می شوند.شهرهایی که کم و بیش مناسبات اقتصادی در آنها حرف 
میان  عمیقی  پیوستگی های  کرد  ادعا  توان  می  و  زند  می  را  اول 
زندگی شهروندان با همه مظاهر فرهنگی و اجتماعی آن با مقولات 

اقتصادی دیده می شود.
رفتاری)روانشناسی،جامعه  علوم  حوزه های  آمیزی  هم  سابقه   
و  معماری  کاربردی  رشته های  با  و...(  شناسی  شناسی،انسان 
از  پس  گردد.  می  باز  میلادی   1950 دهه  به  و...   شهرسازی 
ناکامی هایی جامعه معماری اروپا در حل سریع بحران مسکن ارزان و 
مناسب برای اقشار با درآمد کم و متوسّط حوزه علمی میان رشته ای 



سال سیزدهم/ شماره 112 58

از علوم رفتاری و معماری موجودیت یافت)رازجویان،1375(2. 
این مقاله در صدد آن نیست که »فرهنگ« را به طور عام در مناسبات 
و کالبد شهری معاصر و تاریخی شرح دهد. بلکه مقیاس کار محدودتر 
شده و پیوستگی مؤلفه های فرهنگی و کالبدی و آسیب هایی را که 
متقابلًا این دو بر یکدیگر وارد میک نند در محدوده بازارهای تاریخی 
و به طور ویژه بخشی از بازار تاریخی شهر گرگان مورد بررسی قرار 
داده شده است. به این معنا که در جستجوی مفهومی برای فرهنگ 
در بازارهای تاریخی است و سعی در سنجش اثر تغییرات مؤلفه های 
بر یکدیگر دارد. آسیب هایی  بازار  فرهنگی و یکفیت های کالبدی 
که متقابلًا این دو مفهوم به یکدیگر و تبعاً به کلیّت کارکردی بازار 
تاریخی وارد میک نند موردشناسایی قرار می گیرد تا بتوان درمان این 
عوارض را دقیقتر و با نگاهی عمیقتر پیگیری کرد و در این راستا از 
بازارهای  این مقوله)فرهنگ( در کلیّت نظام ساماندهی  به  پرداختن 
و  مرمت  تبیین طرحهای  و  راهکارها  و  راهبردها  تدوین  و  تاریخی 
احیا بهره جست. مثل معروف مرمّتی که می گوید »کار ما مرمّت 
گِل نیست،مرمّت دل است« مبیّن این امر است که با حلّ مسائلی از 
بافت که بلاواسطه با انسانها و استفاده کنندگان از فضا مرتبط است 
در کنار حفاظت و مرمّتهای کالبدی می تواند به نتیجه مطلوب نایل 

شود و لاغیر3. 
 برخی از تحلیل هایی که در پی بازگشایی مفاهیم کلیّ در این راستا 
ارائه می گردد بر گرفته از مطالعات میدانی ست که در محدوده بازار 
تاریخی »میدان عباسعلی« شهر گرگان صورت گرفته است و از آنجا 
که بافتها-به طور اعم- و بازارهای تاریخی شهرهای ایران-به طور 
اخص- عموماً در تعاریف کلیّ از ثوابت معیّنی پیروی میک نند لذا می 
توان تحلیلهای عمومی این پژوهش را در موارد مشابه در نظر داشت. 

 
1- »مولفه های فرهنگی« در فضاهای شهری

واضح است که کی مرمّتگر نمی تواند و نباید از دیدگاه کی جامعه 
شناس یا مردم شناس به مسئله فرهنگ بپردازد. هر چند نگاه کی 
متخصّص مسائل فرهنگی به این مباحث بسیار عمیق تر و دانشی تر 
از نگاه کی متخصّص در زمینه مرمّت شهری است،امّا آنچه نگاه کی 
کارشناس مسائل مرمّتی را به موضوع مورد بحث کارآمدتر میک ند 
دقیقتر و کاربردیتر بودن هدف این تحلیل است. لذا به شدّت این نیاز 
احساس می شود که مرمّتگر شهری، حداقل اطلاعات و پیش فرض 
تا  باشد  داشته  روی  پیش  را  فرهنگی  مباحث  با  مرتبط  علوم  های 
بتواند از پس عینک مرمّتگرانه خود به تحلیل مسائل فوق بپردازد.4 

شهری،  برنامه-ریزان  و  طراحان  به  که  آنجا  شهری،  مباحث  در 
معماران، مرمّتگران مربوط می شود- مناسبات اجتماعی،خونی است 
که در رگهای شهر و بافتهای ویژه آن جریان دارد. مکانها با روابط 
اجتماعی تعریف می شوند،نه با کی تکّه زمین)ترابی،1380(. اگر بناها 
را سلوّلهای سازنده کی اندام منسجم به نام شهر فرض کنیم،آنچه به 
این جسم بی جان، جان می بخشد مردمند و تعاملات اجتماعی آنها با 
یکدیگر که می توان از آن تحت عنوان نیروی حیاتی این پیکره نام 
برد. آنچه کی بافت شهری را و در مورد خاص این مقاله کی بازار 
تاریخی را زنده میک ند، صحّت و سلامت کالبد بناها و عرصه های 
مابین  فضای  بر  همواره  سنّتی  های  محیط  در  نیست.  آن  عمومی 
ساختمان ها تأیکد می شود و نه خود تک بنا و به این ترتیب فضاهایی 
جذّاب، ارگانکی و دارای حوزه های پیاده ارزشمند و متنوع و متناسب 

بازار  به  منبع(. حضور مردم  آمد)همان  بوجود می  انسانی  مقیاس  با 
جان می دهد و به واسطه این حضور، می توان بافت را زنده، پویا 

وکارآ دانست. 
در واقع اگر چه اجتماعات محلی متّکی بر مکان هستند،ولی آنها به 
عنوان تقسیمات فرعی از سرزمین،به لحاظ جغرافیایی،مدّ نظر نیستند. 
به بیان دیگر آنها واحدهایی هستند که درآن برخی از مجموعه های 
ارتباطات همچون پیوندهای اجتماعی)خانوادگی،خویشاوندی،دوستی
،همسایگی و...(،پیوندهای کارکردی)مانند ارتباطات در تولید،مصرف 
در  پیوند  فرهنگی)مانند  خدمات(،پیوندهای  و  کالاها  جابجایی  و 
ارتباط در  اقتضایی)مانند  یا پیوندهای  یا هوّیت قومی(  مذهب،سنّت 
پایگاه اقتصادی یا سبک زندگی(تمرکز می یابند. )حسن زاده،1387( 
آنتونی گیدنز در چهارچوب نظریه ساختار بندی5 این اندیشه را مطرح 
میک ند که ساختارهای اجتماعی حاصل کنشها و روابط متقابلی است 
که میان انسان و فضا شکل می گیرد. او با به کار گرفتن اصطلاح 
مکان محلیّ سعی کرده است که تفسیری دقیقتر از نحوه رفتارهای 
محلیّ  مکان  وی  نظر  از  بدهد.  کالبدی  فضای  به  توجه  با  انسانی 
کی مفهوم فضایی-اجتماعی است که با فضای صرفاً کالبدی تفاوت 
ظهور  عرصه  که  است  کالبدی  مجموعه  کی  محلی6ّ  مکان  دارد. 
کنش متقابل اجتماعی است و دارای مرزهای معین و پایداری نسبی 
است. بنا براین فضای کالبدی دارای کارکردهایی است که »از نظر 

اجتماعی تعریف شده« است. )مهدیزاده،1383(
و  شده  تعریف  رفتارهای  مجموعه  »یکفیت  شد  گفته  آنچه  بنابر 
قابل پیش بینی معرّف مناسبات اجتماعی در هر مکان« را می توان 

فرهنگ آن مکان نامید. 

2- تعریف »فرهنگ« در بازارهای تاریخی
محلهّ های شهری اشکال کالبدی اند که به صورت قالب های فرهنگی 
عمل میک نند،روابط خاصی را با گروه ها و افراد شکل می دهند و 
ایجاد میک نند)فکوهی،1384( داخل خود  در  منحصربفردی  زندگی 
این فرهنگ مشخصاً به واسطه حضور شهروندان- به طور عام- در 
یکفیت  و  شهروندان  که  معنا  این  به  میک ند.  پیدا  موجودیت  بازار 
تعامل اجتماعی آنان با یکدیگر حامل مؤلفه های فرهنگی مورد بحث 
باورها،  ها،  ارزش  مجموعه  یعنی  فرهنگ  توسّط  مردم  هستند.  ما 
جهانبینی نظام های نمادی مشترک به محیط خود معنی می دهند و 

فضای بی معنی را به مکان تبدیل میک نند)ترابی،1384(. 
»خرید و فروش« به معنای تعامل و برخوردهای متقابل بازاریان و 
خریداران به منظور تأمین دوجانبه منافع است که فضایی را – هرچند 
هیچ بنایی هم در آن به عنوان محصول فرآیند معماری انسان وجود 
توان گفت  این می  بر  بنا  به »بازار«.  تبدیل میک ند  باشد-  نداشته 
بازار مکانی نیست با مجموعه ای از بناها که فرآیند خرید و فروش را 
ممکن می سازند. بلکه شاید بتوان با این نگاه بازار را فارغ از یکفیت 
با  »مردم«  از  تعدادی  آن  در  که  کرد  تعریف  مکانی  آن،  فیزیکی 
یکدیگر »رابطه ای« تحت عنوان »خرید و فروش« دارند. حال شاید 
اگر مردم در این مکان به فعالیت دیگری بپردازند بتوان نام دیگری 
بر این مکان نهاد7.  در واقع این »خرید و فروش« به معنای تعامل 
بازاریان و خریداران به منظور تأمین دوجانبه  و برخوردهای متقابل 
منافع است که مکانی را – هرچند هیچ بنایی هم در آن به عنوان 

فضای مصنوع وجود نداشته باشد- تبدیل میک ند به »بازار«8. 
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برخوردهایی  چارچوب  تعریف  برای  عبارتیست  بازار«  »فرهنگ 
اینکه  از  فارغ   - دیگر  با شهروندی  است هر شهروندی  که ممکن 
باشد و همانطور که ذکر  بازار داشته  باشند- در  یا فروشنده  خریدار 
شد مؤکّداً »تعریف شده« و »قابل پیش بینی« است. با این تعریف 
نمی توان فرهنگ بازار را به عنوان مثال با فرهنگ کوچه یا فرهنگ 
آپارتمان نشینی مقایسه کرد و یکی را نسبت به دیگری بهتر یا بدتر 
 دانست. چرا که فلسفه عینیت یافتن کالبدی هر کدام از این مکان ها 
مسئله ای متفاوت با دیگری بوده است. ولی البتّه می توان فرهنگ 
بازارهای مدرن امروزی)مثل مراکزخرید مدرن یا خیابان های تجاری 
در  را  آنها  نوعی  به  و  کرد  مقایسه  تاریخی  بازارهای  با  را  لوکس( 
قیاس با یکدیگر رتبه بندی کرد. حتّی می توان به عنوان مثال بازار 
تاریخی و سنّتی تهران را با بازار تاریخی تبریز در مقام مقایسه قرار 
داد و فرهنگ مرسوم یکی را بهتر از دیگری دانست. چرا که خاستگاه 
محوری و فلسفه وجودی هر دو کی چیز است و آن فعالیت اقتصادی 

و خرید و فروش است. 
حال بهتر می توان به ضرورت تعریف مفهومی تحت عنوان فرهنگ 
برد.  پی  مرمّتی  امر تصمیم گیری های  در  بازار  فرهنگ  یا  بازار  در 
بازار با زبان خود مسائل و مشکلات خود را با مرمّتگر در میان می 
گذارد و این مرمّت گر هوشیار است که باید زبان بازار را بفهمد و به 
همان زبان نیز راه حل ها را در اختیارش بگذارد. به نظر می رسد که 
اگر بتوان ذهن و زبان بازار را اصلاح کرد می توان امید داشت که 
پیکره آن نیز از فرسودگی در امان بماند. اگر مناسبات جاری در بازار 
را مجموعه ای به هم پیوسته از تعاملات اقتصادی،اجتماعی،سیاسی 
اقتصاد تعیین کننده ترین عامل در  و.... بدانیم هرچند ممکن است 
موجودیت بازار باشد امّا حفظ یکفیت این موجودیت وابستگی بسیاری 
به مناسبات اجتماعی دارد و در واقع فرهنگ است که در صف اول 

این جبهه –حد اقل به متخصص مرمّت- چهره نشان می دهد9. 
3- معاینه ی فرهنگی بازارهای تاریخی

دارای  که  بازار  کی  فرهنگ  تنها  نه  که  داشت  دور  نظر  از  نباید 
ثابت  –با  مکانی  نظر  از  است  خود  ویژه  ذهنی  و  عینی  مؤلفّه های 
بلکه  با مشابه خود است،  فرض کردن محدوده زمان- قابل قیاس 
با ثابت فرض کردن موقعیت مکانی نیز می توان فرهنگ کی بازار 
در  کرد.  مقایسه  و  بندی  دسته  نیز  زمانی  تأخّر  و  تقدّم  نظر  از  را 
از  میک ند10  یاد  ازآن  فرهنگی  آسیب  عنوان  به  مرمّتگر  آنچه  واقع 
مقایسه وضعیت فرهنگی معاصر کی بافت با وضعیت اصیل و پیشینه 
فرهنگ آن بافت حاصل می آید،نه در مقایسه با مناسبات فرهنگی 
کی بازار دیگر در همان محدوده زمانی. با این نگاه می توان مقوله 
از  پیش  که  فرهنگی  بخش؛1-  دو  به  کلیّ  مقیاسی  در  را  فرهنگ 
از  توان  می  که  فرهنگی   -2 و  بوده  بازار  غالب  فرهنگ  ما  روزگار 
آن تحت عنوان فرهنگ معاصر بازار نام برد تقسیم کرد. به نظر می 
رسد منطقی ترین زمان برای تفککی این خط سیر تاریخی در هر 
شهری، همزمان با اصلاحات شهری دوران پهلوی اوّل و مشخصّاً 
خیابان کشی های رضاخانی است که عموماً تغییرات کالبدی وسیع، 
چشمگیر و تعیین کننده ای را به کالبد و به تبع آن به کلیت نظام 
ساختاری بافت های تاریخی و ستون فقرات آن –بازار- تحمیل کرد. 
تاریخی  بازارهای  بافت ها و  فرایند آسیب شناسی  معضلاتی که در 
شهرهای ما به آنها پرداخته می شود علاوه بر زمینه های فرهنگی-

در  دارند11.  نیز  دیگری  زمینه های  است-  مقاله  این  موضوع  که 
بازار ها معضلات اقتصادی از آن دست مسائلی است که به شکلی 
عمیق با مسائل فرهنگی درگیر است. مفاهیم جاری در مرکز شهر ها 
موضوع پژوهش هایی است که به شناخت تاریخ اجتماعی-فرهنگی 
رایج  کاریهای  نهان  از  و  اقتصادی  توان  از  تبعیت  در  شهر،معمولًا 
میان بازاریان به میان می آید)فلامکی،1384(. لذا پس از پرداختن 
به آسیبهایی که مؤلفّه های فرهنگی بازار تاریخی را تهدید میک نند، 
به اجمال اثرات متقابل آسیبهای فرهنگی و اقتصادی را بر یکدیگر 
به  ادامه  بازار »میدان عباسعلی« گرگان شرح داده و در  در بررسی 
ارتباط عمیق و دوسویه معضلات فرهنگی و کالبدی در بافت مذکور 

می پردازیم. 

4- آسیب شناسی فرهنگی بازار تاریخی
پیش  تا همین چند دهه  بازار  تعریف  اشاره شد  پیشتر  همانطور که 
محور  مهمترین  بازارها  بود.  دیگر  گونه ای  به  ایران  شهرهای  در 
ارتباطی،اقتصادی و اجتماعی و به عبارت دیگر مرکز شهربودند و علاوه 
اجتماعی شهر  و  فرهنگی  اقتصادی،مهمترین فضاهای  بر فضاهای 
مانند مسجد جامع و سایر مساجد بزرگ،مدرسه های علمیه،خانقاه ها، 
زورخانه ها و غیره در امتداد آن قرار داشتند)سلطانزاده،1372(. مسلمّ 
است فرهنگ غالب در چنین بافتی صرفاً متأثرّ از نیروهای اقتصادی 
بازار نبوده است و چه بسا تأثیر نیروهای فرهنگی و اجتماعی و به طور 
اخص مذهبی و سیاسی بر عوامل اقتصادی بیشتر بوده است. پرهیز 
ایرانی از دروغ و ریاکاری و مردم فریبی و بویژه رباخواری،بازرگان و 
سوداگر ایرانی را از سودجویی و بهره برداری ستمکارانه از پیشه خود 
نیز معانی پر مغزی  بازار  اقتصادی  باز می دارد)پیرنیا،1378(رویکرد 
چون »الکاسب حبیب الله« را سرلوحه مناسبات خود قرار می داده و 
عموماً بازار پیش از آنکه مکانی اقتصادی باشد مکانی فرهنگی بوده 
است. صداقت و درستکاری و وجدان حرفه ای،پیشه وران ایرانی را وا 
می داشتند که در کی رسته و نزدکی هم دکّان بگیرند و هر صنف 
و دسته ای رسته و بازار خاص را برای عرضه کالاهای مشابه خود بر 

خیابان  1335-هنوز  سال  از  پیش  هوایی  تصویر1-عکس 
بافت  نشده  احداث  شریعتی  خیابان  امتداد  در  مجاهدین 
فعلی،یکپارچگی  خمینی  امام  خیابان  بازار،در شمال  تاریخی 

کالبدی و کارکردی و حتی فرهنگی خود را حفظ کرده است.
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گزینند و خریدار را آزاد بگذارند تا بتوانند با دیدن نمونه های کالا و 
سنجیدن آنها آنچه را می خواهد، خریداری کند)همان(. 

در واقع بیش از آنچه فرهنگ فراگیر شهر بر مناسبات بازار تأثیر گذار 
بوده باشد،این فرهنگ بازار بوده است که کلیّت مناسبات اجتماعی 
تأثیرگذار  تحرّکات  داد.  می  قرار  خود  تأثیر  تحت  را  شهرتاریخی 
اجتماعی و سیاسی بازاریان در دوران مشروطه گواهی براین مدّعاست. 
مبانی فرهنگی و اعتقادی که اساس رفتارهای اجتماعی و مناسبات 
تاریخی  بازارهای  آنها  پایه ی  بر  و  است  بوده  پیشینیان  اقتصادی 
اجتناب  به طور قطع و به شکل  یافته اند.  ما شکل گرفته و هویت 

ناپذیری تغییرات عمده ای کرده اند.. 
چیزی که امروز از بازارهای تاریخی برای ما برجای مانده است نه 
خصیصه های فرهنگی و اجتماعی اصیلی ست که از هویت کارکردی 
از مناسبات  نبودند،بلکه فضایی است صرفاً کالبدی عاری  بازار جدا 
اجتماعی که فلسفه وجودی عینیّت یافتن چنین بازاری بوده اند.. به 
بیان دیگر بازار تاریخی،امروز فقط به واسطه قدمت زمانی کالبدش 
تاریخی محسوب می شود. گرچه هنوز بسیاری از این بازار ها فعال 
بوده و مناسبات اقتصادی کم و بیش به شکل مستمر در آنها صورت 
می گیرد،اما به دلیل ظرفیت های بالای معنوی و مادی که در آنها 
نهفته و همچنین حجم بالای مشکلاتی که با آن دست به گریبانند 
در عمل، تنها اندکی از ظرفیت های خود را در اختیار شهر و شهروندان 
گذاشته و نیازمند توجه جدی مسئولان و متخصصان هستند. نا گفته 
پیداست گذر زمان فرسودگی پیکره بناها را در پی دارد و به عبارتی 

»بناهای آباد گردد خراب     ز باران و از آتش و آفتاب«
دهد  می  شکل  را  ما  تاریخی  بازارهای  فرهنگ  کلیّت  امروز  آنچه 
همان چیزی نیست که در گذشته به بازار های ما را هویّت بخشیده 
کرده  حفظ  است  سپرده  ما  دست  به  که  زمانی  تا  را  آن  اصالت  و 
است. جا دارد به اختصار به عواملی که سبب شده اند. به تدریج نظام 

فرهنگ  امروز  دلیل  وبه همین  بپاشد  هم  از  بازارها  اصیل  فرهنگی 
معاصر بازار ها با نیرویی بسی ویران کننده تر از سیل و زلزله تیشه 
زند  ما می  تاریخی  بازارهای  کالبدی-  حتی   – موجودیت  ریشه  به 

بپردازیم. 
و  نشین  جا  کی  اجتماعی  گروه  هر  از  بیش  نشین  شهر  آدمیان 
 ...« دهند  می  در  تن  اجتماعی  تحرّک  به  دیگری  یافته  سازمان 
تلاش  است؛یکی  فعّال  پیوسته  زمینه  دو  در  نشین...  شهر  انسان 
برای جای گرفتن در بنایی بهتر و در جای بهتری از شهر خود)و یا 
شهرهای دیگر( و دومی تلاش برای ترفیع مقام و منزلت اجتماعی 
خود)فلامکی،1384(« چنین رفتاری مستقیماً می تواند به تغییر بافت 
به  که  بلایی  همان  دقیقاً  شود؛  منجر  تاریخی  های  بازار  اجتماعی 
سر بازارهای تاریخی ما آمد. همزمان با خیابان کشی های مستقیم 
با  ها،همراه  شهر  تاریخی  وبازار  بافت  گسستگی  و  رضاخانی  الخط 
از  -فارغ  ایران  شهری  جامعه  در  خواهانه  تجدّد  تمایلات  پیدایش 
تحمیلی بودن یا نبودن آن- محورهای فرهنگی و تاریخی شهر کم 
کم،کارکرد سابق خود را از دست دادند. فعالیتهای تجاری به واسطه 
عنوان  به  در شهروندان  و هم  در کسبه  که هم  تمایلاتی  و  باورها 
خریدار ایجاد شده بود به جداره های معابر جدید نقل مکان کردند. 
از این پس کسبه، تجارت در حجره های بازار تاریخی را دون شأن 
خود می دانستند و شهروندان ارتقای سطح اجتماعی خود را در تمین 
می  جدیدالاحداث  لوکس  خیابانهای  فروشگاه های  از  خود  نیازهای 
دیدند. با خالی شدن بافت بازار تاریخی از مالکان اوّلیه خود فرهنگی 
که در مراودات و تعاملات شهروندی در آنجا نمود پیدا می کرد رنگ 
باخت. در واقع دیگر این بازار نبود که خطوط فرهنگی شهر را پر رنگ 
کند، بلکه تحوّلات سیل آسای کالبدی و کارکردی شهر بود که بازار 
خیابان های  تجاری  بازاریان]جداره های  بود.  کرده  همراه  با خود  را 
جدید الاحداث که از قلب بافت تاریخی می گذشتند[هر بار که توانایی 
مالی بیشتری یافته اند. و بخش)یا بخش هایی(از امور داد و ستدی 

تصویر2- در نقشه شکاف عمیقی که خیابان کشی های رضاخانی در بافت ایجاد کرده مشهود 
است.
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خود را ترفیع یا گسترش داده اند. فضای مسکونی کی یا دو سمت 
درآورده اند.)فلامکی،1384(.  خود  اشغال  به  را  بازارها  اصلی  بدنه ی 
این قاعده شامل حجره های متروک بازار های تاریخی که همراستا 
یا کارگاه تبدیل  انبار  به  نیز می شود و  با خیابان های جدید هستند 
می شوند. حجره های بازار تاریخی به عملکردهای کم اهمیّت تر و 
پست تر شهری اختصاص می یابد. کسبه عمدتاً از اقشاری هستند 
به  نسبت  تر  پائین  بعضاً  و  متفاوت  فرهنگی  استانداردهای  دارای 
ذکر  که  آنجا  از  نهادیم.  نام  بازار  اصیل  فرهنگ  این  از  پیش  آنچه 
با  هستند  مکانی  هر  در  فرهنگی  مؤلفّه های  حامل  شهروندان  شد 
مهاجرت شهروندان با عقاید،باورها و رفتارهای اجتماعی و فرهنگی 
خاص،فرهنگ مختص به آن مکان نیز- هر چقدر اصیل،ریشه دار 
و دیرپا بوده باشد- از آن مکان رخت بر می بندد و طبیعتاً با حضور 
جدید  فرهنگی  متفاوت،  فرهنگی  آورده های  با  و  جدید  شهروندانی 
می  موجودیت  مکان،  آن  کالبدی  و  کارکردی  خواصّ  با  ارتباط  در 
با  اجتماعیشان-  طبقه  گرفتن  نظر  در  بدون   – جدید  مالکان  یابد. 
نظام  اقتصادی کلیّت  و  اجتماعی  در نظر گرفتن شرایط و تحوّلات 
فرهنگ  این  در  کردند.  حاکم  بازار  بافت  بر  را  جدید  شهر،فرهنگی 
دیگر کاسب حبیب خدا نبود و سودآوری و کسب منفعت مادی-به 
هر طریقی- مانند نظام های اقتصادی نوین و معاصر در هر کالبد 

دیگری12 از لوازم اوّلیه حفظ بقا بود. 
علاوه بر تمام اینها یکدست بودن بافت اجتماعی بازارهای تاریخی تا 

پیش از این تحوّلات خود ضامن حفظ پایداری
ت  ساختارهای فرهنگی و چارچوبهای رفتاری بود. امّا با ظهور تحوّال
باورهای  و  عقاید  در  نشده  کنترل  تکثّر  و  تنوّع  بروز  و  الذّکر  فوق 
شهروندان و به تناسب آن شکل گیری اقشاراجتماعی با پیش فرض 
های فرهنگی گوناگون و تسرّی یافتن این تنوّع فرهنگی به جماعت 
مالکان و کسبه بازار ها،پایداری فرهنگ اصیل بازار دچار تزلزل شد. 
تنوّع فرهنگی واقعیتی انکار ناشدنی است که اگر به خوبی مدیریت 
نشود می تواند منجر به بروز تنش های خطرناکی در جامعه شهری 

شود)فکوهی،1384(. 

باید به آسیب های فرهنگی ناشی از تغییر بافت اجتماعی مالکین و 
کسبه،به تناسب آن تغییرات در بافت اجتماعی مراجعین و خریداران 
را نیز اضافه کرد. همین تمایلات ترّقی خواهانه و تجدّد طلبانه در 
شهروندان نیز منجر به این شد که کمتر به بازارهای تاریخی مراجعه 
در  و  شهر  مرکز  از  دوری  و  شهر  گسترش  رغم  علی  اگر  و  کنند 
زندگی  محل  نزدیکی  در  بهتر  یکفیت  با  کالاهایی  بودن  دسترس 
خود خواستار مراجعه به مرکز شهر برای خرید هستند از جداره های 
خیابان های جدیدالاحداث که روزبروز لوکس تر می شوند مایحتاج 

خود را تأمین کنند. 
شهر چه در ذهن ساکنان آن شهر و چه در ذهن کسانی که بیرون 
وجود  ذهنی  شکل  یا  حافظه،تصویر  کی  صورت  به  هستند  آن 
دارد)همان(. بافت های شهری نیز به طور اخص از این قاعده مستثنی 
نیستند و شهروندان مناسبات فرهنگی و اجتماعی را نیز ضمیمه این 
تصویر در ذهن خود دارند. تغییر و پائین آمدن حداقل های فرهنگی 
مالکین بازار تاریخی، تصویر زیبایی در ذهن شهروندان به جای نمی 
مایل-یا  شهروندان  تمام  گذشته  در  که  است  ذکر  به  لازم  گذارد. 
در  جز  به  امروزه  امّا  بودند.  بازار شهر  تنها  از  خرید  ناچار-به  نهایتاً 
چند شهر بزرگ من جمله تهران و تبریز و اصفهان ومشهد بازارهای 
تاریخی شهرها یا از رونق افتاده یا مشتریانی با سطوح درآمدی پائین 
و انتظارات فرهنگی کمتر دارند. این مسئله قطعاً روند رو به کاهش 

سطح استانداردهای فرهنگی را در پیش دارد. 

5- بررسی فرهنگی و آسیبهای اقتصادی در بازار تاریخی 
»میدان عباسعلی« گرگان

5-1-معرفی اجمالی نمونه مورد بررسی
بازار تاریخی محلهّ میدان عباسعلی گرگان بخشی از محور فرهنگی 
و تاریخی بافت قدیم شهر گرگان و بخشی از بازمانده راسته ی بازار 
شرقی-غربی  امتداد  در  که  بازاری  است.  استرآباد13  تاریخی  شهر 
دروازه بسطام را در جنوب شرقی باروی شهر به دروازه مازندران در 

تصویر3- بازار تاریخی محله میدان عباسعلی گرگان-)حضور مردم به بازار حیات و سرزندگی 
می بخشد(
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غرب متصل می کرد. سطوح وسیعی از این بازار در گسستگی هایی 
که اصلاحات شهری پهلوی اوّل اعمال کرد از بین رفته و به دلیل 
همین ضعف ساختاری بخش های دیگری از آن از رونق افتاده و یا 

از همان سال ها کاربری خود را به مسکونی تغییر داده اند.. 
و  کالبدی  قوّت ساختار  نقاط  واسطه  به  میدان عباسعلی  بازار محلهّ 
به به دلیل وجود عناصر بسیار با ارزش تاریخی و مذهبی تا کنون 
کاربری خود را حفظ کرده و کج دار و مریز از رونق نسبی برخوردار 
است. همانطور که ذکر شد وجود بناهایی چون تکایای شاخص،دو 
به  مردم  مذهبی  ارادت خاص  و  تاریخی  زورخانه،حمام  مسجد،کی 
متبرّک در آن است و میدان عباسعلی جلوی  قدمگاهی که سنگی 
است  اهالی گرگان  و رسوم مذهبی خاص  آداب  نقاط عطف  از  آن 
تا حدودی ضامن حفظ کالبدی و کارکردی این بافت بوده است. امّا 
از آنجا که کاربری غالب در این محلهّ تجاری است و عملًا بازاری 
تاریخی محسوب می شود ناخودآگاه آسیب های فرهنگی پیش گفته 
و  بالقوّه  باعث می شود ظرفیت های  تنها  نه  و  است  آن مشهود  در 
و  بروز  زمینه  آن  ناملموس  و  ملموس  نهفته ی  میراثی  ارزش های 
نیز  بازار  موجودیت  تخریب  حال  در  باشند،با سرعت  نداشته  توسعه 
هست. یکی از زمینه های آسیب رسان به بازار، بستگی فراوانی به 
مسائل فرهنگی و تنش های متقابل آن با مباحث اقتصادی دارد که 

در ادامه به اختصار شرح داده می شود. 
5-2-تحلیل تنش های متقابل میان مؤلفّه های فرهنگی و اقتصادی

با مقایسه جداول SWOT تهیه شده برای هر کی از زمینه های 
فرهنگی و اقتصادی در بافت مذکور14 شاید بتوان تناظر نسبی کی 
به یکی را میان موارد مطروحه در هر جدول برقرار کرد.. به عبارت 
دیگر آسیب های فرهنگی به شدّت آسیب های اقتصادی را می افزایند 

و بالعکس. )جدول 1(

یکی از معضلات فرهنگی که این بازار را به شدّت و به حق، تحت 
تأثیر قرار داده است سابقه خرید و فروش اموال سرقتی در آن است. 
واسطه  به  پیش  تا همین چند سال  و  دور  چندان  نه  در گذشته ای 
وجود چند مغازه ی سمساری در بازار،افرادی به شکل غیر رسمی در 
را خرید  بازار کالاهای مستعمل عمدتاً سرقتی  عرصه های عمومی 
بود.  خورده  گره  دزدی  واژه  با  بازار  این  نام  و  کردند  می  فروش  و 
را  آنها  داشت  وجود  مکان  این  از  ذهن شهروندان  در  که  تصویری 
کسبه  از  یکی  با  مصاحبه  در  کرد.  می  منع  بازار  این  به  مراجعه  از 
این موضوع مطرح شد که اگر چه چندسالی است کنترلهای قانونی 
اعمال می شود و عملًا این ماجرا کمرنگ تر شده است امّا هنوز هم 
شهروندان علی رغم اینکه مطمئن هستند کالا و خدمات ارائه شده 
در مغازه ای خاص یکفیت و قیمت مورد نظر آنها را دارد امّا باز ترجیح 
می دهند نیاز خود را با یکفیتی پائین تر و قیمتی بیشتر برطرف کنند 
و به این بازار مراجعه نکنند. مالکین بومی و اصیل با اعتبار و دارایی 
بیشتر،ملک و حق کسب و پیشه خود را واگذار کرده و به جداره های 
خیابان اصلی نقل مکان کرده اند.. قیمت املاک به شدّت افت کرده 
و عموماً افرادی از سطوح درآمدی پائین تر که امکان تملکّ مغازه 
در خیابان های اصلی و راه اند.ازی مشاغل پر درآمد را ندارند در این 
بازار یا مستأجر یا مالک هستند. از آنجا که شهروندان بومی گرگانی 
اقبال چندانی به این بازار ندارند و اکثراً از بازار تاریخی محلهّ نعلبندان 
اعتبار بالاتری بین مردم برخوردار است خرید میک نند،غالب  از  که 
مراجعین بازار میدان عباسعلی را یا اهالی روستاهای غرب گرگان و 
دارای حداقل های فرهنگی  پائین  با سطوح درآمدی  یا کسانی که 
متفاوتی هستند تشکیل می دهند. نه کسبه به این بافت تعلقّ دارند و 
نه مراجعین. فرهنگ هایی که قادر به زیستن با یکدیگر نیستند زمینه 
خشونت شهری را شکل می دهند. )فکوهی،1384( مشاجرات لفظی، 

جدول1 - تجزيه وتحليل اجتماعي-فرهنگي بازار محله میدان

نقاط قوت نقاط ضعف فرصت ها تهدیدها

به  مشارکت  به  تمایل  بودن  ضعیف 
دلیل محدودیت  باورها و پایین بودن 

سطح سواد. 
محلی  عنوان  به  محله  این  انتخاب 
به  گذار  دوره  در  کار  و  کسب  برای 

دلایلی چون شرایط بد اقتصادی. 
مالکیت  باعث  ملک  بودن  ارزش  کم 
و  می شود  بافت  این  در  خاصی  قشر 
اقشار مختلف  ارتباط بودن  امکان در 

در بافت را از بین می برد. 
شکل گیری نوعی خاص از اجتماع که 
محله  مشكلات  حل  به  نسبت  کمتر 

واکنش مثبت نشان میدهند. 
و  بافت  در  جرایم  درصد  رفتن  بالا 
رونق  کاهش  با  ساکنان  امنیت  عدم 
درآمد  بودن سطح  پایین  و  اقتصادی 

ارتباط دارد. 
کم بودن تعداد جمعیت جوان، نشان 
بافت  که  است  واقعیت  این  دهنده 
است  نتوانسته  اجتماعی  لحاظ  به 
جمعیت مغازه داران جوان را در خود 

نگه دارد.

شرایطی  مذهب  و  سنت  به  پایبندی 
برای گردهمایی و اجتماعات کوچک 
به  منجر  که  می کند  فراهم  محلی 

ایجاد تعاملات اجتماعی است. 
ساکنان  برای  محیط  شدن  ارزشمند 
و فراهم شدن امکان بیشتر مشارکت 

مردمی. 
برای  تلاش  به  تمایل  شدن  بیشتر 
از  اجتماعی  محیط  کیفی  ارتقای 

سوی مغازه داران.
پتانسيل تبديل به محوري فرهنگي-

مذهبي در بافت قديم
به  وتاريخي  مذهبي  اماكن  تمركز 
ساكنين  پايبندي  در  عاملي  عنوان 

به محله
هيت  مانند  محاي  نهادهاي  تقويت 

امناي هیئت های مذهبی و بازار
هیئت امنای بازار و با دارابودن نقش 

قابل توجه در حل معضلات محله 
محلي  به  محله  باز  فضاهاي  تبديل 
فرهنگي- فعاليتهاي  انجام  براي 

اجتماعي مناسب براي تمامي اقشار

حضور  جهت  لازم  تسهيلات  فقدان 
اقشار مختلف در عرصه عمومي محله 
مغازه  از  عده ای  اجاره  کوتاه  دوره 

داران هر چند براي عده اي قليل
آمد  در  سطح  نسبی  بودن  پايين 

ساكنان 
کم بودن قیمت واحدهای تجاری در 

محدوده.
و تحصیلات  بودن سطح سواد  پایین 

عموم ساکنین.
در  اجتماعي  فرهنگي  مراكز  كمبود 

محله
ناهمگون  فعاليتهاي  برخي  وجود 

صنعتي در محله
عرصه  در  شبانه  هاي  فعاليت  فقدان 

عمومي محله

وجود اماكن وعناصر خاطره انگيز در 
ذهن ساكنان در محله

وجود در صد بالایی از مالکان بومی و 
پایداری نسبی استقرار در محل. 

و  بافت  به  تعلق  احساس  بودن  بالا 
علاقه افراد به محله خود. 

همسایگی  قوی  روابط  پیوندها  وجود 
در میان مغازه داران

با  همسان  محله  بافت  گيري  شكل 
عقايد وسنتهاي ساكنان

انجام فعاليتهاي موسمي در محله مانند 
عزاداري ايام سوگواري،اعتكاف،جشن 

هاي مذهبي و…
خصوصی  مالکیت  درصد  بودن  بالا 

افراد در محدوده بافت. 
به  محله  ساکنان  بودن  پایبند 

سنت های مذهبی و آئینی. 
وجود  و  مذکور  بافت  بودن  تاریخی 
مانند  تاریخی  شاخص  عناصر 
مشعل  گران،زورخانه  کاسه  حمام 

اسلام،کاروانسرا و....
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به کاربردن الفاظ رکیک و بعضاً برخوردهای فیزیکی از اتفاقاتی است 
که کم و بیش حتی با حضوری کی ساعته در این بازار قابل مشاهده 
است. انصافاً شاید نباید ازکاسبی که تمام سرمایه اند.ک خود را برای 
تأمین حداقل درآمد به کار بسته و خریداری که با منابع مالی محدود 
در صدد تأمین حداکثر خود مایحتاج است انتظاری بیش از این داشت. 
اقشاری  از  که  بازار  مناسبات  طرف  دو  هر  بر  اقتصادی  فشارهای 
به  نیستند،منجر  تحصیلات  بالای  سطوح  دارای  عمدتاً  که  هستند 
نقصان  دچار  را  بازار  فرهنگی  مؤلفه های  که  می شود  برخوردهایی 
میک ند. بالعکس با کاهش استانداردهای فرهنگی بازار ریسک کسب 
و کار و خرید و فروش و حتی عبور و مرور در بازار افزایش می یابد. 
امروزه می توان به راحتی مشاهده کرد که نه مالکین و نه خریداران 
در این بازار احساس امنیت روانی نمیک نند و اگر همین روند ادامه 
پیدا کند –فارغ از این که عدم اقبال کسبه وشهروندان بومی گرگان 
به این بازار آسیبی جدی برای آن محسوب میشود - همین اندک 
کسبه و مشتری غیر بومی نیز عطای این بازار را به لقایش خواهند 
بخشید و آنچه بر سر بخش های زیادی ازکلیّت بازار تاریخی گرگان 

امده و ازبین رفته به سر این بازار هم خواهد آمد. 
که  است  کار  در  باطلی  دور  که  گرفت  نتیجه  توان  می  اینگونه 
ضعف های اقتصادی ضعف های فرهنگی را به دنبال دارند و نقصان 

عوامل فرهنگی کاهش رونق اقتصادی بازار را موجب می شود. 

بر  کالبدی  آسیب های  و  فرهنگی  آسیب های  اثرات   -6
یکدیگر در بازار تاریخی »میدان عباسعلی« گرگان

و  آنان  باورداشت های  و  عقاید  و  کسبه  شهروندان،  که  شد  گفته 
عملکردهایشان، مبیّن فرهنگ بازار هستند. در گذشته های نه چندان 
میراث  سازمان  از  نشانی  که  آنگاه  پیش،  قرن  نیم  حدود  تا  و  دور 
فرهنگی و شهرداری و سازمان عمران و بهسازی نبود،حفظ یکفیت 
زاییده  وجود  بازارها  و  تاریخی  بافت های  شکلی  اصالت  و  کالبدی 
اعتقادات و باورهای جمعی شهروندان بود. کالبد بازار ترمیم و نو به 

نو شدن خود را مدیون فرهنگ بازار و بازاری بود. 
آدمی زاد شهرنشین روزگار ما می داند که تحرّک اجتماعی اش به 

شکل وابسته و پیوسته به یکدیگر،در هر دو گستره مکانی و منزلت 
یکفی  واقع سطح  )فلامکی،1384(در  میک ند.  پیدا  تحقّق  اجتماعی 
کالبد فضایی که انسان در آن سکنی دارد و یا به هر فعالیت دیگری 
می پردازد در ارتباط تنگاتنگ با جایگاه فرهنگی و اجتماعی اوست. 

با کاهش استانداردهای فرهنگی،قاعدتاً یکفیت کالبدی بازار تاریخی 
میدان عباسعلی نیز کاهش یافته است. مالکین جدیدی که کمترین 
دارند  خود  مغازه  بنای  به  حتی  و  بازار  بافت  به  را  تعلقّ  احساس 
کوچکترین تلاشی در جهت ارتقا و یا حفظ یکفیت زیستی در بازار 
نمیک نند. هر چند با نگاهی موشکافانه تر می توان عوامل اقتصادی 
را به نوعی حلقه ی واسط ضعف های فرهنگی و آسیب های کالبدی 
نیز دانست. در این مفهوم مشاهده می شود کسبه ای که به سختی 
الزامی نیز به حفظ  انتظار را بدست می آورند و  حداقل درآمد مورد 
و ارتقای یکفیت کالبدی مغازه خود –نه از نظر زیبایی شناسی و از 
نظر سازه ای و فارغ از ارزش های میراثی- ندارند و لزومی هم نمی 
بینند برای بهبود یکفی عرصه های عمومی بازار هزینه ای بپردازند. 
لذا هر روز که می گذرد فرسودگی بیشتری دامان کالبد بافت بازار 

را می گیرد. 
حال اگر با فرض تاریخی بودن بازار هم به تأثیر مؤلفّه های فرهنگی 
بر کالبد بازار بیردازیم باید دید آنچه از نظر کی متخصّص مرمّت،در 
بافت تاریخی ارزشمند است و باید برای حفظ و احیای آن تلاش کرد 
آیا در فرهنگ غالب بازار و بازاریان جایی دارد یا خیر؟ در این مبحث 
صحبتی از خریداران نمی کنیم،چرا که هر چند یکفیت کالبدی بازار 
می تواند جاذبه قوی و مؤثری در جذب مراجعینی باشد که به نوعی 
ارزش های میراثی بافت بازار-اعم از ملموس و ناملموس- در پس 
خواهان  و  دارد  توجّهی  درخور  و  ممتاز  جایگاه  آنها  فرهنگی  زمینه 
احیای ارزش های کالبدی بازار نیز هستند امّا قطع الیقین عامل مؤثر 
تر در این مسئله، نوع نگاه مالکان و افراد ذی نفعی است که بخش 
اعظم حیات خود را در بازار می گذرانند و به نوعی مالکان درجه اوّل 
حقوق مادی و معنوی اجزای سازنده بازار تاریخی یعنی مغازه های 
خود هستند. ما از بین آثار باقیمانده از گذشته،معمولًا به آن چیزهایی 
توجّه می کنیم که با ارزش تلقّی گردیده اند.. برای تعیین آنکه چیزی 
با ارزش است باید به ارزش ها مراجعه کنیم. )حجّت،1380(15. مسلمّاً 

تصویر 4- عکس تاریخی از بازار میدان عباسعلی )اواخر دهه 30(
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جدول2 استراتژیهای ساماندهي فرهنگی- اجتماعی

ارتقای سطح فرهنگی ساکنان و 
مالکان بافت

حفظ و احیای اصالت فرهنگی و 
اجتماعی بافت

هماهنگ کردن ارزش های اصیل 
و تاریخی بافت با ارزش فرهنگی و 

اجتماعی معاصر

ایجاد پتانسیل برای برگزاری 
اتفاقات فرهنگی – اجتماعی 

شهری

عمده بازاریان محلهّ میدان عباسعلی با توجّه به اینکه عموماً متعلقّ 
به بافت تاریخی و حتی بافت معاصر شهر گرگان نیستند و حسّ تعلقّ 
به مکان در آنها در حداقّل ممکن است، نمی توان انتظار داشت بازار 
برای انها واجد ارزش های هویّتی، نمادین و یا روحانی باشد. بعلاوه 
ارزشهای اسنادی، تاریخی، زیبایی شناختی و... نیز با توجه به آنچه 
مناسبات  در  جایی  آمده  بدست  بازار  غالب  فرهنگ  خصوصیات  از 
رفتاری و رویکرد آنها به محیط کالبدی ندارد. تنها و تنها اگر ارزشی 
برای محل کسب و کار خود -آن هم نه به واسطه تاریخی بودنش 
–قائل باشند ارزش های عملکردی و اقتصادیست ولا غیر. معیارهای 
فرهنگی بخش عمده ای از آنها توان پذیرش این مسئله را ندارد که 
با احیای کالبدی و احیای ارزشهای میراثی حد اقل اتفّاقی می افتد 

رونق اقتصادی کسب و کار آنهاست. 
و  زمان  با صرف  ذیربط  ارگان های  اگر  برد که حتی  از خاطر  نباید 
ارتقا  را  بازار  انسانی و هزینه مالی یکفیت زیستی و کالبدی  نیروی 
دهند و اصالت های شکلی را به ان باز گردانند، اگر سطح نگرش های 
فرهنگی کسبه و به دنبال آن مراجعین به بازار ارتقا نیابد و یا بافت 
اجتماعی فروشندگان و خریداران بالکل عوض نشود نمی توان امید 
داشت همین بلایی که امروز بر سر اجزای بازار-تک بناهای با قدمت 
و ارزش بالا- و عرصه های عمومی و ساختار کلیّ آن امده است در 
آینده ای نزدکی دوباره گریبانش را نگیرد. هرچند می توان خوشبینانه 
بافت  بازار  کالبدی  اصالت های  و  یکفیت  بردن  بالا  با  بود  امیدوار 

اجتماعی بازارنیز معیارهای فرهنگی خود را متعالی کند. 

8- سیاست های پیشنهادی
ذیل،راهبردهای  جدول  قالب  در  خلاصه  طور  به  بخش  این  در 
اساسی- در تحلیل نمونه موردی بازرار میدان عباسعلی گرگان- به 

بافت های  اغلب  در  که  اجتماعی  های  آسیب  عمده  درمان  منظور 
تاریخی و همچنین بازارهای تاریخی به چشم می خورد پیشنهاد می 

گردد. )جدول 2(

7- جمع بندی
زائیده  هم  و  خاستگاه  هم  ایران  شهرهای  بازارهای  تاریخی  بافت 
امروزه  که  است  ارزشمندی  و  خاص  اجتماعی  و  فرهنگی  شرایط 
جایگزینی  واسطه  به  و  خوریم  می  را  آن  دادن  دست  از  افسوس 
تری  پایین  بسیار  یکفی  سطح  با  فرهنگی  و  اجتماعی  مناسبات 
نیز  کالبدی  جان  نیمه  پیکره  همین  رفتن  بین  از  شاهد  زودی  به 
خواهیم بود مگر اینکه مرمّتگر شهری تمام توان خود را برای احیای 
ارزش های اصیل و هماهنگ با ساختار بازار که سالها ضامن حفظ 
حیات و پایداری نظام بازار سنّتی با تمام ویژگیهای حسنه اش بود در 

کنار مرمّت کالبدی بناها و بافت بازار به کار گیرد. 
مستقیماً  تنها  نه  آن  از  ناشی  عوارض  و  فرهنگی  نمودهای  نقصان 
وارد  بازار  موجودیت  و  هویّت،اصالت  به  ناپذیری  جبران  لطمات 
غیر  نیز  بازار  اقتصادی  مؤلفّه های  بر  گذاری  تأثیر  با  بلکه  میک ند 
مستقیم اثر مخرّب خود را می گذارد. به علاوه ارتباط تنگاتنگی میان 
ضعف استاندارهای فرهنگی و آسیب های کالبدی وارده بر پیکره بازار 
وجود دارد و برآیند این دو عارضه بر روند فرسایش کارکردی بازار 
های تاریخی که همانا سراشیبی سقوطی مرگبار به متروکه و ویرانه 

شدن است،می افزاید. 
فرهنگ  معاصر  مؤلفّه های  به  ویژه  توجّهی  مرمّتگر،بذل  وظیفه 
بازاروبازشناسی فرهنگی اصیل است که همزمان با شکل گیری بازار 
متخصّص  است.  بوده  آن  حیات  و ضامن  بالیده  آن  گرفته،با  شکل 
مرمّت شهری به عنوان کی ضرورت در کنار بازگرداندن اصالت های 
تمام  در  که  درمانهایی  ماندن  پایدار  از  اطمینان  برای  کالبدی 
آسیب  از  پس  باید  میک ند  اعمال  بازار  بافت  در  دیگر  حیطه های 
شناسی فرهنگی، ارائه راهکارهای مرمّت فرهنگی آن را نیز در دستور 
کار خود قرار دهد. هر چند مسائل فرهنگی و فرهنگ مقوله ای بسیار 
پیچیده است و شکل گیری و تحوّلات آن از حیطه ارادی فرد و حتّی 
خود اجتماع نیز خارج است امّا حداقل کاری که می توان انجام داد 
تلاش در جهت شناخت انحرافات فرهنگی آسیب رسان به بافت و 
حرکت به سوی اصلاح آن است. مثال معروف مرمّتی که می گوید 
»کار ما مرمّت گِل نیست،مرمّت دل است« خود مبیّن این امر است 
استفاده  و  انسانها  با  بلافصل،  که  بافت  از  مسائلی  حلّ  با  تنها  که 
کنندگان از فضا مرتبط است در کنار حفاظت و مرمّتهای کالبدی می 

توان به نتیجه مطلوب نایل شد.
 

پیگیری
و  تاریخ  و  ایران  تاریخی  گیری شهرهای  موضوع شکل  درباره   -1

فلسفه آن بحث ها شده و این مقاله در پی پرداختن به آنها نیست.
2-نقل به مضمون

3- نقل به مضمون از دکتر مهدی حجت
4-به همین دلیل بر multidisciplinar بودن مرمت و به ویژه 

مرمت شهری تایکد می شود.
5-Structuration Theory

6-Local

7- پر بیراه نیست اگر مثالی ملموس از بازار نام آشنای تاریخی به نام 
بازار تجریش بزنیم.این مکان فارغ از کارکردی که در غالب روزهای 
سال بناها )حجره ها(در خدمت آنند)خرید و فروش( در ایّام سوگواری 
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و  تکیه  به  در عمل  افتد)عزاداری(  آن می  در  اتفّاقی که  واسطه  به 
هیئت مذهبی تبدیل می شود.لذا بازار جایی نیست که اکثر بناهای آن 
مغازه اند..بلکه جایی است که بیشترین فعالیتی که در آن اتفّاق می 

افتد خرید و فروش است.
8-بازارهای مکاره ی فصلی و هفتگی که در اغلب موارد در فضاهای 
کاملا باز شهری در بسیاری از شهرهای ایران از دیرباز برپا می شوند، 

مبین این تعریف هستند.
آداب  بر  پیشینیان-علاوه  از  جامانده  به  مواریث  که  مسئله   9-این 
و رسوم-،اشیائ،ابنیه و بافت های تاریخی و ارزشمند را نیز میراث 

فرهنگی می نامیم مبیّن همین مطلب است.
10-آسیب را در حالت کلی می توان باید هایی که نیستند و نبایدهایی 

که هستند تعریف کرد.
 11- مشکلات سیستم مدیریت شهری،مشکلات مربوط به ساختار 
مشکلات  خیزی،  لرزه  و  تکتونکی  از  ناشی  مشکلات  جغرافیایی، 
اقتصادی،  ساختار  به  مربوط  مشکلات  اجتماعی،  ساختار  به  مربوط 
مشکلات ناشی از شبکه های ارتباطی، مشکلات کالبدی و مشکلات 
خدماتی،تاسیساتی و تجهیزاتی)برای مطالعه نمونه موردی این دسته 
بندی به کتاب برنامه ریزی مرمت برای بافت تاریخی شهر یزد تألیف 

مهندس حسین کلانتری و دکتر حسین حاتم نژاد مراجعه شود.(
12-بدون قضاوت در باره خوب یا بد بودن آن

 13-نام قدیم گرگان فعلی
موضوع  تهدیدها.چراکه  و  ضعف  نقاط  ستونهای  بالاخص   -14
مقاله روند آسیب شناسی است و نقاط قوّت و فرصت ها در فرآیند 
بیشتر  احیا  و  مرمّت  اجرایی  راهبردهای  تدوین  و  سیاستگذاری 

موضوعیت پیدا میک ند.
15 - برای آگاهی از دسته بندی پیشنهادی پروفسور فیلدن مراجعه 

کنید به کتاب میراث فرهنگی در ایران تالیف دکتر مهدی حجّت

منابع و مآخذ
غلامحسین  ایران،تدوین  اسلامی  کریم،معماری  1-پیرنیا،محمّد 
1378،چاپ  اول  ایران،چاپ  صنعت  و  علم  معماریان،دانشگاه 

هشتم،تهران،1383
ایرانشهر،شماره 6،زمستان  2- ترابی،مرضیه،ـ»مفهوم شهر«،اندیشه 

1384
کی  برای  ایران؛سیاست ها  در  فرهنگی  حجّت،مهدی،میراث   -3

کشور اسلامی،سازمان میراث فرهنگی)پژوهشگاه(،تهران،1380
زندگی  یکفیت  به  محور  اجتماع  زاده،داوود،»رویکرد  حسن   -4
اجتماعات محلیّ«،فصلنامه مدیریت شهری،شماره 20،تابستان 1387
5- رازجویان،محمود،»نگاهی به ائتلاف معماری و علوم رفتاری در 

نیم قرن گذشته«،صفّه،سال ششم،شماره 23،1375
6- سلطانزاده،حسین،فضاهای شهری در بافتهای تاریخی ایران،دفتر 

پژوهش های فرهنگی، تهران،1372 
7- فکوهی،ناصر،»مطالعات انسان شناسی،مقوله ای فراموش شده در 

برنامه ریزی شهری«، شهرداریها،سال ششم،شماره 70،1384
فرهنگی  ثروتهای  بر  گذاری  منصور،حریم  فلامکی،محمّد   -8

ایران،نشر فضا،تهران،1384
مطالعات  در  شناختی  جامعه  مهدیزاده،جواد،»نظریه های   -9

شهری«،جستارهای شهرسازی،شماره نهم،تابستان 1383
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بازارگاه شهری، مراکز تجاری

بازارهای شهری: 
در حوزه‌ی فرهنگی ایران، بازار شهر به مثابه‌ی بخش مرکزی تجارت 
تجاری،  دینی،  عناصر  بر  مشتمل  و  اجتماعی  نهادی  بازار،  است. 
ملاقات،  اصلی  مرکز  نهاد،  این  و هست.  بوده  اجتماعی  و  سیاسی، 
تجارت، و دادوستد در زندگی شهری است؛ از این رو نقش بازار را 
باید با زمینه‌ی آن، یعنی شهر، بررسی کرد. در ایران، شهر، مرکزی 
مهمی  بسیار  سهم  بازار  است.  دینی  و  فرهنگی،  تجاری،  سیاسی، 
در تحقق این نقش داشته و در حقیقت بازتابی از ویژگی‌های شهر 
می‌گیرد؛  صورت  مختلفی  فعالیت‌ها ی  بازار  این  در  است.  اسلامی 
دوره‌گردی،  دستفروشی،  خرده‌فروشی،  کلی‌فروشی،  تولید،  جمله:  از 
فعالیت‌های  و  موقت،  سکونت  خارجی،  و  داخلی  دادوستد  صرافی، 
و  بازار  در  کالا،  تولید  مرکز  فرهنگی.  و  اجتماعی،  سیاسی،  دینی، 
کاروانسراها بود، و تولید و فروش کلی و جزئی همه در کی محل 
نه  میک‌رد  تعیین  کالا  را  اقتصادی  تخصص  می‌گرفت.  صورت 
شیوه‌ی تولید. فروش کالا به شکلی نامنظم در دست صنف‌ها بود. 
اعضای  نفوذ  زیر  اقتصادی  نظر  از  دیگر،  گروه‌های  مانند  صنف‌ها، 
ثروتمند صنف و بازرگانان عمده‌فروشی بودند که بر سایر فعالیت‌های 
شده  سبب  افراد  این  سرمایه‌گذاری  قدرت  داشتند.  تسلط  اقتصادی 
بود که تولید، علاوه بر بازار در نواحی مسکونی شهر و روستا صورت 

بگیرد.
فروش  به  نیز  گرد  دوره  افراد  ثابت،  حجره‌های  و  دکه‌ها  بر  علاوه 
کالا یا عرضه‌ی خدمات مشغول بودند. این افراد در حال گشت یا در 
محلی ثابت در فضای باز بودند )دستفروشان(. بعضی از دستفروشان 

و خرده‌فروشان کارگزاران همان قدرت‌های اقتصادی بودند که منابع 
مالی صنعتگران و سوداگران را نیز تأمین میک‌ردند؛ محل کسب و 

کار آنها در محدوده‌ی دکان‌های همان افراد بود. 
بازار، مرکز مالی شهر نیز بود. برای سرمایه‌گذاری در معاملات بازار، 
علاوه بر مستغلات و آثار هنری گرانبها، از پول نیز استفاده می‌شد. 
از این رو حکام و اشراف ایران، خواه با ساختن و خریدن کاروانسرا 
هنگفتی  مبالغ  بازرگانی،  معاملات  در  مشارکت  با  خواه  و  دکان  و 

سرمایه‌گذاری میک‌ردند. 
قدرت  و  نفوذ  که  عمده‌فروشی  تجار  با  پنهانی  اشراف،  از  بسیاری 
معلول  نفوذ  این  بودند.  شرکی  داشتند،  تجارت  بخش  در  فراوانی 
بزرگان  بود.  بزرگان  با  ایشان  سیاسی  مناسبات  و  اقتصادی  قدرت 
بازرگان و صرافان  از  نیازمند می‌شدند بی‌درنگ  نیز هر گاه به پول 
وام می‌گرفتند. پول با نرخ ماهانه و هفتگی و حتی روزانه وام داده 
آن  داشت  اختیار  در  اضافی  وجه  که  ترتیب هر کس  بدین  می‌شد؛ 
صرافان  نقش  می‌داد؛  قرض  خود  آشنای  بازرگان  یا  صراف  به  را 
سرمایه‌گذار دارای اهمیت خاص بود، زیرا تقریباً تمام معاملات پولی 
در ایران عملًا از طریق آنها انجام می‌شد. از آنجا که اقتصاد ایران 
مبتنی بر کشاورزی بود، سلف‌خری منبع مهم دیگر سرمایه را تشکیل 
می‌داد. پیش‌پرداخت‌ها عمدتاً برای محصولات جنسی، مانند گندم، 
برنج، ابریشم، پنبه، و پشم بود. سازماندهی و سرمایه‌گذاری در تولید 
منسوجات، و پس از 1287 در قالی‌بافی در نواحی روستایی، از دیگر 
فعالیت‌های مهم بازار بود. از آنجا که دهقانان، فاقد سرمایه یا دارای 
سرمایه‌ی اندک بودند، ناگزیر برای تمام کردن قالی‌های نیمه تمام 

الفبای شهر

 فاطمه حجتی
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پیش‌پرداخت  گرد  دوره  یا  فروشندگان شهری  از  بودند  مجبور  خود 
بگیرند. 

از تأمین سرمایه و  بازار در نواحی روستایی داشت فراتر  نفوذی که 
سازماندهی کشاورزی بود. فعالیت بسیاری از اصناف، مانند نانوایان و 
قصابان و بقالان، برای رفع نیازهای اساسی جمعیت شهری بود. این 
فعالیت‌ها اعم از ذخیره و آماده‌سازی ساده‌ی محصولات کشاورزی 
و توزیع کود و تولید وسایل و ابزار کشاورزی بود. سوداگران، بخش 
عظیمی از کالاها و خدمات مورد نیاز دهقانان و دامداران را نیز تولید 
و تأمین میک‌ردند. بنابراین نوسان درآمد این گروه از بازاریان، متکی 
درآمد  نه  بود،  تولید کشاورزی(  ویژه سطح  )به  روستاییان  درآمد  بر 

جمعیت شهری. 
سهم بازار در تجارت منطقه‌ای و بین‌المللی جنبه‌ی دیگری از نقش 
تابع آن محصولاتی داشت که  اقتصادی آن بود. هر شهر و نواحی 
صادر  دنیا  یا  ایران  نواحی  دیگر  به  داخلی  نیازهای  رفع  بر  علاوه 
می‌شد. در مقابل، کالاهایی که در ایران تولید نمی‌شد ولی خواستار 
عمده  بازرگانان  می‌شد.  وارد  ایران  به  دیگر  کشورهای  از  داشت، 
فروش، با طرف‌های تجاری و اعتباری خود، در سازماندهی و تامین 
منابع مالی این نوع دادوستد نقش اساسی این فعالیت‌ها غالباً به ورود 
تجار بیگانه‌ای منجر می‌شد که به استقرار دائمی یا منظم بیگانه‌ای 
منجر می‌شد که به استقرار دائمی یا منظم در بازار علاقه‌مند بودند. 
تجار بیگانه، مانند هندی‌ها، عرب‌ها، تر‌کها، یونانی‌ها، اتیالیای‌ها، و 
بسیاری ملیت‌ها دیگر، از آغاز فعالیت تجاری خود با ایران، پی‌درپی 

به ایران رفت و آمد داشتند. 
مسکونی  محل  فاقد  بازار  زیرا  نمیک‌ردند  زندگی  بازار  در  بازاری‌ها 
بود. ولی کاروانسراها علاوه بر نقشی که در تولید و دادوستد داشت، 
مسافرخانه نیز بود؛ مسافران یا بازرگانان غریب در این کاروانسراها 
و  است؛  بوده  مترادف  غالباً  »جشن«  و  »بازار«  میک‌‌ردند.  سکونت 
مراسم  اين  بازار مركزي جهت  بويژه مذهبي  مناسبت‌ها  در  همواره 
دید،  بازارها  از  بسیاری  در  می‌توان  هم  اکنون  که  همانطور  است. 
می‌شد.  صرف  کار  محیط‌های  ساختن  مطبوع  برای  هنگفتی  مبالغ 
برای مثال، اعضای صنف رنگرزان قَدَک اصفهان در راسته‌هایی کار 
میک‌ردند که سقف‌های گنبدی مرتفع و 136 دکان دو طبقه داشت. 
محل  نشستن،  برای  نیمکت  بودند.  مطبوع  و  تمیز،  جادار،  دکان‌ها 
خواب تابستانی و زمستانی، حوض، استخر، چاه، آب انبار، و وسایل 

رنگ کردن و قصاری )گازُری( فراهم بود. 
بازار  در  داخلی  ازدواج  و  داشت  ویژه  اهمیتی  بازار  در  خویشاوندی 
خویشاوندی  واجد  صورت  به  بازار  رو  این  از  بود؛  مرجّح  و  معمول 
گسترده‌ای درآمده بود. میزان ازدواج‌های داخلی در میان بازاری‌ها از 
هر گروه دیگر بیشتر بود. جنبه‌ی اجتماعی بازار بویژه در صفوف نماز 

جماعت بازاریان در مسجدهایی که تعداد آنها در بازار فراوان است، 
متجلی بود. رویدادهای اجتماعی یاد شده، جز چند مورد، محدود به 
کی صنف نبود، بلکه همه‌ی اصناف را شامل می‌شود؛ در واقع بازاری 

بودن بیش از صنفی بودن اهمیت داشت. 
نماز جماعت روزانه، در جلسات هفتگی  بر  بازاریان علاوه  جامعه‌ی 
هیئت مذهبی نیز شرکت میک‌ردند. میزبانی این جلسات، هر هفته، 
به عهده‌ی یکی از تجار بود. بازاریان به مناسبت عزاداری محرم، هر 
جمله‌ی  از  تعزیه  و  سینه‌زنی  می‌داشتند.  برپا  ویژه‌ای  مراسم  سال، 
این مراسم بود. بازاری‌ها )گاهی چند صنف( دسته راه می‌انداختند و 
با بیرق‌های خاص عزاداری در مراسم ماه محرم شرکت میک‌ردند. 
بازاری‌ها بدین منظور عَلمَ‌های ویژه‌ای داشتند که مانند بازار کاشان 
تا زمان حاضر، در بازار از آن نگهداری میک‌رده‌اند. جلسات هفتگی 
برای  خوبی  فرصت  بلکه  نبود،  عزاداری  برای  فقط  مذهبی  هیئت 
یا  سیاسی،  و  اقتصادی  مسائل  درباره‌ی  گفتگو  و  بحث  ملاقات، 
ترتیب دادن ازدواج هم بود. اخبار و اطلاعات و شایعات بازار از طریق 
آنها در همین هیئت‌های مذهبی منتشر  افراد و شرکت  گفتگوهای 

می‌شد.

مراکز تجاری 
بازارهاي جديد: بازار هميشه نقطه كانوني شهر و مركزي براي مبادله 
كالا بوده است. در زمان‌هاي قديم بازار به صورت فضاي بازي بود كه 
كشاورزان و صنعت‌گران توليداتشان را براي مبادله و دادوستد به آنجا 
مي‌آوردند. توسعه حمل‌ونقل و نظام پولي، انتقال کالا را تکمیل کرد 
و نظام مبادله به شکل موسسات خرده‌فروشی تغییر شکل داد. توسعه 
تجارت کی طبقه تاجر که بیشتر وابسته به مبادله کالاهای تولید شده 
توسط دیگران بودند را به وجود آورد و اهمیت شهرها به عنوان مراکز 

تجارت عمده فروشی و خرده‌فروشی افزایش یافت.
تغییرات  صنعتی  نظام  انسان،  دیگر  فعالیت‌های  از  بسیاری  همانند 
و  کالا  حمل‌ونقل  كرد.  ايجاد  بازارها  مکان  ماهیت  در  را  بسیاری 
در  بزرگ،  شهرهای  گردید.  تسریع  کالا  مبادله  ارتباطی  نظام‌های 
دنیایی که تجارت متمرکز به وجود آمده بود، به صورت مراکز تجاری 
عملکرد  شهر  شهری،  نواحی  جمعیت  افزایش  با  همراه  آمدند.  در 
عمده‌فروشی و خرده فروشی خود را ادامه داد. اما اهمیت مراکز بزرگ 
تجاری شهر، از کالاهایی که مبادله می‌شد به روش‌ها و فرآیندهایی 
کالا  جانشین  کاغذی  اسناد  تکه‌های  کرد.  تغییر  آنها  تجارت  برای 
شد که مفاد آن اسناد نماینده آنها )کالاها( بود و معاملات کالاها و 
اجناس با مبادله این اسناد انجام می‌شد. نظام صنعتی عملکردهای 
متفاوت تجاری برای شهر به وجود آورد که هرگز در بازارهای ساده 
شهرهای قدیمی وجود نداشت و چهار بخش بازرگانی قابل تشخیص 
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در شهر مدرن پدیدار شد.
»مرکز شهر« کلانشهرها برای هر ساکن شهر آشناست و مرکز اداری 

و مالی ناحیه خودش می‌باشد.
در  ملت شده است.  بازرگانی کی  مرکز  بعضی شهرها  در  اول:  نوع 
بورس  مرکز  استریت،  لاسل  شیکاگو،  در  استریت،  وال  نیویورک 
هر  اما  هستند.  مراکز  این  جمله  از  لندن  معاملات  بخش  و  پاریس 
قمرکی  مانند  است  ممکن  گرچه  دارد.  را  خود  مالی  مرکز  شهری 
و  فروشی  عمده  مراکز  شامل  شهر  مرکز  کند.  عمل  بزرگتر  مرکز 
داخل  اقماری  بخش‌های  مناسب  خدمات‌دهی  برای  فروشی  خرده 
آنها  نیستند.  شده  طراحی  مراکز  این  می‌باشد.  آن  ناحیه  یا  و  شهر 
قدیمی  داخل شبکه  در  بالا  به طرف  و  بیرون  به طرف  به سادگی 
و خیابان‌های بسته خزیده‌اند، همانطور که دارایی و ثروت شهرها و 
ملل نوسان یافته است. بخش مرکزی تجارت مانند قلب کی شهر 
ارائه میک‌ند و اضمحلال آن کی چالش در  خدمات مفید و حیاتی 
تراکم  تاثیر  تحت  که  می‌آورد  وجود  به  موسسات شهری  و  تجارت 
زمین  آور  سرسام  قیمت  دود،  مزاحم،  سروصدای  تحمل،  قابل  غیر 
برای هسته‌های  بازرگانی،  تغییر موسسات  و  از حد  بیش  و شلوغی 

شهری گرفتاری ایجاد میک‌ند.
نوع دوم، ناحیه تجاری کوچک است و بخش مرکزی تجارت جامعه 
به  اداری  امور  و  فروشی  عمده  عملکردهای  برای  و  است  اقماری 
شامل  تجاری  کوچک  مرکز  این  است.  وابسته  شهر  مادر  مرکز 
فروشگاه های زنجیره‌ای خرده‌فروشی، دفترهای تخصصی، موسسات 
خدماتی، سینماها، بان‌کها و بورس اوراق بهادار می‌باشد. در شهرهای 
اداری  امور  و  عمده‌فروشی  تسهیلات  بخش،  این  خودکفا،  کوچک 

ضروری در مراکز حمل‌ونقل را نیز فراهم میک‌ند.
نوع سوم، نواحی خرید دوره افتاده شهر می‌باشد. آنها ممکن است با 
مرکز تجاری جامعه اقماری تداخل کنند و یا مکملی برای آن باشد، 
اما آنها شامل تسهیلات خدماتی بزرگ مقیاس می‌گردد که خودشان 
برای توزیع و تقسیمات ریزتر مساعد نیستند. از جمله این تسهیلات، 
شعبات  گوناگون،  زنجیره‌ای  فروشگاه های  غذا،  بزرگ  فروشگاه 

بان‌کها، دفاتر پست و تلگراف و تلفن، سینماها، شعبات کتابخانه‌ها و 
دفاتر پزشکی و دندانپزشکی می‌باشند.

کوچکترین واحد تجاری مرکز همسایگی است که به عنوان مکمل 
جدید مغازه‌های خواروبار فروشی حاشیه‌ای در مرکز خرید همسایگی، 
فراهم  جمعیت  آسایش  و  احتیاجات  رفع  برای  را  روزانه  کالاهای 

میک‌نند. 
در حدود کی چهارم از خیابان‌ها در شهرهای ما به عنوان گذرگاه‌های 
برای  آنها  جلویی  زمین‌های  و  می‌شود.  استفاده  اصلی  عمومی 
از  درصد   25 يعني حدود  می‌شود.  منطقه‌بندی  تجاری  استفاده‌های 
کل ناحیه شهر متوسط به وسیله مناطق تجاری اشغال شده است. در 
حالی که نواحی واقعی استفاده شده توسط تجارت خرده فروشی تنها 
در حدود 3 درصد از کل ناحیه توسعه یافته شهر است. این تفاوت، 
اندازه و میزانی را ارائه می‌دهد که شهرها برای توسعه بازرگانی در 

امتداد محورهاي اصلي )بزرگراه( منطقه‌بندی شده‌اند.
بود.  شهر  برای  سنگینی  وزنه  تجاری،  منطقه‌بندی  در  زیاد  افراط 
برای  فقط  که  تجاری  مناطق  کوچک  بخش‌های  ارتباط  علیرغم 
تجارت توسعه یافت، بیشتر این موسسات کارکرد حاشیه‌ای داشتند. 
تا   15 بین  و  بالاست  بسیار  خرده‌فروشی  تجارت  در  ضایعات  نرخ 
25 درصد مغازه‌های خرده‌فروشی هر ساله از دور خارج می‌شوند. در 
حدود کی سوم مغازه‌های خرده‌فروشی عمر کی ساله یا کمتر دارند 
و کی دوم آنها بیش از دو سال برای تجارت باقی نمی‌مانند و کمتر 
از کی چهارم برای ده سال دوام می‌آورند. برآورد شده است که تعداد 

فروشگاه های تجاری 4 تا 5 برابر بیش از نیاز به تقاضا است.
در بعضی شهرها به طور کامل نیمی از زمین‌های منطقه‌بندی شده 
آمیختگی  این  و  می‌شود  استفاده  ساختمان  براس  تجارت،  برای 
ناخوشایندی محیط  باعث  طراحی نشده کاربری زمین، هر چند که 
می‌شود، ادغام و درهم آمیختگی تأسیسات خرید را برای دسترسی 

راحت به وجود می‌آورد.
هر جامعه‌ای شرایط و روال محلی ویژه‌ای دارد که بر برآورد مقدار 
زمین مورد نیاز برای اهداف تجاری تأثیر می‌گذارد. توزیع فضا به طور 
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مساوی، برای رفاه و خدمات کی شهر نسبت به کل ناحیه 
نباشد،  حیاتی  اگر  تجارت،  توسعه  برای  یافته  اختصاص 
بسیار مهم است. بررسی‌ها نشان مي‌داد که 44 درصد از 
 56 و  است  تجارت  مرکزی  بخش  در  تجاری  ناحیه  کل 

درصد در مجاورت بخش مسکونی توزیع شده است. 
استفاده‌های  برای  نواحي  یافته  اختصاص  زمین  مقدار 
تجاری راهنمایی برای برنامه‌ریزی است که ممکن است 
در حقیقت فریبنده باشد. از زمانی که نبوغ مبتکرانه انسان، 
فراهم کرد،  را  نامحدود  بلندمرتبه  بنای ساختمان  توانایی 
میزان زمینی که آنها اشغال کردند به صورت کی عامل 
به نسبت بی‌اهمیت در محاسبه ظرفیت گنجایش مردم و 
منطقه‌بندی  عیب  یافت.  کاهش  گوناگونشان  فعالیت‌های 
برای  فضا  تخصیص  در  اندازه‌گیری  فقدان  عملی، 

استفاده‌های گوناگون در برنامه‌های شهری است. 
هر جامعه‌ای صفات معینی دارد که پایه‌ای را برای مشخص 
کردن ارتباط مناسب بین جمعیت و فضای مورد نیاز برای 
تأسیسات تجاری که به آن خدمات بدهد را شکل می‌دهد. 
توسعه و بهبود بهداشت و سلامتی شهر به طور وسیعی به 
باز برای حرکت مردم و  احیاء و بهبود تعادل بین فضای 
فضای بسته که آنها اشغال کرده‌اند. بستگی دارد. هر چند 

که تفاوت‌هایی در برخی شهرها تشخیص داده می‌شود.

پارکینگ
برای خدمات دهی، موسسات تجاری نیاز به پاریکنگ دارند 
شده  اشغال  طبقات  فضای  مقدار  به  مستقیم  طور  به  که 
توسط آنها بستگی دارد. ثبات و دوام آینده بخش تجاری 
به مقدار زیادی به کافی بودن اندازه و در دسترس بودن 
فضا برای ایجاد پاریکنگ قابل دسترس برای مشتریان و 

کارمندان و خدمه بستگی دارد. 
اتومبیل تحرک ویژه‌ای را ایجاد میک‌ند و به روشنی غیر 
سال  به  سال  که  است  حمل‌ونقل  روش  اقتصادی‌ترین 
محبوبیت آن تداوم میی‌ابد. علیرغم حجم فیزیکی بیش از 
حد آن، مسافران اندکی را حمل میک‌ند. این پدیده ممکن 
اتومبیل  که  حرکت  زیاد  آزادی  با  زیادی  مقدار  به  است 

برای راننده ایجاد میک‌ند توجيه شود. بزرگی حجم آن در خیابان‌های 
شهر دست و پا گیر است و فضای مورد نیاز برای پاریکنگ بیش از 

اندازه بزرگ است.
شهر مرکب از چند بخش است. عابران پیاده، انسان‌هایی در تلاش و 
تکاپو برای یافتن مسیری به عنوان پیاده‌رو بودند. وقتی که خیابان‌ها 
وسیع شدند، پیاده‌روها باریکتر گردیدند. پاریکنگ‌ کنار خیابان ترافکی 
راه‌ها را کند کرد و خیابان‌های کهنه وقدیمی را مانند کی کانال به 
پاریکنگ  سطح  اقتصادی  ارزش  و  زمین  ارزش  آوردند.  در  حرکت 
افزایش یافت و گاراژهای چند طبقه ساخته شد. موسسات تجاری به 
به منظور مدیریت تجاری،  برای جستجوی مکان‌های دیگر  تدریج 
را  انبوه حمل‌ونقل، دلایل اصلاح موقعیت  قرار گرفتند.  تحت فشار 
به طور  فرعی  خیابان‌های  پاریکنگ  به  دسترسی  قابلیت  داد.  نشان 

اقتصادی کی ضرورت بحرانی است.

مراکز خرید
در دهه 1940 تا 1950 حواشی اطراف شهرها 35 درصد گسترش 
یافت و نرخ رشد بین سال‌های 1950 تا 1960 به 50 درصد رسید. 

این توسعه و گسترش قابل توجه در ناحیه بزرگی به وسیله افزایش 
طبیعی کل جمعیت به وجود آمد. همچنین مردم از مراکز شهرهای 
بزرگ به سوی حاشیه شهرها حرکت کردند. موسسات خرده‌فروشی 
به  حواشی شهرها  پراکنده  مسکونی  مناطق  به  خدمات‌رسانی  برای 
صورت خوشه‌ای پراکنده شدند. اطراف مغازه خواربارفروشی به محل 
با  را  شدیدی  تفاوت‌های  جدید،  منظر  این  شد.  تبدیل  خرید  مرکز 
خیابان‌های تجاری پرازدحام و کهنه و قدیمی مرسوم بخش تجاری 
و  بدون هزینه، تجربه جدید  مناسب  پاریکنگ  نمایش می‌گذارد.  به 
خوشایندی برای خانم‌های خانه‌دار بود. با تغذیه انبوه جمعیت جدید، 
مراکز خرید، دوست‌داشتنی و پرطرفدار گردید. تشخص آینده مرکز 
فشار  تأثیر  نمود. تحت  اثبات  را  پیاده  و  اتومبیل  بین  جدید، جدایی 
ناشی از شکل جدید رقابت بخش تجاری مرکزی شهرهای بزرگ و 
شهر‌کهای کوچک دیرتر از موعد مقرر توسعه یافته و بهبود شرایط 
تقسیم  عمومی  گروه  سه  به  خرید  مراکز  نمودند.  عرضه  را  جدید 

می‌شوند:
1ـ مرکز همسایگی: به عنوان محلی برای کالاهای ثابت و خدمات 
روزانه و خدمات روزانه جمعیتی ما بین 7500 تا 20000 نفر است و 

اندازه متوسط آن در حدود 50 مترمربع است. 
یا باشگاه محلی: ممکن است خدمات جمعیتی بین  2ـ مرکز محله 
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20/000 تا 100/000 نفر را ارائه کند و خدمات مرکز همسایگی را به 
وسیله فراهم کردن کی فروشگاه متنوع یا فروشگاه بزرگ که به طور 

عمده اجاره‌ای است را توسعه می‌دهد. 
ناحیه: که به طور معمول به صورت کی فروشگاه بزرگ  3ـ مرکز 
تأسیسات  از  دامنه‌ای  و  کامل  مکمل  کی  می‌شود،  ساخته  عمده 
خرده‌فروشی که به طور معمول در کی شهر متعادل کوچک یافت 
تا   100000 بین  جمعیتی  می‌تواند  و  می‌شود  شامل  را  می‌شود 

2500000 نفر را خدمات‌دهی کند. 
پایه برای تجارت خرده‌فروشی نخستین  بررسی و مطالعه اقتصادی 
مرحله در برنامه‌ریزی مرکز خرید است و روش‌های تجزیه و تحلیل 

بازار برای توسعه آنها پيرو منطق خاصي است كه در برگيرنده:
درآمد،  سطح  از  بررسی  و  تحقیق  کی  مستلزم  تجاری  نواحی  1ـ 
و  قابلیت‌ها  گزینی  مکان  و  وجود  رشد،  جهات  و  مکان‌ها  جمعیت، 
حجم  اطلاعات  این  می‌باشد.  رقابتی  بنگاه‌های  در  تجارت  حجم 

تجارت را در ارتباط با مکان مرکزی جدید نشان خواهد داد.
نواحی  در  توسعه  برآورد  از  مرکز  برای  فروش  ناخالص  قابلیت  2ـ 
تجاری مشتق می‌شود. آشنایی با اطلاعات درآمد، بخش اختصاص 
یافته برای هزینه‌های کالا و خدمات متنوع زندگی را از قبیل غذا، 
ماشینی،  تجهیزات  دارو،  ابزارآلات،  و  اسباب  لباس،  منزل،  اثاثیه 
رستوران، پذیرایی و مهمانی و اجناس گوناگون متفرقه نشان می‌دهد.
حجم  قابلیت  به  جدید  مرکز  برای  فروش  حجم  خالص  قابلیت  3ـ 
فروش موسسات رقابتی در نواحی تجاری ارتباط دارد. این احتیاجات 
قدرت تشخیص تناسب تجارت موجود را به وجود می‌آورد که ممکن 
است در مکان جدید جذب شود. حجم فروش نسبت به هر فوت مربع 
از فضای طبقات خرده فروشی برای کالاهای متنوع به برآورد فروش 
بنگاه‌های موجود عرضه کننده کالاهای رقابتی، کمک  ناخالص در 

خواهد کرد.
از  حالص  خالص  فروش  وسیله  به  می‌تواند  که  فیزیکی  فضای  4ـ 
ناحیه تجاری، مورد حمایت قرار گیرد ممکن است از متوسط فروش 

سالیانه در هر فوت مربع از فضای طبقات در تأسیسات گوناگون خرده 
فروشی برآورده شود.

5 پیش‌بینی میزان درآمد مرکز ممکن است توسط به کارگیری نرخ 
احتمالی اجاره‌ها در هر فوت مربع از فضای خرده فروشی، عملکرد 
و  منافع  بیمه،  مالیات‌ها،  مدیریت،  هزینه‌های  کاری(،  )کم  کمتر 
استهلاک وام‌های دریافتی برای سرمایه هزینه شده در جهت تکمیل 
توسعه، مشخص شود. تعادل )دخل و خرج( بیانگر بازده خالص است 
که ممکن است موسسه توسعه از سرمایه‌گذاری منصفانه‌اش انتظار 

داشته باشد.
جور  و  تنظیم  یا  و  تعادل  خرید،  مرکز  برنامه  کردن  فرموله  برای 
کردن تسهیلات خرده فروشی دارای اهمیت هستند. فضای کلیدی 
مرکز همسایگی به طور معمول کی سوپرمارکت است. اطراف این 
زنانه،  آرایشگاه  سلمانی،  داروخانه،  کی  است  ممکن  سوپرمارکت 
آیند  به وجود  ایستگاه‌های خدماتی،  و  نانوایی، کفاشی، خشکشویی 
مغازه  کی  یا  متنوع  بزرگ  فروشگاه  کی  برگیرنده  در  ناحیه  مرکز 
نظیر  تأسیساتی  با  را  همسایگی  مرکز  تسهیلات  و  است  متوسط 
فروشگاه لباس، فروشگاه لوازم فلزی خانگی، مغازه‌های رادیو فروشی، 
پست،  دفتر  شعبات  و  بانک  کافه،  رستوران،  التحریر،  لوازم  مغازه 
مجموعه  وجود  ناحیه،  مرکز  برتری  و  تمایز  وجه  می‌دهد.  افزایش 
کاملی از فروشگاه های ویژه و آزادی انتخاب کالا و خدمات ارائه شده 
تکمیلی به مشتریان می‌باشد که گاهی اوقات از آن با عنوان »کشتی 
نوح« یاد میک‌نند. عنصر کلیدی. کی فروشگاه بزرگ و عمده با کی 
تأسیسات  می‌باشد.  عمومی  های  کنفرانس  برگزاری  سالن  و  سینما 
تفریحی نظیر بولینگ و دفترهای تخصصی ممکن است در کی مرکز 

در هر اندازه‌ای بسته به شرایط محلی، گنجانیده شود.
از مشخصات مرکز خرید است. مقتضیات  اتومبیل  پاریکنگ  فضای 
و  نشده  رفع  آن  به  نياز  اما  است،  متفاوت  فروشی  خرده  تسهیلات 

همواره محسوس است. 
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مرکز شهر
به طور تقریبی در هر شهری کی رمان در ارتباط با مرکز شهر 
وجود دارد که به سنت هایی که در آغاز از کی مکان سرچشمه 
می‌گیرد اشاره میک‌ند. آنجا مکانی بوده است که نسل اندر نسل 
بوده  هسته‌ای  شهر  مرکز  است.  بوده  آن  زمانی  تحولات  شاهد 
گرفته  شکل  آن  تغذیه  و  انرژی  با  شهر  نشاط  و  شور  که  است 
است. مرکز شهر مکانی برای تالار شهر، فروشگاه های بزرگ و 
سالن تئاتر بوده است. مکانی که مردم هنگام رفتن سرکار و بیرون 
رفتن از خانه به آنجا می‌رفتند. آنجا ترمینالی برای کانون خطوط 
راه‌اهن ترن‌ها و اتوبوس‌ها بوده است. آنجا ستادی برای شرکت‌ها 
و موسسات بوده است و خلاصه آنجا )مرکز شهر( سمبل زندگی 
شهر بوده است. اما ساختار شهر دستخوش تغییرات عمده شده در 
حالی که مرکز شهر بدون تغییر باقی ماند و آینده آن نامشخص 
است. نه به خاطر انتظار نابودی آن در اثر امواج بی‌نهایت دگرگونی، 
بلکه به خاطر مقاومتی که خودش در برابر تغییرات نشان می‌دهد. 
اکراه و نارضایتی در واکنش به این تغییرات مورد نیاز به آن فشار 
می‌آورد. همه بخش‌ها رو به زوال می‌روند. ازدحام جمعیت، تریکبی 
وجود  به  را  ساختمان‌ها  و  ترافکی  زشت  آشفتگی  و  راه‌بندان  از 
می‌آورد. زیر چادر اکسیژن اقتصادی خفقان‌آور است و تنفس کمتر 
و کمتر می‌شود و به نفس نفس زدن می‌افتد. کی چرخه در حال 
فرسایش باعث مسدود شدن حرکت مردم و وسایل نقلیه می‌گردد 
این  دهنده  گواهی  شهرنشینان  فرسوده  و  خسته  و  خرد  اعصاب 

تنش است.
مراکز  تمرکززدایی  متعددند.  شهر  مرکز  در  فرساینده  فشارهای 
توجه  است.  بوده  توسعه شهر  تکامل طبیعی  خرید خرده‌فروشی، 

خلاق و جسورانه به بخش مرکزی کی ضرورت است.
مرکز شهر یکدفعه به مرکز حمل‌ونقل تبدیل شد. امروزه در همه 
اتومبیل خصوصی  بزرگ،  از شهرهای  تعداد کمی  به جز  شهرها 
وسیله نقلیه اصلی است. بخش مرکزی با ترافکی مسدود شد. اما 
کی دوم و یا بیشتر وسایل نقلیه که خیابان‌ها را شلوغ میک‌ردند، 
از مرکز شهر برای مقاصدی ورای آن، عبور میک‌ردند. هنوز بخش 
نظر  به  بی‌انتها  پاریکنگ  کی  صورت  به  نقلیه  وسایل  از  مملو 
می‌رسید که کی تصویر جالب و چشمگیر از مرکز شهر است، جایی 
که دو سوم ناحیه مرکزی به خیابان‌ها، کوچه‌ها و پاریکنگ‌های 
بزرگ اختصاص یافته است. این تخصیص فضا وقتی که با مرکز 
خرید مدرن مقایسه شود نامتناسب نیست. اما یکفیت داخلی فضا 
اتومبیل  جایگاه‌های  جمله  از  ساختمان‌ها  نامعقول  پراکندگی  با 

خیابان‌های پرترافکی، این بخش را خراب کرده است.
مرکزی  بخش  اطراف  از  مسکونی  جمعیت  انتشار  و  پراکندگی 
توانایی  که  آنهایی  می‌دهد.  تغییر  را  اقتصادی  پایه  تجاری، 
فروشگاه های  رستوران‌ها،  مي‌روند.  حومه‌ها  به  دارند  اقتصادی 
موزه‌ها،  شهری،  و  فرهنگی  تاسیسات  تئاتر،  سالن‌های  بزرگ، 
دفاتر  ورزشی،  مراکز  و  سالن‌ها  کتابخانه‌ها،  هنری،  گالری‌های 
اداری، شرکت‌های متنوع تجاری همراه با کشیده شدن تجارت به 
طرف بیرون از هسته مرکزی به مکان‌های جدید منتقل می‌شوند. 
آینده مرکز شهر بیشتر به احیاء تدریجی نیاز دارد. گاه گاهی ایجاد 
و  قدیمی  بعضی ساختمان‌های  جایگزینی  و  ساختمان‌های جدید 
فرسوده، جالب و جذاب است. اما تأثیر افزایش تراکم کاربری زمین 
بدون تغییر در نظام خیابان‌ها و مکان پاریکنگ‌ها، تنها بار اضافی 
قبلی را وخیم‌تر میک‌ند. موسسات تجاری، راه‌های مختلف استفاده 
از زمین را برای تولید بیشتر آزمایش میک‌نند، اما تعهد و مسئولیت 
عمومی برای به روز کردن نظام گردش و تسهیلات پایانه‌‌ها به 

کار گرفته نشده است. 
بازسازی  پاریکنگ‌ها  نیز  و  پیاده  عابرین  و  نقلیه  وسایل  جریان 

نشده است. 
بازار 

بازار صحنه رنگارنگ و متغیر خیابان‌های شهر جذاب است. علائم 
آرایش دهنده زرق و برق‌دار در شب و روز روح جشن وشادی را به 
پیکره شهر می‌دمد. منظر شهر فرنگ نمایشی بی‌مزه و حتی زشت 
است اما آنها دارایی و موهبت خیابان‌ها است. مردم سرگرم ازدحام 
و هیجان‌های متنوع هستند. فریاد زدن با صدای بلند از ضروریات 
آگهی‌های  می‌شوند.  ترافیکی  شهر،  خیابان‌های  است.  تجارت 
تبلیغاتی بازرگانی موجب جلب توجه رانندگان در حال گذر است. 
روشنگر،  وسایل  از  انبوهی  با  می‌بایست  بازرگانی  آگهی‌های 
خودشان را در خیابان نشان بدهند. افزایش اندازه و تعالی علائم 
نسبت مستقیم با تراکم ترافکی دارد. سیاهی و کثافت کی واقعیت 
غربی است وطرح اصلاح شهر می‌تواند صحنه‌های خیابان شهر را 
از آنها پاک کند. نه مغازه‌داران و نه خریداران هیچ کدام نمی‌توانند 
بی‌نظمی‌ها و به هم ریختگی‌های عصبی را ترک کنند. اشتباهات 
تاریخی آشکار است. اتومبیل کی وسیله طبیعی حمل‌ونقل برای 
خرید نیست. برای حمایت تجارت، اولویت و اهمیت دادن به عابر 
که  دارد  امکان  کامل  طور  به  راننده.  نه  می‌باشد،  پیاده ضروری 
بیشتر ناهنجاری‌های یکفی خیابان‌های تجاری تحت تاثیر اهمیت 
از روی میل تبدیل راننده به عابر پیاده را  نابود شد. اگر  خودش 
تشویق کنیم، توجه بیشتر به کالاها برای فروش می‌تواند جایگزین 
فریاد زدن با صدای بلند و نمایش خشن گردد. دوباره مرکز خرید 
حالتی را به وجود می‌آورد که اتومبیل‌ها از خیابان‌ حرکت کنند و 
برگردند و صحنه‌های  پیاده  به موقعیت طبیعی عابران  خریداران 
متحرکت افزایش یابد. همانطور که حجم بیشتر دلارهای حاصل 

از تجارت از نشانه‌های مثبت آن است.
بازار، کی میدان رویایی احتیاج دارد. بر خلاف بعضی عقاید آن به 
شکل ساده و بن‌بست کی خیابان برای رفت و آمد وسایل نقلیه، 
تکمیل نمی‌شود. بازار ترتیب پیچیده‌ای از مسیر ترافکی پاریکنگ، 
خدمات کالاهای تحویلی و جمع‌آوری زباله‌ها و ضایعات، تعدیل 
شامل  را  تعمیرات  و  آتش‌نشانی  و  پلیس  حفاظتی  نظام  منافع، 
می‌شود. بازار دوای هر دردی که مرکز شهر را احاطه کرده، نیست. 
بخش  مجدد  برنامه‌ریزی  در  مهم  عنصر  کی  است  ممکن  بازار 
مرکزی تجارت باشد. در برنامه احیاء مرکز شهر، روحیه با نشاط 
نیست.  کمی  عنصر  داران  اجاره  و  سرمایه  صاحبان  مشارکت  و 
همکاری کامل ممکن است دگرگونی‌هایی در مرکز شهر و احیاء 

آن به عنوان قلب شهر ایجاد کند.
از نواحی  بار فیزیکی و غفلت اقتصادی که بسیاری  وضع تأسف 
شهری را از زیبایی انداخته است به خاطر تلاش نومیدانه و بیهوده 
از  بودند،  مرده  پیشتر  که  شهری  مراکز  به  زندگی  دمیدن  برای 
بازارها  از  كه  پياده‌راه‌ها  به  ترافیکی  خیابان‌های  تبدیل  طریق 
یا  و  برنامه‌ریزی  عدم  سزای  پاسخ  است.  ممكن  میک‌ردند  عبور 
برنامه‌ریزی بد، محرومیت از مزایای اجتماعی فرهنگی است. در 
پاریکنگ  از  پیاده جدای  برای عابران  مراکز جدید خرید، فضایی 
اتومبیل در نظر گرفته می‌شود و کی محیط زیبا دور از زشتی‌های 
تبلیغاتی به وجود می‌آید. با فقدان برنامه آینده‌نگر، موسسات خرده 
می‌گردند،  پخش  جدید  خرید  مراکز  در  بی‌نظم  طور  به  فروشی 
زمانی که درمان مراکز شهری برای بهبود آنها کمتر و دیرتر انجام 

گیرد، این مراکز کاهش میی‌ابند.
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 اصـول طراحـی میدان های شهری
نگاهـی به میـدان قدیم شهر لار 

مقدمه
شهرهای ایران علی رغم فشردگی کالبدی، مبین ساخت فضایی 
مراکز  و  شهر  مرکز  مجموعه  پیوستگی  آن،  و  هستند  ویژه ای 
محلات از طریق گذرهای اصلی است. دو عنصر اساسی ساخت 
فضایی شهر عبارتند از میدان و خیابان. میدان یا حیاط عمومی شهر 
و محله از همان آغاز از عهد باستان، نقش جمع کردن خانه ها یا 
عناصر شهری و محله ای را داشته است. در واقع همین جمع شدن 
آورد. کی  می  وجود  به  را  میدان  که  عناصر حول کی فضاست 
میدان به عنوان عنصری از سازمان فضایی شهر در طول تاریخ 
تکون می یابد، دگرگون می شود، تغییر میک ند و یا مدام عوض 
می شود. میدان های شهری از گذشته تا به امروز دستخوش تغییر 
و تحولات زیادی شده اند.. میدان ها در ایران باستان معمولا در 
محل تلاقی مسیرهای ممتد به   دروازه های شهر پدید می آمد 
که این مسیر ها، خود بدلیل ارتباط مستقیم با دروازه، مکانی برای 
داد و ستد و تجارت بودند. در دوران بعد از اسلام میدان های اصلی 
به خاطر ارتباط با مسجد جامع به عنوان اصلی ترین مکان تجمع 

مذهبی قرار گرفته و رفته رفته نقش چند منظوره ای می یابند که 
همواره حضور مردم مهم ترین عامل زندگی بخش آن است. در 
دوره صفویه به مفاهیم عمیق و کارآمدی در معماری و شهرسازی 
رسیده که به نمونه بی نظیر آن، یعنی میدان نقش جهان اصفهان 
می توان اشاره کرد. در دوره قاجار میدان نقش مهم تری را در 
میدان  نمادین  نقش  بر عهده می گیرد.  سازماندهی فضایی شهر 
مهم  از  یکی  همچنین  می شود.  واگذار  مرکزی  میدان  عهده  بر 
ترین اتفاقات تاریخی در این دوره وقوع انقلاب صنعتی در اروپا 
ستون  به  جدید  معابر  احداث  آن  تبع  به  و  اتومبیل  ورود  است. 
صدماتی  آن  با  مرتبط  اصلی  فضاهای  و  )بازار(  شهر ها  فقرات 
جدی وارد آورد و درهم ریزی یا کمرنگ شدن مفهوم و اهمیت 
میدان و مفهوم عمومی و خصوصی در فضایابی شهری علاوه بر 
میدان های اصلی شهر ها، میدان ها و میدانچه های محلی را تیز 

تدریجا از محتوای عمیق خود خالی نمود.
مهم  عناصر  از  که  میدان ها  بخصوص  شهری  فضاهای  اهمیت 
آنند بر کسی پوشیده نیست. فضاهایی که گاهی عرصه تحولات 

 مهدي نديمي 
ک	ارشناس فضای سبز شهرداری لار
 نرجس معتقد
دانشجوی کارشناسی ارشد طراحی شهری 	
)کارشناس شهرسازی شهرداری لار(
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سیاسی، اجتماعی و اقتصادی بودند و امروز در جدال با سواره در 
حفظ هویت خویش دست و پنجه نرم میک نند. در مورد شهر لار 
با آن پیشینه تاریخی و فرهنگی حکایت از نقش بی بدیل میدان و 
تأثیر آن در زندگی مردم دارد. این تحقیق اصولی را برای طراحی 
میدان های شهری بیان می دارد و به بررسی میدان قدیم شهر لار 

می پردازد و در آخر راهکارهایی ارائه می دهد.

مبانی نظری
فضاهای شهری بخشی از فضاهای باز و عمومی شهرها هستند 
که به نوعی تبلور ماهیت زندگی جمعی می باشند، یعنی جایی که 
شهروندان در آن حضور دارند. فضای شهری صحنه ای است که 
داستان زندگی جمعی در آن گشوده می شود. فضای شهری فضایی 
به آن دسترسی  اجازه می دهد که  به همه مردم شهر  است که 
داشته باشند و در آن فعالیت کنند. در این فضا فرصت آن وجود 
دارد که برخی مرزهای اجتماعی شکسته شوند و برخوردهای از 
پیش تدوین نیافته به وقوع پیوندند و افراد در کی محیط اجتماعی 
جدید با هم اختلاط یابند. این فضا می بایستی توسط کی نهاد 
عمومی اداره شود تا در جهت منافع عمومی و جامعه مدنی اداره 
و نیازهای آن تأمین شود. )پاکزاد، 1384( دکتر حمیدرضا پارسی 
می  مدنی  حیات  و  فعالیت ها  را  شهری  فضای  محتوای  عناصر 
داند. فعالیت های انسانی در عرصه اجتماعی، فرهنگی و سیاسی، 
بواسطه  که  است  شهروندی  و حس  جمعی  زندگی  بقای  ضامن 
فضای  عبارتی  به  یابد؛  می  تجلی  و  گسترش  شهری  فضاهای 
شهری مکانی است که مناسبات چهره به چهره، تظاهرات سیاسی 
و حتی جشن های عمومی در آنجا برگزار می شود و بواسطه حضور 
شهروندی،  مشارکت  چون  مفاهیمی  تواند  می  فعالیت ها  همین 
جامعه مدنی و... را در بر گیرد. حیات مدنی یا مدنیت نیز چیزی 
جدای از مردم، مشارکت آنان و روابط انسانی، اجتماعی آنها نیست 
که نماد سازنده آن فضای شهری است. فضای شهری در عرصه 
عمومی شهرهای ما به پنج دسته کلی تقسیم می شود: ورودی ها، 

میدان ها و فلکه ها، مسیرها، لبه آب و پله )پاکزاد، 1384(
ارایه شده و ویژگی های  میدان: در مورد میدان تعاریف مختلفی 
خاصی برای آن در نظر گرفته شده است، از جمله میدان به فضایی 
اطلاق می شود با سه بعد کاملا مشخص )طول، عرض و ارتفاع( 
آن  بدنه های  و  و خارج، که کف  داخل  به  معین  دارای محدوده 
به  تعریف دیگری  برخوردار است. در  تعریف شده ای  از معماری 
اطلاق  میدان  نیز  همگان  برای  استفاده  قابل  و  عمومی  فضای 
ویژه  سوابق  با  فضاهایی  شهری  میدان های  اغلب  می شود. 
تاریخی، یادبود ها و آثاری از رخدادهای دوران گذشته شهر هستند 
که چون خاطره های جالب و مشترک برای شهروندان محسوب 
می شوند. میدان شهری با شبکه معابر شهر پیوند داشته و همانند 
مفصل های آن عمل نموده و نقطه مکث آن به شمار می رود. 
اگر یکفیت گذراندن اوقات فراغت در میدان مطلوب باشد، با انبوه 
و  جاذبه  بر  دال  که  می شود  مواجه  مداوم  شد  و  آمد  و  جمعیت 
کشش آن است. مهمترین وجه تمایز میدان و فلکه، رفت و آمد 
)قریب، 1391(  ترافیکی دارد.  اتومبیل در فلکه است که کارکرد 
در ايران بعد از حضور اتومبيل و طراحي راه ها بر مبناي اتومبيل و 
قرار دادن كانون هايي غالبا دايره شكل در محل تقاطع ها كه دور 
زدن وسايل نقليه را تسريع مي كنند ميدان مي گويند در حالي كه 

اصطلاح صحيح آن فلكه است. 
نخستین عاملی که در نمود سیمای بصری میدان موثر است، طرح 
میدان به صورت مربع یا مستطیل، دایره و اشکال هندسی منظم 

دیگر است. دومین عامل، شکل بدنه محصورکننده فضای میدان 
است. عوامل دیگری که در تریکب فضایی میدان موثرند، عبارتند 
از: مقیاس یکاکی واحدهای معماری که میدان را در برمی گیرد، 
اختلاف بلندی و کوتاهی آنها، ارتباط آنها با وسعت میدان، محل 

قرار گیری بناها و آثار تاریخی، تزئینات معماری و مانند آن. 
میدان های شهری از نظر کالبدی دارای ویژگی های زیر هستند: 
از نظر موقعیت میدان نسبت به راههای منتهی به آن ممکن است 
میدان در محل تقاطع چند راه پدید آمده باشد، که اینگونه میدان ها 
جنبه ارتباطی پیدا میک نند. یا اینکه در کنار راه های مهم شهری 
باشد و حالت سوم اینکه در امتداد راه قرار داشته باشد. شکل زمین: 
میدان در گذشته اگر از پیش طراحی شده بود به صورت هندسی 
بیشتر مستطیل و در مواردی نیز مربع بوده و اما بعضی از میدان ها 
بوده  نامنظم  صورت  به  شهری  برون  میدان های  بخصوص 
اساس  بر  میدان ها  باز،  نظر خصوصیات حجمی فضای  از   است. 
بسته،  می شوند:  تقسیم  شکل  سه  به  خود  حجمی  ویژگی های 
میدان ممکن است  پیرامون  باز. فضاهای ساخته شده  نیمه  و  باز 
وابسته و متعلق به میدان باشند که کم و بیش بناها و فضاهایی با 
کارکردی متناسب با نقش کارکردی میدان و همزمان با آن ساخته 
مورد  در  بیشتر  که  باشند  میدان  از  مستقل  اینکه  یا  و   می شده 
میدان های برون شهری که حصار یا فضای ساخته شده طراحی 
شده و معمارانه نداشتند صدق میک ند. خصوصیات معماری سطوح 
جانبی میدان ها ممکن است طراحی و یا طراحی نشده باشد. همه  
با  همزمان  آنها  پیرامون  ساخته شده  فضاهای  که  میدان هایی 
می شدند،  ساخته  سپس  و  طراحی  آن  با  پیوند  در  و  باز  فضای 
دارای سطوح جانبی طراحی شده بودند. سطوح جانبی میدانچه ها 
که فضای باز آنها بین واحدها و فضاهای کالبدی متعدد و مستقل 
و  ناهماهنگ  نماهایی  از  متشکل  بود،  شده  محصور  یکدیگر  از 
تقسیم  دسته  سه  به  پوشش  نظر  از  میدان ها  نشده اند.  طراحی 
بیشتر  سرپوشیده.  فضاهای  دارای  و  سرپوشیده  باز،   می شوند: 
پوشش  بدون  و  سرباز  محله ای  و  ناحیه ای  شهری،  میدان های 
)سقف( بودند اما برخی از میدانچه ها را که در امتداد مسیر بازار 
تجریش،  )میدانچه(  تکیه  مانند  داشتند،  قرار  پرتردد  راه های  یا 
میدان ها  از  بعضی  ساختند.  می  سرپوشیده  سمنان،  پهنه  تکیه 
باز دارای  پیرامون فضای  به خصوص میدانچه های محله ای در 
فضاهای سرپوشیده ای بودند که در موقع برگزاری مراسم، مردم 

در آن ها مستقر می شدند و به تماشای مراسم می پرداختند.
اصول میدان های بزرگ شهری: میدان های شهری دارای اصولی 
هستند که توجه به آنها به داشتن محیطی سرزنده و با هویت در 

شهر کمک میک ند. این اصول عبارتند از: 
های  ساختمان  و  پیاده روها  خیابان ها،  میدان:  برون  و  درون   -
تأثیر  میدان  کاربری  و  دسترسی  میزان  بر  همگی  میدان  اطراف 

دارند. 
میدان شهری  هر  مردم:  برای حضور  انگیزه  و  جذابیت  ایجاد   -

مکان هایی در خود دارد که می تواند ایجاد انگیزه و جاذبه کنند.
- آمد و شد سواره و پیاده: دسترسی عابر پیاده به میدان باید به 
راحتی صورت گیرد و از آمد و شد سواره به دور باشد. همچنین آمد 

و شد سواره در محدوده میدان آرامسازی شده باشد.
- طراحی انعطاف پذیر: میدان ها باید به گونه ای طراحی شوند که 
انعطاف پذیر بوده و در زمانهای مختلف و در تمام طول سال قابل 

استفاده باشد.
به میدان و  - مدیریت )عمده ترین رویکرد(: مراجعه مکرر مردم 
با  اهدافی است که کی مدیریت کارآمد،  از جمله  آن  از  استفاده 
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امنیت در میدان و  و  آرامش  ایجاد احساس  از روش های  آگاهی 
همچنین ثبات و نگهداری آن باید در جهت رسیدن به آن کوشش 

کند.
- ایجاد تصویر ذهنی و هویت: از نظر تاریخی، میدان ها کانون های 
اصلی اجتماعات مردمی بوده و حتی گاهی وجود کی میدان در 
شهر و عناصر و نماد های موجود در آن، هویتی خاص به آن شهر 

داده است. 
معرفی نمونه موردی )میدان شهید نصیری شهر لار(

سطح  از  آن  ارتفاع  شده،  واقع  فارس  استان  جنوب  در  لارستان 
دریا 915 متر و مساحت آن 126000 یکلومتر مربع تخمین زده 
شده است. دارای اقلیم گرم و خشک با آب اندک و شور و رشته 
کوههای زنجیره ای که به موازات خلیج فارس امتداد دارد. مرکز 
 54 جغرافیایی  درموقعیت  که  می باشد  لار  شهر  شهرستان  این 
درجه و 20 دقیقه و 15 ثانیه طول شرقی و 27 درجه و 41 دقیقه 
عرض شمالی قرار گرفته است. قدمت شهر لار به دوره ساسانی 
برمی گردد. با افول شهر سيراف در قرن پنجم هجری، راه تجاري 

شكل2- نقشه موقعیت شهرستان لارستان در استان فارس         شكل1- نقشه موقعیت استان فارس در کشور         

شکل 3- موقعیت بافت قدیم و میدان در شهر لار                       
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را  آن  سياسي  موقعيت  و  نموده  توجه  جلب  دوباره  لار  طريق  از 
سياسي  استقلال  حفظ  با  وسطي  قرون  اوايل  در  لار  و  برد  بالا 
خويش در حاكميت سلجوقیان اهميت خود را به عنوان يك منطقه 
مهم در ايران حفظ كرد. در دوره صفویه جاده های کاروانی که از 
بندرعباس به اصفهان می رفت، از لار عبور می کرد. از این رو 

کاروانسراها و رباط ها و آب انبارهای بسیاری در مسیر لار به بندر 
ایران  ارتباطی  به شاهراه  این جاده  و  عباس و شیراز ساخته شد 

تبدیل شد.
در شهر لار پیوند فضایی عناصری چون: میدان، کاروانسرا، مقر 
حکومتی و... با بازار در طراحی شهر قدیم و سنتی لار به چشم 
می خورد. مجموعه بسته با ساختمان سازی عصر صفویه، اطراف 
کاروانسرای شهری،  دو  آن  جنوبی  که ضلع  است  موجود  میدان 
سرای گلشن و سرای نو قرار دارد و در ضلع شمالی آن بازار بزرگ 
لار، یعنی بازار قیصریه قرار گرفته است که متعلق به 1400 سال 

قبل است و از آثار ثبت شده ملی به شمار می رود.
از طریق چهار  را تشکیل می داده که فقط  میدان فضای سنتی 
دروازه به گذرهای عمده شهر ارتباط داشته است. در گوشه جنوبی 
دروازه  شرقی  ضلع  وسط  در  تقریبا  و  دروازه  کی  غربی  ضلع 
 دیگری و دو دروازه دیگر در ضلع شمالی و در دو سوی بازار قرار 
داشته است. دروازه ضلع شرقی )دروازه محله نو( حدود نیم قرن 
پیش بر اثر احداث خیابان از بین رفت. اما سه دروازه دیگر هنوز پا 
بر جا هستند. این دروازه ها نقاط ارتباطی شهر با خارج از آن نبوده 

و در حصار شهر قرار نداشتند. 
میدان،  طرف  چهار  در  می باشد،  متر   110 در   55 میدان  این 
مغازه های زیادی وجود داشته که رو به طرف میدان باز شده و در 

شکل5- موقعیت میدان در مرکز شهر قدیم لار )دهه 1320(شکل 4- تصویر هوایی بافت قدیم لار در گذشته

شکل7- بازار قیصریهشکل 6- کاروانسرای جنوب میدان

شکل 8- دروازه شرقی میدان
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 جلوی آنها کی سری ستون به وسیله طاق هایی به هم وصلند که 
پیاده رو سایه داری را شکل داده است.

 از این تشکیلات، امروزه بخش هایی جزیی بر جای مانده است. 
سرستون ها در زلزله سال 1339 ه.ش خراب شده و باقیمانده آثار 
آن را از بین برده است. و همچنین دکان های اولیه، به ابعاد 6.2 
در 3.5 متر نیز تغییر بنا داده و نوساز شده اند.. فقط در تعدادی از 
با فرم های مخصوص  آثار معماری دوره صفوی،  دکان ها هنوز 

قوسی شکل دیده می شود. 
بعد  و  تیر  هفت  بهمن،  ششم  قیصریه،  های  نام  به  میدان  این 
نماینده  )اولین  به میدان شهید نصیری لاری  انقلاب اسلامی  از 
نامگذاری  انقلاب(  از  بعد  اسلامی  شورای  مجلس  در  لارستان 

شده است. 
فرم میدان مستطیل شکل است. میدان دارای فضاهای سرپوشیده 
است که جداره شمالی آن را رواق های یکپارچه تشکیل می دهند. 
اما بدنه جنوبی میدان فاقد این رواق ها می باشد. در وسط میدان 
اطراف  سواره  مسیر  دلیل  به  اما  است  گرفته  صورت  فضاسازی 
در  نماد خروس که  قرار می گیرد.  مردم  استفاده  مورد  آن، کمتر 
خروس  از  نمادی  داشته  قرار  میدان  وسط  در  گذشته  دهه های 

لاری می باشد.
زمان دستخوش  در طول  دیگر  میدان های  مانند  نیز  میدان  این 
تغییراتی بوده است. و در حال حاضر نیز معضلاتی دارد که در زیر 

به برخی از آنها اشاره شده است.
عدم ساماندهی صحیح کاربری ها، فرسودگی بناها و بی توجهی 

به مرمت آنها به خصوص کاروانسراها، عدم وجود پاریکنگ کافی 
و مناسب در خیابان های اطراف میدان و تبدیل فضای میدان به 

پارک سواره از معضلات این میدان به شمار می روند.
این میدان از میدان های مهم شهر محسوب می شود که از قدیم 
محلی برای تجارت بوده و وجود کاروانسراها در جنوب و بازار در 
شمال آن دلالت بر این موضوع دارند. بنابراین نقش اقتصادی- 
اجتماعی بازار بسیار قوی تر نمود پیدا میک ند. البته علاوه بر آن 
محل برپایی مراسمات فرهنگی و آیینی در طول سال می باشد. اما 
در دهه های اخیر حضور سواره در آن امنیت پیاده ها تحت الشعاع 
قرار داده و همچنین تعریف نشدن فضاهای استراحت و نشستن 
و کمبود  پیاده روها  نامناسب  پیاده ها، وجود سدمعبر، کف سازی 
مبلمان شهری در میدان از عواملی است که بر یکفیت حضور پیاده 
اثر گذاشته است. همچنین وجود سایبان ها و تابلوهای متعدد و با 
فرم های ناهماهنگ در بدنه جنوبی میدان، چهره آن را دگرگون 

کرده است.
بی توجهی به تراکم و ارتفاع ساخت و سازها در پلاک های پشت 
میدان، چشم اندازهای بسیار زیبای میدان به بناهای تاریخی شهر 
از جمله برج مادر نادر شاه و قلعه اژدها پیکر را از بین برده است.  
است  مهمی  فضاهای شهری  از  میدان  گردید  ذکر  که  همانطور 
که از گذشته تا به امروز در شهرهای ما جای داشته و دارد. این 
فضا در طول زمان تحولات زیادی به چشم دیده، گاهی مملو از 
جمعیت در جشن و سرور و گاهی در عزا و ماتم، گاهی صحنه 
اعتراض و روزگاری عرصه بار عام بوده است. اما در قرن اخیر از 

شکل 10- دروازه شمالی میدان )شرق بازار(شکل 9- دروازه شمالی میدان )غرب بازار(

شکل11- دروازه محله نو )که بر اثر احداث خیابان از بین 
رفته است.(

شکل12- بدنه میدان
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خیابان کشی های مدرن مصون نمانده و هویت خود را به مرور 
این  نیز  از دست داده است. در مورد میدان شهید نصیری  زمان 
مسئله صدق میک ند. حال با وجود این مسائل اکنون نیاز است که 
به میدان های شهری بیشتر توجه گردد و به بازآرایی اصولی آن ها 
ما همخوانی  و محیط  فرهنگ  با  باید  میدان  آورد. طراحی  روی 
داشته و هماهنگ باشد تا دوباره هویت خود را باز یابند و مانند 
جهت  راهکارهایی  ادامه  در  فراخوانند.  خود  به  را  مردم  گذشته 
طراحی میدان های شهری و همچنین حل بعضی معضلات میدان 

شهید نصیری ارائه شده است.
راهکارها و پیشنهادات

- میدان ها که از فضاهای شهری با ارزش و با اهمیتی هستند نیاز 
مبرم به طراحی و برنامه ریزی منسجم و هماهنگ دارند. 

- در طراحی میدان های شهری به هیچ وجه نباید زندگی، هیجان 
و...  کردن  تماشا  نشستن،  زدن،  قدم  گرفت.  آنها  از  را  و حرکت 
در فضاهای عمومی جزیی از فرهنگ ماست که در طراحی باید 

لحاظ گردد.
- در طراحی فضای میدان به هیچ وجه نباید الگوهای بیگانه را 
فرهنگ  با  متناسب  الگوها  این  بهترین  زیرا حتی  داد.  قرار  مدل 
عملکرد  ما  فرهنگی  چارچوب  در  و  شده  طراحی  منطقه  همان 

موثری نخواهد داشت.
آمد  و  رفت  جمله  از  میدان ها  عملکردی  چند  جنبه  به  توجه   -
 - فرهنگی  تجاری،   – اقتصادی  فعالیت های  پیاده(،  و  )سواره 
اجتماعی، تفریحی، سیاسی و... در طراحی و توجه به اولویت های 

جامعه باید مد نظر قرار گیرد.
- استفاده صحیح و موثر از فضاها، جلوگیری از استفاده های غیر 
کارایی فضاها می  بردن  بالا  به  برخوردها که  از  و کاستن  مجاز 
انجامد، اینکه چه فعالیتی در چه زمانی و در کدام فضا می تواند 

اتفاق بیفتد.
- در طراحی فضاهای میدان و تخصیص فضاها به عملکردهای 
مختلف باید اولویت را به عنوان کی سیاست کلی به پیاده ها و 
عملکردهای مربوط به آنها داد.که البته مستلزم تأمین فضای کافی 
و مناسب و تأمین ایمنی و جالب و جذاب کردن فضاها می باشد.

فضاهای  تفککی  ها،  حریم  کردن  مشخص  فضاها،  تعریف   -
ابزار و  از  اختیار داشتن و استفاده  از یکدیگر مستلزم در  متفاوت 
تدابیر مناسب طراحی می باشد. برخی از این ابزار عبارتند از: دیوار، 
کف  آبنما،  سبز،  فضای  درخت،  پله،  اختلاف سطح،  سکو،  نرده، 
پوش)استفاده از فرم ها و تریکبات مختلف(، رنگ، انواع تابلو، ابزار 

شکل13- میدان قدیم لار 1340

شکل14- میدان با نماد خروس

محدود کننده نظیر بارکی کردن محل عبور پیاده، ورودی ها، خط 
کشی، نورپردازی، استفاده از مبلمان شهری مناسب مانند سطل 

زباله، نیمکت و... 
- تعدیل شرایط نامساعد اقلیمی – محیطی در فضاهای شهری، 
عامل مهمی در استفاده بهتر و کاملتر از این فضاها است. که در 
این مورد می توان به نکات زیر اشاره کرد: بالا بردن یکفیت محیط 
محدود  دار،  سایه  درختان  کاشت  ویژه  به  سبز  فضای  اجرای  با 
از  استفاده  حداقل  میدان،  به  موتوری  نقلیه  وسایل  ورود  کردن 

آسفالت و یا سنگ فرش کردن میدان.
- تعیین تکلیف برای فضاهای رها شده و غیر قابل دفاع: اینگونه 
غیر  فعالیت های  تمرکز  و  جذب  برای  را  بالقوه  امکانات  فضاها 
مجاز فراهم می آورند. ورودی پاساژها، جلوی فروشگاه های بسته، 

فاصله بین فروشگاه ها، نمونه ای از این فضاها هستند.  
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تجربیات جهانی

شهر بیسـت و چهــار ساعته
نگاهی به این پدیده نو در شهرهای انگلیس 

معرفی
 یکی از مهمترین مشکلات مهمی که شهرها در آخر قرن بیستم با آن 
مواجه شدند، نحوه استفاده مردم از مرکز شهر بود. زمان شرکت مردم 
در فعالیت هایی که شهر آن ها را فراهم می کرد نیز به همان اندازه مهم 
بود. مراکز شهر بطور فزاینده تبدیل به مکان های موقتی شدند که مردم 
در آن جا بین ساعت 9صبح تا 5عصر خرید و کار می کردند. ایده شهر 
بیست و چهار ساعته کی رهیافت جدید برای برطرف کردن این مشکل 
با باززنده سازی و امن تر ساختن مراکز شهری است. این ایده در آغاز 
با  فراصنعتی  شهرهای  در  امن  شهری  مراکز  ساختن  نحوه  به  مربوط 
اقتصاد شبانه، در طول زمان عصر و حتی شب می شد و همچنین در پی 
آوردن پویایی به خیابان ها که بعد از ساعت 5 عصر رنگ می باخت، بود. 
این ایده می تواند به عنوان کی پاسخ به رشد سریع فعالیت های خارج 
از شهر در خلال دهه گذشته مطرح شود و به طور فزاینده ای به هدایت 
دولتی مربوط می شود. سال گذشته پی پی جی 6 اصلاحاتی را در زمینه 
توسعه خرده فروشی به دیگر شهرها ارائه داد و یافته هایش تاییدی برای 
بازنویسی اخیر پی پی جی 1 گشت که در همین زمینه مطرح شده بود.

های  گرایش  از  وجهی  چند  طیف  کی  ساعته  چهار  و  بیست  شهر    
اصالت  میک ند.  بیان  را  شده  احیا  شبانه  مدنی  حیات  به  مبتکرانه 

»خارج  عنوان  با  کامدی  گزارش  از  برآمده  تواند  می  آن  بریتانیایی 
تمایل  منچستر  زمانیکه  یعنی  م.   1991-3 های  سال  در  ساعت«،  از 
خود را برای برگزاری المپکی و بیشتر کردن ساعت فعالیت خود بیان 
کرد، مطرح شده باشد. از آن پس این ایده به سرعت گسترش یافت و 
عناصرتشکیل دهنده آن، الگوی بسیاری از شهرهای بریتانیایی شد. ایده 
آن تحت تاثیر کشورهای اروپایی که ذاتا بیست و چهار ساعته بودن را به 
ارث برده بودند و کشورهایی که از دهه 1970 م. سیاست های فرهنگی 
را در راستای احیای زندگی شبانه شهرهای خود توسعه داده بودند، شکل 
گرفت )بیانچینی، 1995(. بطور عمده هدف اصلی بسیاری از شهرهای 

بریتانیایی، تبدیل شدن به کی شهر اروپایی بود.
  ایده شهر بیست و چهار ساعته بجای خرده فروشی ها و دفاتر اداری 
)9صبح – 5عصر(، ملاحظات گسترده و جامع تری درباره مراکز شهری 
ابعاد فرهنگی و اجتماعی و همچنین بعد معنوی  صورت داد. این ایده 
با قصد برانگیختن ایده ها و فعالیت های پیشه وری را شامل می شود. 
شناخت راههای جدید و خلاقانه برای حل مسائل مرکز شهر را لندری و 
بیانچینی )ص10، 1995( مورد بحث قرار می دهند و اذعان میک نند که 
رهیافت ها باید پتانسیل های اجتماعی و فرهنگی را به سود خود به کار 
برند. آن ها »انرژی های خلاق« را یادآوری میک نند – مثل کارناوال ها 

 »Urban Design« تیم هیت، مجله 
 مسعود اسدی محل چالی 
دانشجوی کارشناسی ارشد شهید بهشتی
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و فستیوال ها – که می تواند به عنوان جریان اصلی زندگی شهری مد 
نظر قرار گیرند. به عنوان مثال این مهم می تواند از طریق ارتقاء تئاترها، 
کلاس های آموزشی نوبت عصر، کنفرانس ها، کافه ها و باشگاهها به 
شود.  تامین  شبانه  اقتصاد  فعالیت های  و  خیابانی  های  نمایش  خوبی 
اهمیت   )1993( تراست  سیوکی  پذیر  زیست  های  شهرک  و  شهرها 
خلاقیت ها و جایگاه واقعی فرهنگی را به خوبی احیای زندگی اجتماعی 
عمومی و محلی، افتخار مدنی و هویت مورد تایکد قرار می دهند. ایده 
شهر بیست و چهار ساعته مشوق ملاحظات جامع این موضوعات است؛ 

به عنوان مثال کامدی )ص 51، 1991( بیان میک ند:
»شوراها باید به انتقال نظرات پیرامون استفاده از مرکز شهر خود فراتر 
باید به مراکز فرهنگی، اجتماعی و  از 9صبح تا 5عصر بپردازند، آن ها 
روز  در  ساعت  هجده  حدود  در  زمانی  و  هفته  روز  هفت  در  اقتصادی 

دست یابند.«
  کی بازبینی خلاقیت های بریتانیایی )استیکلند، 1996( بیان میک ند 
رهیافت شهر بیست و چهار ساعته سه دیدگاه اولیه دارد: توسعه اقتصاد 
برای جذب سرمایه  ذهنی شهر  تصویر  بهبود  در شهر،  نوبت عصر  در 
گذاری ها و فراهم ساختن مراکز شهری امن تر در کی دید بلند مدت 
برای مردم که بدون واهمه از آن استفاده کرده و لذت ببرند. این ایده 
بر سه پیش فرض استوار است: اول اینکه اگر مردم در کی طیف متنوع 
از ساعت معمول کاری 9صبح – 5عصر  از فعالیت های تفریحی پس 
بعلاوه  یافت.  افزایش خواهد  در مرکز شهر  تعداد مردم  مشغول شوند، 
قلمروهای گزینه های جاذب جمعیت، خود کسانی را که به طور معمول 
اندکی  میک ند.  جذب  جا  آن  به  را  کردند  نمی  استفاده  شهر  مرکز  از 
می  که  می شود  در شب  بیشتر  جمعیت  باعث جمع شدن  بیشتر  تنوع 
تواند تاثیری مضاعف بر اقتصاد محلی داشته باشد. دوم اینکه تغییرات 
الگوهای اشتغال در تریکب با درآمدهای مناسب می تواند پتانسیل کافی 
را  محور  مصرف  اقتصادهای  به  شدن  تبدیل  جهت  در  مکان ها  برای 
فراهم آورد، جاییکه فرصت های شغلی در ارتباط با صنعت تفریحی در 
نوبت عصر ایجاد خواهد شد. سوم اینکه کی مرکز شهر محرک در شب 
به عنوان جاذبه مثبت در فراخوان سرمایه محسوب می شود. با توجه به 
اینکه توریست ها اغلب در هتل های نزدکی مرکز شهر، غذا می خورند 
و به دنبال مکان تفریح برای عصر می گردند، اگر تجربه آن ها از مکان 
توریست های  برگردند.  آن جا  به  بینی می شود که  پیش  باشد،  مثبت 

داخلی یا خارجی فرقی نمیک ند.

شهر بیست و چهار ساعته
  ایده شهر بیست و چهار ساعته جدید نیست، بسیاری از شهرها مثل 
ادینبورگ و سایر شهرهای اروپایی شخصیت بیست و چهار ساعته دارند. 
ایده اقتصاد شبانه برنامه ریزی شده از اروپا و از دهه 1970 م. نهادینه 
به  را  برنامه فرهنگی شبانه رومیان  بیانچینی )ص121، 1995(  گشت. 
رتاتو  م.  در 1977  معرفی میک ند.  زمینه  این  در  نوآوری  اولین  عنوان 
نیکولینی، عضو شورای شهر رم در ارتباط با سیاست های فرهنگی، کی 

برنامه فرهنگی تابستانه را بطور مداوم پایه گذاری کرد:
مرکز  میدان های  و  تاریخی  خیابان های  عمومی،  های  یادمان  »روی 
شهر که به طور امن تر، جذاب تر و در دسترس تر بوسیله هماهنگی 
نقل  و  زمینه حمل  در  مناسب  با سیاست های  فرهنگی  سیاست های 
از بچه ها و پیشرفت های  عمومی، روشنایی، سیاست گذاری، حمایت 

محیطی ساخته می شوند، تمرکز کنید« )بیانچینی، 1990، ص7(.
  سیاست های فرهنگی در این نظام کی بخش عمده از حیات شبانه 
تعدادی از شهرهای اروپایی را تشکیل می دهد. به هر حال هم اکنون 
در بریتانیا کی الزام برای راهبردها و خلاقیت های شهر بیست و چهار 

ساعته برای باززنده سازی مراکز شهری وجود دارد.

  در دهه 1980 م. کی نگرانی دوباره در رابطه با مراکز و آداب شهری 
پیش آمد. گزارش کامدی با عنوان »خارج از ساعت »در سال 1991 م. 
نحوه توسعه ساعت های کاری منعطف، پاره وقت و شیفتی را توصیف 
میک ند و حتی دوربین های فیلمبرداری استفاده از تفریحات در زمان 
را  فراغت  اوقات  گذران  و  تفریحی  فعالیت های  برای  تقاضا  و  عصر 
تغییرات  »این  که:  میک ند  مطرح  اینگونه  گزارش  است.  داده  افزایش 
در سبک زندگی مردم و احتیاجات آن ها باید در راهبردهای مرکز شهر 
تعدادی  مطالعات،  وجود  این  با  )کامدی، 1991، ص22(.  شود«  لحاظ 
بریتانیا  شهری  مراکز  در  شبانه  فعالیت  فقدان  به  مربوط  مشکلات  از 
فقدان  شبانه،  فعالیت های  انجام  برای  لوازم لازم  فقدان  شامل:  که  را 
رابطه مناسب فرهنگ عمومی با فرهنگ خیابانی، تک عملکردی بودن 
مراکز شهر با تمرکز ادارات، محیط های غیر صمیمی پیاده، قلمروهای 
درآمدهای  کننده،  محدود  قوانین  شبانه،  عمومی  نقل  و  حمل  ضعیف 
پایین مصرف کنندگان و تک منظوره بودن بازدید کنندگان مرکز شهر، 
می شود را به نمایش درآورده است. کامدی همچنین مشکلات مراکز 
شهری ناامن را برشمرده است و کاهش جرم خیزی شبانه را به عنوان 
معرفی  ساعته  چهار  و  بیست  های شهر  از طرح  بسیاری  اصلی  هدف 

میک ند.
  لوات )1993( درباره تغییرات اجتماعی که در بیست سال گذشته رخ 
و  توسعه ای  راهبردهای  تا  که  میک ند  مطرح  او  کرد.  بحث  بود  داده 
تنظیمی اخیر در سطح ملی و محلی وارد کار شود، پتانسیل ها و فرصت 
های حداقلی با افزایش تقاضا برای فعالیت های تفریحی و گذران اوقات 
فراغت از دست رفت. اوکانر )1993( ارتباط بین فرهنگ و اقتصاد شبانه 
یادآوری میک ندکه فعالیت شبانه بی چون و چرا  او  را مشخص نمود. 
در  دارد،  وجود  بریتانیا  در  فرهنگی  سیاست  حالیکه  در  شود،  اجرا  باید 
بسیاری از شهرهای اروپایی وجود ندارد و در حاشیه قرار می گیرد. بجای 
توسعه پتانسیل ها، مسائل پیش رو به کنترل و تنظیم اقتصاد شبانه از 
طریق ایمنی، برنامه ریزی، اعطای گواهینامه و سیاست های سلامت 
می پردازند. لوات )1993( اینگونه نتیجه می گیرد که خروجی زیرساخت 
فرهنگی و افزایش ارزش مکان های مرکز شهر در خلال دهه 1980م. 
بخاطر راهبردهای توسعه دولت محلی، مرکزی و نهادی رخ داده است. 
در  اقتصاد  توسعه  از  شهر  مراکز  سازی  باززنده  برای  اخیر  راهبردهای 
زمان عصر با استفاده از راهکارهای فرهنگی و خلاق حمایت میک ند. 
در نتیجه بسیاری از برنامه ریزان، سیاست گذاران و مدیران مرکز شهر 
نه  میک نند،  صحبت  شب  در  شهر  مرکز  بازیگران  از  بسیاری  درباره 
بخاطر کنترل خط مشی ها، بلکه در راستای مشارکت آن ها در احیای 

مرکز شهر این کار را میک نند.
علائق اولیه در رویکرد شهرهای بیست و چهار ساعته با تلاش شورای 
اقتصاد نوبت عصر خود به وجود آمد و در  بازیابی  شهر منچستر برای 
شهر های بیست و چهار ساعته به اوج خود رسید: اولین کنفرانس ملی 
هر  بعد  به  زمان  آن  شد.از  برگزار  م.   1993 سپتامبر  در  اقتصاد  درباره 
از نتایج   ساله کنفرانس هایی بر این اساس ادامه یافت. رویکرد اصلی 
یافته های شهرهای لیدز و کاردیف حاصل شد، ساختار اولیه، برنامه های 
اجرایی و رهیافت های آن هنوز در بسیاری از منطقه های بزرگ شهری 
با مراکز شهری توسعه یافته مورد الگوبرداری قرار گرفته است. با این 
وجود هنوز در مراکز مشخص و یا جمعیت زیاد، مثل مناطق کلانشهری 

و بورگ های لندن، این ایده الگوبرداری نشده است.
  کی تحقیق از مراجع قدرت محلی )استیکلند، 1996( دلایل اجرای ایده 
شهر بیست و چهار ساعته را نمایش می دهد )جدول کی را ببینید(. علت 
مراکز  شبانه  امنیت  بهبود  برای  وسیله ای  که  اینست  آن  ارزش  اصلی 
شهری تلقی می شود که با میل قوی به جذب سرمایه و عملکرد سرعت 
بخش این ایده نسبت به بازآفرینی اقتصاد تکمیل شده است. ساعت های 
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عملی طرح بین شهرها تفاوت ایجاد می نماید، گرچه ممکن است آن ها 
به سه دسته کلی تقسیم شود. اول آن هایی که – مثل هاکنی و گلاسکو 
– به شدت تحت تاثیر اقتصاد در نوبت عصر هستند که پل ارتباطی بین 
دوم  میک نند.  فراهم  را  باشگاهها  و  رستوران ها  فعالیت های  و  دفاتر 
آن ها یی که – مثل لیورپول، بریستول و شفیلد – علاقه مند به توسعه 
مراکز شبانه به خوبی اقتصاد زمان عصر هستند. سوم آن هایی که علاقه 
مند به شهرهای کاملا بیست و چهار ساعته هستند )هیت و استیکلند، 
توسعه کی شهر عملا  با هدف  دو  لیدز هر  و  منچستر  1997(. گرچه 
به  عملا  کاردیف  فقط  نمایند،  می  مسئله  طرح  ساعته  چهار  و  بیست 
شهری بیست و چهار ساعته دست یافته است که فعالیت های آن هم 

اکثرا در روز انجام می پذیرد.
رویکرد شهر  ارتقاء  زمینه  در  را  هایی  گام  لیدز  و  کاردیف  منچستر،    
بیست و چهار ساعته برداشته اند.، ولی هر کدام طرحی با اهداف مختلف 
را مورد عمل قرار داده اند.: منچستر کی طیف گسترده از اهداف را که 
حول بازآفرینی اقتصاد می چرخد را مبنای عمل قرار داده است، لیدز به 
دنبال ارتقاء جایگاه خود به عنوان کی شهر اروپایی برای جذب سرمایه 
است و کاردیف تعادلی را بین این دو هدف برقرار نموده است و به دنبال 

ارتقاء خود به عنوان کی شهر پایتخت است.
چهار  و  بیست  شهر  راهبردهای  در  را  گسترده  رویکرد  کی  منچستر   
به گذشته  بازگشت  تنها شهری است که  ساعته خود گنجانده است و 
که  داند  می  منچستر  دارد.  خود  اهداف  جزو  را  ساعته  چهار  و  بیست 

ظهور ایده مبتنی بر شهرهای بیست و چهار ساعته مربوط به تغییرات 
عنوان  با  شورایی  منحصرا  است.  م.   1960 دهه  اجتماعی  و  اقتصادی 
اینتر الیا، کاهش کافه ها و فعالیت های تفریحی را که به علت تفریحات 
خصوصی در راستای افول مراکز شهری در شب ایجاد شده بود را آشکار 
به  که  را  شب  در  شهر  مرکز  مشکلات  از  بسیاری  شهر  شورای  کرد. 
این  برشمرد. در  را  بودند  ارتباط  در  فعالیت ها  این کاهش  با  طور حتم 
راهنمای توسعه شهری، نقش سیاست های برنامه ریزی گذشته انتقاد 
می شود: اصول برنامه ریزی گذشته که منطقه بندی سخت فعالیت ها 
و اجاره نشینی مسکن را مورد تایکد قرار می داد، غیر کاربردی مطرح 
گشت، چرا که آن ها محیط های مرده ای در ساعات مشخصی از روز 
ایجاد می کردند )شورای شهر منچستر، 1995، ص5(. فرصت بازآفرینی 
حیات گذشته با وقایع مهمی که تقاضا برای محیط شهری بهبود یافته 
و فعالیت های خدماتی قلمروهای شبانه را نشان می داد، اهمیت یافت. 
این ها شامل المپکی 2000 و ویژگی های کلیدی شهر با مثابه شهر – 
نمایش در 1993 م. می شد. به علاوه شورای شهر بسیاری از مواهب 
پتانسیل  اقتصادی  توسعه  شهر،  ایمنی  همچون  شهری  حیات  افزایش 
فعالیت های نوبت عصر و توسعه به مثابه مرکز منطقه ای و کی شهر 
اروپایی را مشخص نمود. این اهداف ملاک عمل قرار داده شده و شامل 
شهر  های  سیاست  عنوان  به  نه  گرچه  جدید،  منچستر  توسعه  برنامه 
بیست و چهار ساعته بلکه به منزله طرح پایداری بوده است. مطابق با آن 
منچستر توسعه یافته ترین و یکپارچه ترین رویکرد را در تمام شهرهای 
بریتانیایی داراست. لیدز رویکرد جامع نگرتری را که روی نقش شهری 
به مثابه کی شهر اروپایی متمرکز بود را در دستور کار قرار داد. دو هدف 
عمده آن جذب سرمایه گذاری و ساخت تصویر ذهنی مثبت از شهر لیدز 
بود. این اهداف در راستای انتخاب اجلاس سران در بازارهای اروپایی 
تدوین گشت. این اجلاس در زمینه ارتباطات عمومی و تبلیغاتی فعالیت 
می نمود که هدف آن جذب سرمایه در بازارهای اروپایی بود. در حالیکه 
در منچستر کی ساختار ارتباطی، تشکیلات برنامه ریزی و تیم مدیریت 
مرکز شهر را به هم مربوط می نمود، در لیدز مسئولیت های تشکیلات 
محلی  تشکیلات  اختیارات  تمام  گرچه  می شد.  تعریف  آن  از  خارج  در 
مربوط به لحاظ مرکز شهر در شب می شود، کی واحد ویژه در ارتباط با 
نهاد عمومی و تبلیغاتی – تیم شهر بیست و چهار ساعته – ایجاد گشت 
تا اجرای پروژه های متنوع را که قدرت اجرای این رویکرد را می رساند، 

بر عهده گیرد.
  کاردیف، تایکد منچستر درباره بهتر کردن مرکز شهر خود را با تایکد 
حول  کاردیف  رویکرد  است.  نموده  تریکب  شهر  ذهنی  تصویر  بر  لیدز 

جدول 1( مطابقت شهرها با راهبردهای شهر بیست و چهار ساعته
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ارتقاء خود به عنوان کی شهر پایتختی و تبدیل شدن به مرکز منطقه ای 
و اروپایی مطرح می باشد. این هدف با خود محیط امن تر، توسعه اقتصاد 
را  کننده  مصرف  شهروندان  برای  محلی  خدمات  قلمرو  و  عصر  نوبت 
برای  تر  غیررسمی  ساختاری  کاردیف  شهر  شورای  دارد.  همراه  به 
سازگاری ایده شهر بیست و چهار ساعته با تشکیلات مختلف صورت 
داده است: »اخیرا مرکز شهر کاردیف برای سرمایه گذاری مهیا گشته 
است« )شورای شهر کاردیف، 1995، ص5( و همچنین بیان می دارد که 
یکی از سیاست های دست یافتنی مرکز شهر: »تشویق برای هموارتر 
کردن  تر  و گسترده  زیرسازی  برای  ساعته  و چهار  بیست  کردن شهر 
مثابه مقصد  به  پیشنهادات تجاری و فرهنگی و شناساندن مرکز شهر 

عصرانه بازدیدکنندگان و ساکنان محدوده پیرامونی است.«

ابتکارات شهر بیست و چهار ساعته
  زمامداران محلی از طیف گسترده ای از ابتکارات در توسعه طرح شهر 
انجام  به  ابتکارات  این  بیشتر  میک نند.  استفاده  ساعته  چهار  و  بیست 
اهداف پیش رو منجر خواهد شد: توسعه اقتصادی، ایجاد مراکز شهری 

امن تر و بهبود تصویر ذهنی شهر.
جواز انجام کار

  جواز انجام کار کی بخش عمده از طرح شهر بیست و چهار ساعته 
است و اغلب زمامداران به نوعی به آن اشاره کرده اند.. مباحث جواز در 

دو سطح مطرح است: اول تلاش های ملی برای تغییر سیستم حاضر 
تغییر  برای  محدودیت های جواز و موضوعات آن و دوم تلاش هایی 
محدودیت های محلی درباره مجوز محل ساختمان است. این ابتکارات 
دارای بعد ایمنی معناداری است. در اکثر شهرها، دفعات مرتب و منظمی 

به علل عدم توفق استفاده از تسهیلات مرکز شهر پرداخته می شود.
  منچستر و لیدز تلاش های مستمری درباره بازبینی قوانین مربوط به 
مجوزها انجام داده اند.. در ژوئن 1993 م. منچستر این وظیفه را به دفتر 
مشاور با عنوان »اصلاحات ممکن در زمینه قوانین مجوز در انگلیس و 
ولز« محول نمود. منچستر راه نهایی متضمن جوازهای مناسب را در لغو 
روند قانونی قبلی و تفویض قدرت می داند. منچستر همچنین کارگروهی 
برای تغییر در این جوازها ترتیب داد تا با سیستم اسکاتلندی آن ها را به 
نظم درآورد، که به زمامداران محلی این امکان را بدهد تا زمان اجرای 
به  را  عمومی  تسهیلات  از  استفاده  مجوز  سیستم  با  مشابه  مجوزهای 
بحث و تصمیم گیری بکشانند. کارگروه حکومت مرکزی منچستر توسط 
مشورتی  شوراهای  و  سمینارها  لیدز  می شود.  واقع  حمایت  مورد  لیدز 

منظمی را برای مجوز شهر بیست و چهارساعته ترتیب داد )شورای شهر 
لیدز، 1995(. با این وجود دستاوردهای اندکی تا قانون عمومی در زمینه 
مجوز ساعات لازم برای طرح ویژه تاساعت 2صبح پدید آمد. در ساعاتی 
که ادارات کم کم تعطیل می شوند، لیدز و منچستر برای کاهش شمار 
نگرانی ها و انحرافات سیستم حمل و نقل عمومی در ساعات اوج تلاش 
زمانیکه  در  مردم  تعداد  افزایش  برای  همچنین  آن ها  کردند.  بسیاری 
بسیاری  نیز تلاش  بود  مقرر کرده  در ساعت مجوز  تسهیلات عمومی 

صورت دادند.
  یکی از این ابتکارات کلیدی پروژه پایلوت منچستر، ساعات فعالیت بیشتر 
در سپتامبر 1993 م. بود که اجازه باز بودن به باشگاهها و رستوران ها 
تا 4صبح را می داد. شورای  باشگاهها  برای بعضی  از شب و  تا پاسی 
شهر قادر بود تا گزارش دهد که تعداد افراد بیشتری از مرکز شهر در این 
زمان بازدید کردند و »پلیس هم با مسائل کمتر و جنایت های خیابانی 
مربوط به مصرف الکل کمتری مواجه گشت« )شورای شهر منچستر، 
1994، ص71(. در خلال فستیوال پلیس تحقیق بزرگی برای پیشگیری 
از جنایت صورت داد که نتیجه آن کاهش جرم های عمومی تا 43% و 
جرم های مربوط به شرب خمر تا 16% کمتر بود )استیکلند، 1996(. به 
علاوه اتحادیه تاکسی داران مطرح کردند که »کسب و کار بهبود یافته 
و تنش ها کاهش یافته است« )لوات، 1993(. این پیشرفت ها به هر حال 
با افزایش کافه ها و مشارکت در ایجاد فعالیت های فضای بازی حاصل 

آمد. مدارک منچستر نشان می دهد که کنترل ساعت مجاز می تواند 
تاثیر مثبتی بر کاهش جرائم مرکز شهر داشته باشد. ابتکارات این اقدام 

در قانونگذاری ملی برای ساعات اجرایی نمود پیدا میک ند.

ابتکارات خرده فروشی ها
  منچستر، لیدز، ناتینگهام، گلاسکو و شفیلد تلاش هایی برای پر کردن 
خلاء ایجاد شده بین ساعت 5 و 6 عصر که ادارات در حال تعطیل شدن 
هستند صورت دادند، همچنین اقدامات اینچنینی بین ساعت 8 و 9 صبح 
که آن ها در حال شروع به کار هستند، با تکیه بر خرده فروشی ها انجام 
دادند. گرچه منچستر در طرح آزمایشی خود توانست 70% خرده فروشان 
در  تجریه سختی  ناتینگهام  و  لیدز  درآورد،  مشارکت  به  را  شهر  مرکز 
جذب آن ها داشتند و نمی توانستند به مشارکت با آن ها بپردازند. اکثر 
مراکز شهرها ساعت فعالیت خرده فروشان را بسط دادند تا بتوانند مردم 
را تشویق کرده و در مرکز شهر نگه دارند. بعضی کاربری ها هم با خرده 
خیابانی،  تفریحات  زنده،  موسیقی  شامل  که  شدند  تریکب  فروشی ها 

جدول 2( ابتکارات ایده شهر بیست و چهار ساعته که در دستور کار زمامداران قرار می گیرد
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تئاترها، سینماها و رستوران ها می شدند.

ابتکارات کافه ها و رستوران ها
  این ابتکارات در راهبردهای شهر بیست و چهار ساعته معمول هستند. 
منتج  طرح ها  از  بسیاری  در  رستوران ها  و  کافه ها  فعالیت  انگیزش 
شده است – با خرده فروشی ها یا مراکز تفریحی چون سینماها و تئاترها 
– که در قلمرو پیشنهادات گنجانده می شوند. از ابتکارات شبانه مرکز 
شهر ناتینگهام می توان به کاهش قیمت بلیت سینماها و تئاترها اشاره 
کرد. ناتینگهام با توسعه راهنمای جواز کافه های خود در راستای تشویق 

و تسهیل پیشرفت گامی فراتر نهاد )شورای شهر ناتینگهام، 1995(.
شمار  افزایش  انگیزش  برای  را  مکانمندتری  های  تلاش  کاردیف    
کافه ها و فعالیت های بازار در مناطقی از شهر که در روند توسعه قرار 
دارند، انجام داد. بخش کافه میل لین در حدود ششصد هزار پوند برای 
پیشرفت  آن  آثار  که  داشت  هزینه  عمومی  قلمرو  توانمندسازی  پروژه 
های فیزیکی بسیاری ایجاد نمود و شامل تعریض پیاده روها برای امکان 
قرارگیری میز و صندلی کافه ها در فضای بیرونی می شد. کاردیف پیش 
بینی کرده بود که ابتکارات تنها محدود به اقتصاد، تصویر ذهنی شهر 
می شود  ایجاد  خودشان  بوسیله  که  شهر  مردم  امنیت  های  مزیت  و 
نیست بلکه می تواند بر افزایش ارزش زمین و استفاده مجدد از زمین 
های خالی موثر باشد. این پدیده در بسیاری از پروژه های احیای مراکز 
تاریخی شهرها مثل تمپل بار شهر دوبلین اتفاق افتاده است )تیسدل و 
بقیه، 1996(. تقاضای رو به افزایش برای این نوع فعالیت ها به شهرها 
خواه  است،  نموده  اعطا  را  مثبت  راهی  در  سرمایه  آوری  جمع  فرصت 
مطابق با کاردیف تحت تاثیر تسهیلات مستقیم بوقوع بپیوندد یا مثل 

ناتینگهام بوسیله تشویق عملیاتی شود.
  گرچه این نیازمند مناسب سازی موقعیت فرصت ها است – که همه 
شده  طراحی  مراکز  استفاده  نحوه   – نیستند  آن  انجام  به  قادر  شهرها 
ساعته  چهار  و  بیست  رویکرد  کردن  عملیاتی  برای  ماشینی  عنوان  به 
مزایای چندانی دارد. تمرکز ابتکارات در این مراکز می تواند برای ایجاد 
منطقه فعالیتی و یا کریدور فعالیتی، ایجاد مقصدهای مشخص تر و نیز 
واقع  موثر  تعریف شده  مناطق  در  تمرکز  به جهت  منابع  توانمندسازی 
شود. تاثیر مضاعفی نیز می تواند بر اقتصاد محلی و مزیت های جانبی 
بازارهای  و  موقت  کار  و  کسب  مثل  محلی،  عملکردهای  دیگر  برای 
حال  هر  به  باشد.  داشته  مقصد  کی  عنوان  به  مراکز  این  سرتاسری 
تسهیلات  و  فعالیت ها  از  گسترده ای  حجمه  که  موفق  رهیافتی  برای 
با پشتیبانی و قلمروهای لازم – مثل حمل و نقل عمومی – را شامل 

می شود، استخراج این جذابیت ها ضروری است.

دوربین مداربسته و روشنایی ها
 – هزینه  راه  کی  خیابانی  روشنایی های  و  مداربسته  های  دوربین    
در شب  و  مراکز شهر  در  جنایت  از  ترس  با  مقابله  برای  گذاری  تاثیر 
بیست و چهارساعته دوربین  برنامه های شهر  اکثر  محسوب می شوند. 
های مداربسته را شامل می شود و درحالیکه روشنای ها به طور سنتی، 
توسعه روشنایی های موجود و گسترش منطقه تحت نفوذ آن ها را مد 
و  شهر  مرکز  فروشان  خرده  با  طرح  کی  دهد. گلاسکو  می  قرار  نظر 
در  برق  تعرفه های  کاهش  همراه  به  اسکاتلندی  الکترونیکی  صفحات 
شب ترویج داد، این طرح به ویترین مغازه ها اجازه فعالیت در شب به 
منظور روشن ماندن محدوده پیاده روی مقابل آن ها و افزایش امنیت 

مغازه ها در شب را می داد.

مسکونی
  شهرها در بریتانیا ابتکارات خود را بطور فزاینده ای با هدف اعیان سازی 

جمعیت  دهند.  می  توسعه  خود  انداز  چشم  در  جمعیت  مجدد  جذب  و 
و   – طبیعی  نظارت  آوردن  فراهم   – زنده  به ساخت شهری  مسکونی 
میک ند.  کمک  شبانه  اقتصاد  محصولات  برای  موثر  تقاضای  افزایش 
ابتکارات فراوانی مثل اختلاط کاربری مسکونی در طبقات بالای همکف 
تجاری و تغییر کاربری ساختمان های فرسوده به عنوان تسهیلات، بر 
افزایش ساکنان مراکز شهری موثر خواهد بود. دست یافتن به این هدف 
که مردم به جابجایی و بازگشتن به مراکز شهری تشویق شوند یکی از 
مهمترین اجزای – که تا کنون به صورت جدی مطرح نگردیده است 
– ایده شهر بیست و چهار ساعته و ضروریات دستیابی به مرکز شهری 
برای  راهبردهایی  شهرها  اکثر  در  حال  هر  به  است.  متعادل  و  پایدار 
افزایش جمعیت ساکن وجود دارد که بر هدف ایجاد شهرهای بیست و 

چهار ساعته متمرکز نیست ولی نباید آن ها را نادیده گرفت.

دیگر ابتکارات
  دیگر ابتکارات راهبردهای شهر بیست و چهار ساعته شامل تفریحات 
خیابانی، فستیوال ها و ابتکارات مربوط به صنعت توریست و ارتقاء بخش 
تفریحات رسمی مثل تئاترها، گالری های هنری، کتابخانه ها و سینماها 
بوسیله  عملکردها  برای  تقاضا  ایجاد  هدف  با  ابتکارات  این  می شود. 
ارتقاء ارتباطات، کاهش قیمت رستوران ها، یارانه های بلیت ورودی ها، 
گسترش ساعات فعالیت، و یا در مورد فستیوال ها، با هماهنگ کردن 
برنامه های به روز در این مکان ها صورت می پذیرد. رویکرد این عناصر 
در  را  مردم  از  متنوع  جمعیتی  تشویق  برای  مناسب  راهی  چندمنظوره 
می  فراهم  شهر  مرکز  به  بازگشت  برای  جنسیتی  و  قومیتی  سنی،  هر 
آورد. موفق ترین عملکرد فستیوال ها، تفریحات رسمی و غیر رسمی و 
نمایش های خیابانی در شهری یافت می شود که به دنبال طرح شهر 
ایده هایی  ادینبورگ در حالیکه  نبوده اند..  بیست و چهار ساعته رسمی 
مثل عملکرد شهر به عنوان پایتخت اروپایی را دنبال میک ند، ابتکاری 
چون ایده شهر بیست و چهار ساعته را پیگیری نمی نماید زیرا اعتقاد 
این  داراست،  را  ساعته  و چهار  بیست  مزایای شهر  تمام  که خود  دارد 
مطلب از جمعیت مسکونی مرکز شهر آن قابل مدعاست. ساختمان هایی 
که موفق ترین فستیوال ها را در خود جای داده است در مرکز آن شهر 
ارتقاء تصویر  و  توریست  دنبال جذب  به  آن  یافت می شود. شورا شهر 
ذهنی شهر در ذهن ایشان می باشد، بنابراین در پی ایجاد تئاتر فستیوال 

ادینبورگ هستند.

توسعه یک شهر بیست و چهار ساعته
  تمرکز تمام طرح های شهر بیست و چهار ساعته روی ایجاد محیطی 
این  با  می باشد.  عصر  نوبت  اقتصاد  محصولات  مصرف  برای  سودمند 
انکاری  قابل  غیر  طور  به  ساعته  چهار  و  بیست  شهرهای  طرح  وجود 
موضوع نوسانات اقتصاد ملی و حرکت به سوی عوامل محلی تر کردن 
اقتصاد می باشد که در هر نقطه از طیف خاکستری مطرح شده تقاضای 
موثر برای تولیدات خود را می طلبد. الگوهای داد و ستد کنونی برای 
خرده فروشان در روز و تفریحات در عصر به خوبی جا افتاده است و برای 
تغییر آن ها به تغییری گسترده در فرهنگ جوامع نیازمندیم. برای اثبات 
موفقیت در طولانی مدت، رویکرد شهر بیست و چهار ساعته باید اقتصاد 

بادوام و مترقی را به ارمغان آورده و آن را ثابت نگه دارد.
  ایده جمعیت پذیری محدد مسکونی مراکز شهری با ابتکارات مسکن 
توسط اکثر قدرت های محلی درگیر ایجاد تقاضای موثر و اجرای شهر 
به  اگر  اتخاذ شده است.  در طولانی مدت  موفق  و چهار ساعته  بیست 
چه  آن  از  متفاوت  تجاری  الگوهای  باید  قطعی هستیم  موفقیت  دنبال 
نوآورانه  به رویکردهای  نیازمند  این  ارائه شود.  امروز شاهد آن هستیم 
برای جذب مصرف کنندگان و پایداری اقتصاد نوبت عصر مترقی است، 
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اینکه تقاضای  اما اهداف وسیع تر ایده دست یافتنی نخواهد بود مگر 
حال  هر  در  شود.  ایجاد  عصر  زمان  اقتصاد  محصولات  برای  کافی 
بسیاری از شهرها در حال تلاش برای توانمندسازی و تسهیلات دهی 
به عرضه خدمات شهر بیست و چهار ساعته در کی زمینه – معمولا 

مجازی – اعتقاد صرفا کلامی به وجود تقاضای موثر دارند.
  شهرها نیاز دارند که خود را به راهبردهای شهر بیست و چهار ساعته 
در نگرشی جامع به مثابه قسمتی از سیاست های مشوق کاربری مختلط 
مراکز  سازی  باززنده  در  بسیاری  عوامل  کنند.  نزدکی  شهر  مرکز  در 
شهر وجود دارند که نمی توان با آن ها جدا از مدیریت عمومی شهرها 
به  نیاز  به عنوان مثال رهیافت سازمان های مدیریت محلی  پرداخت. 
ایجاد انعطاف و تطبیق پذیری برای استخراج پتانسیل ها و بدست آوردن 
به  را  توجه ها   )1993( تراست  سیوکی  مثال  بطور  دارد.  مثبت  نتایج 
ابتکارات راههای  این موضوع جلب کرد که هیچکدام از سیاست ها و 
رسیدن به شهر بیست و چهار ساعته، نمی تواند بطور مجزا اجرایی شود. 
ابتکارات فرهنگی، می توان گفت آن ها باید در  بطور خاص در زمینه 
تلاقی با راهبردهای طراحی شهری برای ایجاد فضاهای عمومی جدید 
نیز  و  ایمنی  ایجاد  برای  نقل عمومی  و  و حمل  پیاده روها  ابتکارات  و 
را شامل  نوبت عصر  اقتصاد  فعالیت های  که  در دسترس  های  محیط 
می شوند، صورت گیرد. شهرهایی که رویکرد شهر بیست و چهار ساعته 
را مورد الگو قرار می دهند تلاش هایی در راستای ایجاد شهر امن تر 
با نظارت طبیعی یا مراقبت توسط خود مردم در تریکب با سایر روش 
های نظارت رسمی تر مثل دوربین های مداربسته و طرح روشنایی ها 

صورت می دهند.
  همانطور که پیش از این بحث گردید، ابتکارات متنوع شهر بیست و 
چهار ساعته با مقصود تولید اقتصاد محلی، تقویت تصویر ذهنی شهر و 
امن تر ساختن شهرها را در بر می گیرد. بعلاوه آن ها تلاش هایی در 
جهت افزایش تنوع جمعیتی استفاده کنندگان مرکز شهر در شب انجام 
می دهند. اکثر ابتکارات برای جذب مثبت مردم بر بازارها و شهرهای 
از لحاظ جنسی، قومیتی و سنی  توانند جمعیت متنوعی  جوان که می 
را برای استفاده از مرکز شهر در زمان عصر به سمت خود جذب کنند، 
متمرکز هستند. این ضروری است که راهبردها شامل مواردی بیش از 
باشگاههای شبانه و یا کافه ها شوند، چرا که باید مشتریان متنوع تری 

جذب مراکز شهری شوند.
  رویکرد شهر بیست و چهار ساعته نوش دارویی برای تمام مشکلات 
مراکز شهری نیست و معادله ای وجود ندارد که حکومت های محلی 
بتوانند آن را برای هر مرکز شهری به منظور باززنده سازی پیاده کنند. به 
هر حال این طرح ها می توانند تاثیر مثبتی داشته باشند، اکثر شهرهای 
بریتانیا - حتی به طور ضمنی - طیفی از ابتکارات شهر بیست و چهار 
ساعته را اجرا میک نند. با این وجود برای رهیافتی موفق و متناسب با 

شخصیت های اقتصادی و اجتماع محلی با جنبه شهری آن ها، 
باید به تشویق و استخراج ظرفیت ها، علائق و تقاضای مردم 

برای تولید اقتصاد نوبت عصر بها داده شود.
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پیدایش و توسعه 
فروشگاه های زنجـیره‌ای در جهـان

مقدمه:
اروپا در سده‌های هجدهم و نوزدهم میلادی با شروع دگرگونی‌های 
مختلف و جدیدی در شیوه‌های تولید و مصرف روبرو شد. این امر، 
خواه و ناخواه، در سامانه عرضه و توزیع سنتی کالاها تغییراتی ایجاد 
کرد. رفته رفته، با شکل‌گیری فروشگاه های بزرگ و زنجیره‌ای، بازار 
توزیع کالا متحول و دگرگون شد. در این مقاله ابتدا، روند شکل‌گیری 
و توسعه فروشگاه های زنجیره‌ای، به طور مختصر شرح داده می‌شود. 
در ادامه ضمن اشاره به سود و زیان این سامانه، بعضی فروشگاه های 

زنجیره‌ای مشهور معرفی می‌شود.
کلید واژه: شهرنشینی، مایحتاج شهروندان، خرده‌فروشی، فروشگاه 

بزرگ، فروشگاه زنجیره‌ای

تعریف‌ها:
فروشگاه ارزان فروش1: به این نوع فروشگاه، فروشگاه تخفیف‌دار نیز 
گفته می‌شود. زیرا، اجناس و کالاها با حداقل سود و درصد کمتری از 
قیمت تعیین شده، توسط کارخانه سازنده به فروش می‌رسد. مشتری، 
خود کالا را انتخاب و به پای صندوق می‌برد )1ـ ص 766(. به این 

روش، سلف‌سرویس2 یا خودیاوری گفته می‌شود.

می‌توانند  مشتریان  که  خرده‌فروشی  بزرگ  »مغازه‌ی  سوپرمارکت‌3: 
)2ـ  کنند  خریداری  آن  از  را  احتیاج  مورد  خوراکی  مواد  گونه  همه 
ص 1363(. در کشورهای پیشرفته سوپرمارکت‌ها پنج ویژگی اصلی 

دارند:
1ـ بزرگی محل. 2ـ گوناگونی اجناس. 3ـ خریداران از روش سلف 
سرویس استفاده میک‌نند. 4ـ فروش نقدی و انتقال اجناس به وسیله 
خریداران. 5 دارا بودن بسیاری از مایحتاج غیر خوراکی )پیشین(. در 
غذایی  محصولات  فروشگاه ها  این  کالای  درصد   90 تا   75 حدود 
می‌توان  سوپرمارکت‌ها  خوراکی  غیر  کالاهای  جمله  از   )3( مستند 

موارد زیر را نام برد:
و  مجله‌ها  بعضی  آرایش،  لوازم  با  آرایه‌ها  آشپزخانه،  و  خانه  لوازم 
چون  امکاناتی  از  سوپرمارکت‌ها  بعضی  و...  نوشت‌افزار  مطبوعات، 
برای  ویژه  توقفگاه  کودکان،  بازی  و  سرگرمی  وسایل  رستوران، 

خودروهای مشتریان برخوردارند.
فروشگاه‌ بزرگ4: این خرده‌فروشی بزرگ انواع کالاها بوده. در بیشتر 
شهرهای جهان فعال می‌باشد. بطور معمول در این فروشگاه ها علاوه 
بر فروش اجناس و کالاهای مختلف خدمات دیگری از جمله، تحویل 
و پست کالاهای خریداری شده در محل مورد نظر خریدار، صدور 

 فرشید قاسملو
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کارت اعتباری و... ارائه می‌شود. امروزه، بیشتر اینگونه فروشگاه ها از 
سازمان به نسبت پیچیده‌ای برخوردار بوده، فعالیت‌های خود را در پنج 

بخش اصلی عرضه میک‌نند. این بخش‌ها عبارتند از:
و  تبلیغات  بخش  2ـ  کالاها.  قیمت‌گذاری  و  خرید  بخش  1ـ 
روابط‌عمومی. 3ـ بخش استخدام. آموزش و رفاه کارکنان. 4ـ بخش 
عملیات شامل خدمات فروش، نگهداری و تحویل کالاها و 5ـ بخش 
یا مدیر هر بخش در  نظارتی )1ـ ص766(. سرپرست  امور مالی و 
برابر مدیر کل فروشگاه مسئول و پاسخگوست. در بعضی از اینگونه 
تجاری  فعالیت‌های  انجام  برای  معینی  قسمت‌های  فروشگاه ها 
تعمیر  عکاسی،  خدمات  مورد  این  در  می‌شود.  داده  اجاره  گوناگونی 

کفش و آرایشگاه مردانه رواج بیشتری دارد.
از  تریکبی  آن  کالاهای  که  است  فروشگاهی  هایپرمارکت5: 
منظوره  چند  فروشگاه های  و  سوپرمارکت‌ها  به  مربوط  کالاهای 

)فروشگاه بزرگ( می‌باشد.
گوناگون  کالاهای  خرده‌فروشی  بنگاه  کی  عمل  در  مارکت  هایپر 
میک‌ند.  عرضه  را  محصولات  از  بزرگی  دامنه  و  است،  مصرفی 
انواع گوناگون مواد غذایی، کالاهای  این محصولات به طور عمده 
مصرفی و خانگی است )4( به طور خلاصه هایپر مارکت فروشگاهی 
است که بطور معمول، مشریان می‌توانند مواد مورد احتیاج سبد خرید 

خود را در کی بار بازدید از فروشگاه، بدست آورند )پیشین(.
برای  خرده‌فروشی،  چند  یا  دو  زنجیره‌ای6:  فروشگاه های 
دادوستد کالاهایی مشابه، که بوسیله کی شرکت مدیریت می‌شوند، 
فروشگاه زنجیره‌ای خوانده می‌شود. مدیر هر فروشگاه زنجیره‌ای بر 
خلاف خرده فروشی‌های مستقل، در کسب تصمیمات اساسی تجاری 
دخالتی ندارد و باید در برابر شرکت یا مالک مجموعه‌ی فروشگاه ها 
بر  زنجیره‌ای  فروشگاه های  فعالیت  بیشتر  )پیشین(.  باشد  پاسخگو 

فروش کالاهای عمومی، مواد غذایی، بهداشتی و... متمرکز است.
پیدایش و توسعه: فروشگاه زنجیره‌ای کی پدیده اروپایی است. 
پیدایش و توسعه آن با رشد شهرنشینی اروپا پیوستگی نام دارد. تا قبل 

از فروپاشی نظام فئودالیسم7 ]= خانسالاری[ در اروپا، روستا بیشترین 
شکل سکونت‌گاه‌های انسانی را تشکیل می‌داد. »روستاها تا آن زمان 
خواربار را فقط با مقدار نیاز خود تولید میک‌ردند و ابزار لازم را تنها 
برای کارشان می‌ساختند.« )5 ص 150( اما، رنسانس ]= نوزایی[ رشد 
بدنبال داشت. موضوع  را  بازرگانی  شهرنشینی و گسترش صنعت و 

بعدی انقلاب صنعتی بود.
چشمگیر  اختراع‌های  رشته  کی  از  پس  میلادی  هجدهم  سده  در 
مکانیکی  بافندگی  دستگاه  و  نخ‌ریسی  ماشین  ماکوی خودکار  مانند 
و... صنعت پارچه‌بافی انگلیس، و به دنبال آن اروپا، به تدریج تغییر 
شکل پیدا کرد و تولید خانگی به تولید در کارخانه تبدیل شد. بدین 
ترتیب، با هجوم کارگران به این کارخانه‌ها و سکونت آنها به همراه 
یافت.  امر شهرنشینی سرعت  کارخانه‌ها،  نزدکی  در  خانواده‌هایشان 
»انقلاب صنعتی همراه با خود، موج شهرنشینی را آورد و نخستین بار 
در تاریخ حیات بشر، شهر بر روستا برتری یافت.« )پیشین ص 151(
پدید  را  خود  ویژه‌ای  ضرورت‌های  و  نیازها  شهرها،  این  در  زندگی 
به  تنها  را  غذایی  مواد  روستاها  این  از  پییش  تا  نمونه،  برای  آورد. 
بطور  شهرنشینان  اکنون،  اما  میک‌ردند،  تولید  خود  نیاز  مورد  میزان 
روزافزون به اینگونه مواد احتیاج داشتند. نخستین راه چاره بکارگیری 
نوبنیاد  زیستگاه‌‌های  در  پیوسته  بطور  که  بود  روزمزدی  کارگران 
استفاده  سپس،  می‌شوند.  داده  امکان  کشاورزی  زمین‌های  پیرامون 
ترتیب،  به هر  گرفته شد.  کار  به  و...  تولید  افزایش  برای  ماشین  از 
در  دگرگونی‌هایی  با  اروپا  در  میلادی  نوزدهم  و  هجدهم  سده‌های 
رفته،  رفته  اساس  این  بر  بود.  توزیع و مصرف همراه  تولید،  سامانه 
روش‌های نوین توزیع و عرضه کالا اعم از سوپرمارکت و فروشگاه 
زنجیره‌ای جایگزین روش‌های سنتی گردید وبازار توزیع دگرگون شد.
بزرگ  فروشگاه  نخستین  لندن(  شهر  )در  انگلیس  کشور  در 
اسمیت  ارتون  و  هنری  وسیله  به  م   1792 سال  به  خرده‌فروشی 
پایه‌گذاری شد )6(. در فرانسه در سال 1852 م بازرگانی به نام آرستید 
بوسیکو با تاسیس فروشگاه کوچکی به نام بن مارشه10، برای فروش 

هایپر
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سوپرمارکت

اجناس خرازی و پارچه، اندیشه ایجاد کی واحد خرده‌فروشی بزرگ 
به عنوان مادر فروشگاه های زنجیره‌ای دیگر را محقق کرد )پیشین(. 
ابتکار ایجاد فروشگاه های زنجیره‌ای به دو بازرگان امریکایی به نام 
جورج اف گیلمن11 و جورج هانتیگون هارتفورد12 نسبت داده می‌شود. 
 آنها در 1859 م شرکتی را تاسیس کردند که بعدها در نیویورک به 
ای اند پی13 معروف شد )1ـ ص 766(. تا سپس اولین سوپرمارکت 
در امریکا، شهر نیویورک ستی 14 به سال 1930 م، را به کی تاجر 

امریکایی به نام مایکل کالن15 نسبت می‌دهند )پیشین ص 102(
لازم به تذکر است، فروشگاه های زنجیره‌ای از همان ابتدای تاسیس 
اوایل دهه‌ی 1920  در  نمونه  به عنوان  مخالفین وموافقینی داشت. 
با  مقابله  به  آنها  فروشندگان  و  مستقل  خرده‌فروشان  امریکا  در  م 
فروشگاه های زنجیره‌ای پرداختند. در نتیجه تا سال 1933 م نزدکی 
ایالت امریکا به تصویب  به 689 قانون ضد این فروشگاه ها در 28 
از  دفاع  برای  زنجیره‌ای  فروشگاه های  رسید.  قانون‌گذاری  مجالس 
خود به طور مستقیم به مصرف کنندگان کالاها متوسل شدند )پیشین 
فروشگاه های  ضد  قانون‌های  تاریخ  این  از  بعد   .)767 و   766 ص 
به  قانونی  لوایح  این  از  کمی  تعداد  تنها  و  یافت  کاهش  زنجیره‌ای 
فعالیت  مخالفین،  تلاش‌های  وجود  با  ترتیب،  بدین  آمد.  در  اجرا 

فروشگاه های زنجیره‌ای توسعه پیدا کرد )همان(.
باید توجه داشت فروشگاه زنجیره‌ای یکی از نهادهای توزیع محسوب 
را  تکاملی  ولی  یکنواخت  غیر  مسیری  پیدایش،  از  بعد  که  می‌شود 
سپری کرده است. فروشگاه های زنجیره‌ای امروزی تریکبی از انواع 
گوناگون روش‌های نوین توزیع کالا می‌باشد. این سامانه در بسیاری 
بازار  از  توجه‌ای  قابل  بخش  جهان  کوچک  و  بزرگ  شهرهای  از 
اولیه شکل‌گیری این  توزیع را به خود اختصاص داده است. اهداف 
فروشگاه ها، به طور عمده اقتصادی و به علت وجود حاشیه پرسود 
که  شد  مشاهده  رفته  رفته  اما   )44 )7ـ ص  است  بوده  بالا(  )سود 
این نهاد نوین توزیع، علاوه بر سودآوری )برای صاحبان آنها(، برای 
جامعه نیز مزایای عمده‌ای به ارمغان می‌آورد )پیشین(. در ادامه، راجع 
به سود و زیان فروشگاه های زنجیره‌ای، از دیدگاه فردی شهروندان 

)مشتریان آنها(، اجتماعی و اقتصادی توضیحاتی ارائه می‌شود.

سود و زیان: در اینجا سود و زیان فروشگاه های زنجیره‌ای به طور 
نکات  به  روشن‌تر،  عبارت  به  می‌شود.  آورده  فهرست‌وار  و  خلاصه 

مثبت و منفی این سامانه توزیع کالا اشاره می‌گردد.
نکات مثبت از دیدگاه مصرفک‌نندگان و مشتریان

1ـ فراهم بودن کالاها و اجناس گوناگون در کی مکان. این ویژگی 
در کلانشهرهای مبتلا به ازدحام خودروها و جمعیت، برای بسیاری از 

مشتریان از هر ویژگی دیگری جذاب‌تر است.
2ـ ورود به فروشگاه، قدم زدن و بازدید اجناس و کالاها، بدون اجبار 
به خرید آنها، در نتیجه کسب آرامش و انتخاب دقیق و صحیح اقلام 

مورد نیاز.
3ـ با توجه به گوناگون کالاهای موجود، آزادی بیشتر و بهتر برای 

انتخاب کالا
4ـ در دسترس بودن کالاها به قیمت ثابت، همراه با اطلاعاتی مثل 

وزن، تاریخ تولید، تاریخ انقضاء و... کمی تا قسمتی تخفیف!
5 صرفه‌جویی در وقت

6ـ امکان برنامه ریزی برای تهیه اقلام مورد نیاز در تعطیلی پایان 
بازی  و  تفریح  غذا،  امکان صرف  که  حالی  در  خانواده  همراه  هفته 

کودکان در کی مکان فراهم است.
7ـ در دسترس بودن امکانات و تسهیلات رفاهی مثل توقفگاه خودرو، 

پله‌ برقی و...
8 بر حسب مورد، امکان خرید با کارت هدیه )شرکت یا کارخانه و...(، 

کارت اعتباری و...

نکات مثبت بهداشتی
1ـ کاهش سطح توزیع )توزیع در مناطق خاص و با نشانی دقیق(

2ـ کاهش زمان »تولید تا توزیع« و »توزیع تا مصرف«
3ـ امکان جلوگیری از توزیع کالاهای غیر بهداشتی و غیر استاندارد

4ـ برخورداری از کالاهای با بسته‌بندی صحیح و مناسب 
به  و  مستمر  طور  به  فروشگاه  بهداشت  حفظ  و  نظافت  مشاهده   5

عنوان کی امر بدیهی 
ایمنی،   ،)ISO انواع 6ـ برقراری سامانه‌های مدیریت یکفیت )مثل 
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بهداشت و زیست محیطی )HSE( و...
7ـ برخورداری از کارکنان و کارگران به خوبی آموزش دیده، ملبس 
به لباس کار مناسب و تمیز، در اختیار بودن تجهیزات مختلف مثل 

انواع سردخانه، یخچال و...

نکات مثبت اجتماعی و اقتصادی
1ـ اصلاح الگوی مصرف

2ـ حذف واسطه‌های غیر ضروری میان تولید کننده و مصرف کننده، 
کاهش هزینه‌های توزیع

در  تجاری  مختلف  واحدهای  بی‌رویه  گسترش  از  جلوگیری  3ـ 
فضاهای غیر تجاری

استفاده  داخل،  تولید  کالاهای  کردن  استاندارد  رواج  و  4ـ گسترش 
از بارکد ملی

کاهش  نتیجه  در  شهری،  درون  سفرهای  حذف  حتی  و  کاهش   5
ترافکی شهری، کاهش آلوگی هوا و...

تخصص‌های  با  افراد  زیاد  نسبت  به  تعداد  اشتغال  و  کارآفرینی  6ـ 
مختلف

7ـ ثابت نگهداشتن قیمت کالاها و اجناس در مناطق مختلف شهری
زمانی  بازه‌های  در  ویژه  برقراری فروش  با  بازار  تنظیم  به  8 کمک 
)شب  سال  آخر  ایام  مدارس،  بازگشایی  فصل،  تغییر  مثل  مختلف، 

عید( و...

نکات منفی
فروشگاه  در  حاضر  اجناس  و  موجود  کالاهای  تجهیز،  تاسیس،  1ـ 
زنجیره‌ای و شعبه‌های آن نیازمند سرمایه‌گذاری به نسبت سنگینی 

است.
زنجیره‌ای  فروشگاه های  تولیدی،  بزرگ  کارخانه‌های  همانند  2ـ 

هزینه ثابت قابل ملاحظه‌ای ایجاد میک‌نند.
3ـ این فروشگاه ها به سطح بالایی از نیروهای متخصص نیازمندند.

فوق‌العاده  تنوع  علت  به  مشتریان،  در  کاذب  نیاز  ایجاد  احتمال  4ـ 
هزینه  رفتن  بالا  و  مصرف  افزایش  نتیجه،  در  کالاها،  و  اجناس 

خانواده‌ها.

آشنایی با بعضی فروشگاه های زنجیره‌ای
1ـ وال مارت16: این کی شرکت 
که  است  آمریکایی  خرده‌فروشی 
فروشگاه های  شبکه  بزرگترین 

در  را  هایپرمارکت‌ها  و  سوپرمارکت‌ها  غذایی،  مواد  زنجیره‌ای 
م   1918 سال  در  والتون17  سام  شرکت،  بنیانگذار   .)8( دارد  جهان 
در یکنگفیشر18، اکلاهما19 به دنیا آمد. تا 5 سالگی در مزرعه پدرش 
مشغول به کار بود. سپس، به دلیل مشکلات اقتصادی همراه سایر 
اعضاء خانواده برای تجارت به مناطق مختلف جهان سفر کرد. والتون 
را  تخفیف‌دار  فروشگاه  نخستین   1962 سال  در  برادرش  همراه  به 
این شرکت،  راه‌اندازی کرد.  آرکانزاس20  در  و سنتی  به شکل ساده 
کارفرمای خصوصی  بزرگترین  کارمند  میلیون  دو  از  بیش  با  اکنون 
جهان است. شعبه مرکزی آن در بنتونویل21، آرکانزاس، امریکا واقع 
با  که  دارد  شعبه  در 15 کشور جهان، 8500  مارت  وال  شده است. 
نام  همین  به  مارت،  وال  )پیشین(.  فعالیتند  مشغول  تجاری  نام   55
ایالت امریکا و پورتوریکو فعالیت میک‌ند. در کشور مکزکی  در 50 
با نام تجاری والمکس22، در انگلیس با نام تجاری آیسدا23، در ژاپن 
با نشان تجاری سیو24، در هند با نام تجاری بست پرایس25 فعالیت 
نیز  کانادا  و  برزیل  آرژانتین،  کشورهای  در  شرکت  این  می‌نماید. 
داده  انجام  مختلف  تجای  نام‌های  با  گوناگونی  سرمایه‌گذاری‌های 
از 15 میلیارد  این شرکت در سال 2012م بیش  است. سود خالص 

دلار برآورد شده است.
شبکه  بزرگترین  آلمانی  شرکت  این  آلدی26:  ‌2ـ 
خود  مالکیت  در  را  اروپا  زنجیره‌ای  فروشگاه های 
آلدی  و  شمالی27  آلدی  بخش  دو  به  شرکت  دارد. 
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دهمین  شرکت  بنیانگذار  آلبرشت29  کارل  می‌شود.  تقسیم  جنوبی28 
برادرش  به کمک  م  در سال 1913  است. وی  ثروتمند جهان  فرد 
کوچکترین تئوآلبرشت30 شرکت آلدی را تاسیس کرد )9( نام شرکت 
واژه لاتین  و   )AL( بنیان‌گذار  فامیل  نام  اول  دو حرف  از  برگرفته 
آلمان  اسن32  شهر  در  شرکت  مرکزی  شعبه  است31.   )DI( تخفیف 
 8200 از  بیش  جهان  سراسر  در  اکنون  هم  شرکت  این  دارد.  قرار 
برابر آمار سال 2009 م، 49214 نفر  شعبه دارد. شمار کارکنان آن 
است. درآمد شرکت در سال 2009م 53 میلیارد یورو اعلام شده است. 
مهمترین رقیب این شرکت فروشگاه زنجیره‌ای لیدل33 می‌باشد. سال 

تاسیس  سال  یکصدمین  با  برابر  جاری،  میلادی 
آلدی است.

زنجیره‌ای،  فروشگاه های  شبکه  این  لیدل:  3ـ 
که لیدل اشتیفتونگ34 نیز خوانده می‌شود. در سال 
1930م )1309 هجری خورشیدی( به وسیله یکی 

از اعضای خانواده شوارتز35 پایه‌گذاری شد. یوزف شوارتز لیدل را کم 
کرد.  تبدیل  مواد غذایی  فروشگاه  به  میوه  از کی عمده‌فروشی  کم 
دفتر مرکزی این شرکت در شهر نکازاولم )بادن وورتمبرگ( قرار دارد. 
لیدل، اکنون در 20 کشور جهان نزدکی به 8000 شعبه دارد. شمار 
کارکنان آن، برابر آمار 2008م، 170/000 نفر است. در سال 2010 م 

در آمدی معادل 59 میلیارد یورو کسب نموده است.
کی  مترو  گروه  متروآگ36:  4ـ 
فروشی  عمده  و  فروشی  خرده  شرکت 
شهر  در  آن  مرکزی  دفتر  است.  آلمانی 

مارت،  وال  از  پس  شرکت  این  دارد.  استقرار  آلمان  دوسلدورف37 
جهان  خرده‌فروشی  بزرگ  پنجمین شرکت  کروگر  و  تسکو  کارفور، 
محسوب می‌شود)10( شمار کارکنان آن در سال 2011 م 280856 
 66 از  بیش  2011م،  سال  در  شرکت  درآمد  شده است.  اعلام  نفر 
میلیارد یورو بوده است. این شرکت در حوزه فعالیت خود، در مناطق 
و  خرده‌فروشی  شرکت  بزرگترین  عنوان  به  مختلف،  کشورهای  و 

عمده‌فروشی شهرت دارد.
خواربار  کی  این  تسکو38:  5ـ 
محل   )11( است  جهانی  فروشی 

درآمد  نظر  از  شرکت  این  است.  انگلیس  کشور  در  شرکت  اصلی 
محسوب  دومین  سود،  نظر  از  و  جهان  بزرگ  خرده‌فروشی  سومین 
و  شمالی  آمریکای  اروپایی،  آسیایی،  کشور   14 در  تسکو  می‌شود. 
خرده‌فروشی  این  دارد.  شعبه  تایلند  و  مالزی  دیگر چون  کشورهای 
آمار سال  برابر  بنیانگذاری شد. شمار کارکنان آن،  در سال 1919م 

2011م، 520035 نفر است.
6ـ کارتیه39: کارتیه شرکت طراحی، 
و  جواهرات  فروش  و  توزیع  تولید، 

قرار  فرانسه  کشور  پاریس،  شهر  در  آن  مرکزی  دفتر  است.  ساعت 
کارتیه  فرانسوا  لویی  توسط  1847م  سال  در  شرکت  این  دارد)12(. 
اداره  کارتیه  توسط خانواده  تا سال 1964م  بنیانگذاری شد. شرکت 
ریشمون40  سوئیسی  شرکت  بوسیله  سال  آن  در  آنکه  تا  می‌شد، 

خریداری شد.
سوئدی  شرکت  کی  این  آیکیا41:  7ـ 
و  طراحی  آیکیا  است.  ملیتی(  )چند 
فروش محصولات خانگی مانند مبلمان 

آماده برای نصب، تختخواب، میز و سایر لوازم اصلی و فرعی منزل را 
به عهده دارد)13(. شعبه مرکزی آن در شهر دلفت42، هلند واقع است 
بیشتر محصولات شرکت به صورت قطعات آماده نصب ارائه می‌شود. 
بوده و مورد توجه خانواده‌ها  با صرفه  از نظر قیمت  به همین دلیل 

می‌باشد. ایکیا در 37 کشور جهان بیش از 300 فروشگاه دارد. شمار 
کارکنان آن 120/000 نفر و درآمد سالانه آن بیش از 27 میلیارد یورو 
برآورد شده است. آیکیا در سال 1943 م توسط شخصی به نام اینگوار 
»سادگی«،  شد.  بنیانگذاری  بود،  ساله   17 که  حالی  در  کامپراد43، 
به  شرکت  این  محصولات  است.  ایکیا  شعار  »زیبایی«  »کارایی«، 

دلیل ارزانی، یکفیت خوب و مناسب، شهرت 
جهانی دارد.

8 سی ‌اند ای44: سی اند ای کی شرکت 
است.  لباس  فروش  و  تولید  فراملیتی 
در شهرهای  این شرکت  مرکزی  دفترهای 

ویلورد45 کشور بلژکی و دوسلدورف، آلمان واقع است. شرکت در سال 
1841م تاسیس شده و به تولید و فروش لباس با قیمت مناسب و 

به نسبت ارزان مشهور است 
.)14(

کی  این  اسپار46:  9ـ 
بزرگترین شبکه‌های  از  شرکت خرده‌فروشی هلندی است که یکی 
فروشگاه های زنجیره‌ای و فرانشیز47 در سطح جهانی است. فرانشیز 
اجازه  به کی شرکت  آن  پایه  بر  که  است  کار  و  از کسب  شیوه‌ای 
داده می‌شود، تولیدات یا فراورده‌های شرکت دیگری را بفروشد. در 
دریافت  را  می‌گویند.  فرانشیز  مبلغ  آن  به  که  مبلغی  کار  این  برابر 
زنجیره‌ای  فروشگاه های  انواع  ایجاد  برای  جایگزینی  فرانشیز  کند. 
مستقل  کارهای  و  کسب  میان  ارتباطی  شبکه  واقع  در  می‌باشد. 
اجازه  کوچک  کسب‌وکارهای  این  از  کی  هر  به  که  است  کوچک 
می‌دهد تحت کی نام بازرگانی مشترک و کی هویت فعالیت کنند. 
شبکه رستوران‌های مک دونالد48 نمونه‌ای از سامانه فرانشیز است. به 
هر ترتیب، شرکت اسپار در سال 1932م به وسیله آدریان وان ول49 
در هلند بنیانگذاری شد. شعبه مرکزی آن در شهر آمستردام قرار دارد. 
و اکنون در 35 کشور جهان 12500 فروشگاه دارد. درآمد این شرکت 

از 31 میلیارد یورو  در سال 2011م بیش 
برآورد شده است )15(.

10ـ دی آی آ50: دی آی آ کی شرکت 
شبکه  که  است  اسپانیایی  فروشی  خرده 

گسترده‌ای از سوپرمارکت‌های زنجیره‌ای را در سراسر اروپا، آمریکای 
جنوبی و... در مالیکت دارد. این شرکت در سال 1979 تاسیس شد 

)16( شعبه مرکزی آن در شهر مادرید قرار دارد.
در سال 2012م فروشگاه های آن در سراسر جهان به بیش از 6914 
به عنوان سومین شرکت  آ  شعبه می‌رسید. در سال 2013 دی آی 
فرانشیز در بخش مواد غذایی محسوب شد )پیشین( شمار کارکنان 
آن براساس آمار سال 2011م 45285 نفر، درآمد آن 12/6 میلیارد 

یورو و سود خالص آن 127/5 میلیون یورو برآورد شده است.

فروشگاه
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نتیجه
شکل‌گیری و گسترش شهر و شهرنشینی در اروپا، دگرگونی‌های سده‌های 
هجدهم و نوزدهم میلادی، سامانه عرضه و توزیع سنتی کالاها را متحول 
و  بزرگ  فروشگاه  سوپرمارکت،  خرده‌فروشی  عرصه  در  نتیجه  در  کرد. 
فروشگاه زنجیره‌ای متولد گشت و مراحل تکاملی خود را طی نمود. اکنون، 
در گوشه و کنار جهان کمتر شهر مدرنی، را می‌توان یافت که رد پای این 
سامانه توزیع در آن یافت نشود. در روزگاری که زندگی به شدت ماشینی 
باعث شده تا »وقت« بیش از همیشه »طلا« باشد، فراهم بودن اجناس و 

اقلام مورد نیاز خانواده، در زیر کی سقف به درستی نعمت است.
منفی  و  مثبت  پدیده دیگری جنبه‌های  زنجیره‌ای مثل هر  فروشگاه های 
از حوصله  آنها، حتی بصورت کلی  به  پرداختن  بدیهی است  دارد.  را  خود 
کی مقاله خارج می‌باشد. هدف مقاله حاضر، معرفی به نسبت اجمالی، این 

سامانه بود.
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پی‌نوشت:

1- Discount stores 
2- Self-service 
3- Super Market 
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8- Henry Walton smith 
9- Aristide Boucicaut 
10- Bon Marche
11- George F Gilman
12- Georhe Hunting ton Hayt ford
13- Great Atlantic & Pacific Tea company (AP)
14- NewYork City 
15- Michel Cullen 
16- Walmart
17- Sam Walton 
18- King fisher
19- Oklahoma
20- Arkansas 
21- Bentonville
22- Walmex
23- Asda
24- Seiyu
25- Best price
26- ALDI
27- Aldi Nord (North)
28- Aldi sud (south)
29- Karl Albrecht
30- Theo Albrecht 
31- Albrecht Discount (Al Dl)
32- Essen 
33- LiDL
34- Lidl stiftung
35- Schwarz
36- Metro AG (METRO GROUP)
37- Hussel dorf
38- Tesco 
39- Cartier 
40- Richemont
41- IKEA
42- Delft
43- Ingvar Kampard 
44- C & A
45- Vilvoorde
46- SPAR
47- Franchising
48- Mc Donhlds 
49- Adriaan van well
50- DIA
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تریکه برای سال 2013 جذب 33 میلیون گردشگر خارجی و بیش 
از 25/5 میلیارد دلار درآمد مالی از راه جذب توریست را هدف قرار داده 
است به طوری که طبق پیش‌بینی‌ها شمار گردشگرانی که تا پایان سال 
به  نفر می‌گذرد.  میلیون  از مرز 33  بازدید میک‌نند  این کشور  از  آینده 
گزارش خبرگزاری آناتولیا، باساران اولوسوی، مدیر اتحادیه آژانس‌های 
گردشگری تریکه )TURSAB( با اعلام این خبر افزود که پیش‌بینی 
می‌شود میزان درآمد تریکه با جذب این تعداد گردشگر در سال آینده، 
به حدود 25/5 میلیارد دلار برسد. هر چند که سال 2012 از نظر مسائل 
اقتصادی سال دشواری برای همه کشورهای جهان و برای کشور تریکه 
بود اما در مجموع گردشگری تریکه، تنزل شدید و سریعی را در بخش 
گردشگری کشور مشاهده نکرده است. وی یادآور شد که استان آنتالیا و 
سپس استانبول بیشترین تعداد گردشگر را به خود جذب میک‌ند و سپس 
شهرها و استان‌های واقع در کناره اژه، همانند موگلا و آیدین و کاپادو 
بیشترین تعداد گردشگر را خواهند داشت. وی افزود: هر چند که سال 
2012 از نظر مسائل اقتصادی سال دشواری برای همه کشورهای جهان 
و برای کشور تریکه بود اما در مجموع تنزل شدید و سریعی را در بخش 
میزان  گذشته  سال  وی  گفته  به  نکرده‌ایم.  مشاهده  کشور  گردشگری 
در جذب گردشگر خارجی  و عمدتا  تریکه  در صنعت گردشگری  تنزل 
حدود 2/4 درصد بود که در دوره ژانویه تا اکتبر سال گذشته در مقایسه 

با سال پیش از آن رخ داده است.

هدف‌گذاری ترکیه برای گردشگری در سال 2013

شهرها و شهرداري‌هاي جهان

تلاش امارات برای راه‌اندازی 
گردشگری سلامت

گردشگری سلامت به عنوان یکی از شاخه‌های صنعت گردشگری که 
نقش زیادی در افزایش درآمد کشورها در این رشته از صنعت گردشگری 
دارد از سال‌های گذشته مورد توجه جدی قرار دارد. کشورهای جنوب 
شرق آسیا به عنوان کشورهای فعال در حوزه گردشگری سلامت فعالیت 
جامعه  نصیب  بالایی  سود  آنکه  رغم  به  سلامت  گردشگری  میک‌نند. 
میزبان میک‌ند به عنوان یکی از خدمات کارآمد در صنعت گردشگری نیز 
شناخته می‌شود. هند، تایلند، چین و مالزی در سال‌های اخیر به عنوان 
امارات  اکنون  کشورهای پیشتاز در گردشگری سلامت مطرح شده‌اند. 
متحده عربی نیز براساس اعلام رسانه‌ها تصمیم به ورود به گردشگری 
سلامت گرفته است. در همین رابطه وزارت بهداشت دولت امارات اعلام 
کرده که در ابتکاری جدید به منظور جذب گردشگران خارجی، در حوزه 

توریسم درمانی سرمایه‌گذاری کرده است.
در  امارات  بهداشت  وزارت  کرد:  اعلام  امارات  در  ایسنا  خبرگزاری 
گزارشی اعلام کرد که در حوزه توریسم درمانی در سه سال، بیش از 16 

میلیارد درهم سرمایه‌گذاری میک‌ند.
براساس این گزارش، بیشتر این سرمایه‌گذاری‌ها در شهر دبی و ابوظبی 
انجام می‌شود که باعث ایجاد دو هزار فرصت شغلی جدید خواهد شد. 
همچنین براساس آخرین آمار منتشر شده توسط وزارت بهداشت، امارات 
از هشت  در حوزه سلامت در سال‌های 2010 و 2011 میلادی بیش 

میلیارد درهم سرمایه‌گذاری کرده است.

 تهیه و تنظیم: فرشید قاسملو

پردرآمدترین‌ها در گردشگری 
خاورمیانه

امارات در میان کشورهای منطقه خاورمیانه بیشترین درآمد را از محل 
گردشگری در سال 2012 داشته است.

جهانی  سازمان  اعلام  براساس  رویترز،  از  نقل  به  ایسنا  گزارش  به 
جهانگردی، امارات در سال 2012 در میان کشورهای منطقه خاورمیانه 
این  است.  داشته  از محل صنعت گردشگری  را  درآمد  میزان  بیشترین 
محل  از  درآمد  دلار  میلیارد   10 حدود  با  فارس  خلیج  حاشیه  کشور 
 31 رتبه  و  خاورمیانه  منطقه  کشورهای  صدر  در  گردشگری  صنعت 
میزبان  ساله  هر  که  نیز  عربستان  دیگر،  سوی  از  گرفت.  قرار  جهان 
میلیون‌ها گردشگر مذهبی از سراسر جهان است با کسب درآمد 7 میلیارد 
و 400 میلیون دلاری در رتبه دوم خاورمیانه و 35 جهان قرار گرفت. 
براساس این گزارش، کشورهای منطقه خاورمیانه در سال 2012 حدود 
در  البته  داشته‌اند.  درآمد  گردشگری  صنعت  محل  از  دلار  میلیون   47
همین زمان با وجود افزایش درآمد کشورهای این منطقه از محل صنعت 
به  نفر در سال 2011  میلیون  از 55  تعداد گردشگران آن  گردشگری، 

حدود 52 میلیون گردشگر در سال 2012 کاهش یافت.
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کارزار جهانی انگلستان برای جذب گردشگر
مقامات گردشگری انگلستان امیدوارند تا المپکی و کارزار جهانی 
تبلیغات گردشگری در لندن تا سال 2015 بتواند با جذب گردشگران 
رکورد  دوم  شیب  از  ناشی  مالی  کوتاه‌مدت  زیان‌های  کشور  آن  به 
بریتانیا  گردشگری  وزیر  پنروز  جان  کند.  جبران  را  کشور  اقتصادی 
اما  است  خوب  بریتانیا  گردشگری  وضعیت  چند  هر  که  کرد  اعلام 
المپکی لندن به بریتانیا شانس دوباره‌ای می‌دهد تا با خلق انگیزه‌های 
از  کاهش  دوره  کی  از  )پس  گردشگران  برای  تازه  و  هیجان‌انگیز 
تعداد توریست‌ها و بازدیدکنندگان تجاری( طی پنج سال آینده خود 
را به عنوان کی مقصد برتر بازگرداند. به گزارش تامیز اقتصادی که 
خبرگزاری میراث فرهنگی آن را منتشر کرده است، وزیر گردشگری 
نیاز  گفت:  المپکی  بازی‌های  برگزاری  از  پیش  روز  چند  انگلستان 
داریم تا به روش‌های مختلف انگیزه‌های هیجان‌انگیز تازه‌ای برای 
سفر به بریتانیا در میان مردم ایجاد کنیم. منتقدان پیوسته این پرسش 
را مطرح کرده‌اند که چرا بریتانیا در شرایط تنگنای اقتصادی شدید 
باید 9 میلیارد پوند )14 میلیارد دلار( برای بازی‌های المپکی هزینه 

کرد.
سازمان دهندگان بازی‌های المپکی سیدنی که یکی از موفق‌ترین 
و  طراحی  در  که  دارند  اذعان  می‌شود،  تلقی  مدرن  بازی‌های 
به اند.ازه  پایان مراسم  از  اثر آن پس  بازی‌ها و  سرمایه‌گذاری روی 
کافی دقت نکرده بودند و در نتیجه سود توریستی که امیدوار به کسب 
آن بودند، به دست نیامد. مدیر اجرایی آژانس گردشگری ملی ویزیت 

بریتانیا می‌گوید: تعداد گردشگران معمولا در سال برگزاری مسابقات 
کاهش میی‌ابد و این خیلی شگفت‌آور است که بین ماه‌های ژانویه 
تا مه 2012 شاهد هفت درصد افزایش در تعداد گردشگران بوده‌ایم.

6/5 میلیارد دلار درآمد جهان از صنعت گردشگری
شورای جهانی سفر و گردشگری در آخرین پیش‌بینی خود از وضعیت 
سفر و گردشگری در جهان اعلام کرده است که صنعت گردشگری در 
برآوردهای  جدیدترین  شد.  خواهد  مواجه  بیشتری  رشد  با   2013 سال 
جاری  سال  در  گردشگری  جهانی  صنعت  که  می‌دهد  نشان  جهانی 

میلادی نزدکی به 6/5 میلیارد درآمد خواهد داشت.
شورای جهانی سفر و گردشگری در تازه‌ترین گزارش خود که در سایت 
جهانی ورلد توریسم منتشر شده است با اشاره به روند روبه‌رشد صنعت 
گردشگری جهان در سال 2013 اعلام کرد: پیش‌بینی می‌شود درآمد 
از محل صنعت گردشگری  میلیارد و 500 میلیون دلاری  حدود شش 
در سال جاری میلادی نصیب کشورهای جهان شود. به گزارش ایسنا 
به نقل از ورلد توریسم، پیش‌بینی می‌شود که در سال جاری میلادی 
صنعت گردشگری 260 میلیون شغل جدید در کشورهای مختلف جهان 

ایجاد میک‌ند.
 ،2012 سال  روند  ادامه  با  همچنین  امسال  گزارش  این  براساس 
کشورهای آسیایی در صدر کشورهای دارای بالاترین نرخ رشد صنعت 
 2012 سال  در  گردشگری  جهانی  صنعت  می‌گیرند.  قرار  گردشگری 
میزبان کی میلیارد و 35 میلیون گردشگر بود و پیش‌بینی می‌شود که 

این رقم در سال 2013 میلادی در جهان با رشد زیادی مواجه شود.
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آمریکای لاتین، رکورددار پرخطرترین شهرهای دنیا
به نظر شما خطرنا‌کترین یا به عبارتی ناامن‌ترین شهرهای دنیا در 
کجای این کره جغرافیایی قرار دارند؛ آمریکای لاتین؟ آفریقا؟ آسیا. 
یا حتی شهرهای کشورهای پیشرفته واقع در اروپا؟ گزینه صحیح، 
آمریکای لاتین است و خطرنا‌کترین شهر در کشور هندوراس است. 
براساس گزارش مجله اکونومیست در سال 2011، دو سوم از تولید 
ناخالص داخلی )GDP( هندوراس در این شهر تولید می‌شد. 3 شهر 
دیگر از کشورهای مکزکی و برزیل بعد از این شهر هندوراسی در 
رده‌بندی بیشترین میزان قتل، تقریبا بی‌رقیب هستند. میزان قتل در 
این چهار شهر بین 127/92 و 158/57 است و این مقدار در دیگر 

شهرها زیر 100 است.
 )NGO( براساس جدول منتشر شده توسط کی سازمان غیر دولتی
معتبر مکزیکی، 5 شهر از این کشور در بین 10 شهر خطرناک اول 
ازای هر  )به  آمار آدمک‌شی  این سازمان، سالانه  قرار گرفته‌اند.  دنیا 
100 هزار شهروند( را در شهرهای مختلف جهان ارائه میک‌ند که در 
رده‌بندی سال 2011، پس از مکزکی، برزیل و هندوراس )2 شهر( و 
ونزوئلا )کی شهر( در 10 جایگاه اول قرار دارند. جالب اینجاست که 
تا رتبه بیست‌وپنجم هم خبری از شهرهایی به جز شهرهای آمریکای 
لاتین نیست و تنها نیواورلئان آمریکا با میزان 57/88 در مکان 21 
بالتیمور 3  و  لوئیس  آمریکایی دیترویت، سنت  قرار دارد. شهرهای 
جایگاه دیگر را در لیست 50 شهر خطرناک جهان به خود اختصاص 
داده‌اند. در این بین، دوربان و ژوهانسبورگ آفریقای جنوبی با آماری 
گزارشی  در  دارند.  قرار   50 و   49 مکان  در  هم  به  نزدکی  بسیار 
در  آمریکای مرکزی  در  و خشونت  مورد جرم  در  بانک جهانی  که 
سال 2011 منتشر کرد، افزایش استفاده از مواد مخدر، عضویت در 
داخلی  جنگ  از  رسیده  ارث  به  هرج‌ومرج  و  گانگستری  گروه‌های 
قرن بیستم، از ریشه‌های جرم در آمریکای لاتین نام برده شده است.

انسان؛ عامل تغییرات 
شدید آب و هوایی

کارشناسان مطالعات جوی آلمان در مطالعه جدیدی اعلام کردند که 
تغییرات شدید جوی به دلیل فعالیت‌های کنترل نشده بشر امروزی ایجاد 
شده‌اند. براساس این مطالعات، انسان عامل اصلی دگرگونی‌های شدید 
اعلام  زمین  کره  روی  اخیر  سال‌های  طی  هوایی  و  آب  غیرطبیعی  و 
شده است. به گزارش ایسنا به نقل از یونایتدپرس، کارشناسان مؤسسه 
مطالعات تأثیرات جوی »پوتسدام« اعلام کردند که پدیده تغییرات جوی 
تحت تأثیر فعالیت‌های انسانی بارها و بارها طی کی فرایند تشدید کننده 
نامحسوس سبب بر هم زدن الگوهای جریانات جوی در نیم کره شمالی 
در  بشر  نقش  علمی  مقاله  اصلی  مولف  پتوخوف،  ولادیمیر  شده است. 
تشدید تغییرات جوی می‌گوید: بخش اصلی جابه‌جایی هوا در مدارهای 
مرکزی زمین معمولا در قالب امواج اطراف این سیاره، بین نواحی قطبی 
و استوایی صورت می‌گیرد. در نتیجه وقتی این امواج به سمت بالا یعنی 
به سوی  را  از هوای گرم  با خود موجی  قطب شمال حرکت میک‌نند، 
پایین  سمت  به  که  هنگامی  و  می‌برند  متحده  ایالات  یا  روسیه  اروپا، 
یعنی نواحی استوایی می‌آیند، هوای سرد قطبی را به این نواحی منتقل 
جوی  پدیده‌های  وقوع  که  شده‌اند  متوجه  اکنون  دانشمندان  میک‌نند. 
شدید طی چند سال متوالی موجب می‌شود امواج جوی سیاره‌ای چندین 
هفته در مسیر حرکت خود منجمد شوند و نتوانند به موقع توده هوای 
سرد را به نواحی گرم منتقل کنند که به این ترتیب گرمای هوا در نواحی 

مزبور مدت طولانی‌تری باقی خواهد ماند.
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مقدمه 
بوده اند.،در  تاکنون  دور  گذشته های  از  زندگی  شهرهاعرصه ی 
طول تاریخ بشری شهرهای متعددی بوجود آمده اند. و به دلایل 
مختلفی همچون یورش دشمنان، زلزله، فرسایش، متروکه شدن از 
میان رفته اند. و هم اکنون جزء آثار محدودی از آنها چیزی باقی 
نیز وجود دارند که به علت  نمانده است. در این میان شهرهایی 
وجود عناصر خاص ودارای اهمیت، دوران طولانی به حیات خود 

ادامه داده اند..
 در این گونه شهرها به طور عمده بخش های مرکزی به علت 
فرسودگی  دچار  معاصر  نیازهای  با  عدم هماهنگی  و  زیاد  قدمت 
می شوند. احیاء بافت های فرسوده در شهرهای قدیمی و تاریخی 
مقوله ای است که قدمت آن به چنین دهه بیشتر نمی رسد. احیاء 

بافت های شهری و نوسازی و بهسازی آن شاید پدیده ای باشد 
که پس از قرن نوزدهم بروز کرده و از پیامدهای انقلاب صنعتی 

محسوب می شود. )فخر،1384، 33(
 بافت مرکزی شهر اندیمشک یکی از سکونت گاه هایی است که 
میک ند.  تداعی  ذهن  در  را  فرسوده  بافتی  وجود  آن  مشاهده ی 
در این راستا پژوهش حاضر در جهت ساماندهی، احیاء، نوسازی 
رفاه  و  زندگی  یکفیت  ارتقای  جهت  در  مذکور  بافت  بازسازی  و 
حال شهروندان و بهبود وضعیت سرانه های شهری در این بافت 

می باشد.

بیان مسئله: 
در  شهرها  تاریخی  بافت  مرمت  و  احیاء  تجربه های  اولین    

 دکتر علی اصغر رضوانی 
هیات علمی گروه جغرافیای دانشگاه آزاد اسلامی 
 فاطمه یزدانی فرد 
دانشجوی کارشناسی ارشد جغرافیا و برنامه ریزی شهری 

طرح و شهر

ساماندهی بافت مرکزی شهر اندیمشک 
با تاکید برتوسعه بازار
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دهه ی 1950 م. با اقدام های »هوسمان« در شهر پاریس آغاز شد. 
در  هنگامی  شهری  های  بافت  ناپایداری  مسئله  ترین  مهم   
نتوانست  قدیم  بافت های شهری  که  بروز کرد  ایرانی  شهرهای 
از  که  تجددی  و  مدرن  زندگی  جدید  های  نیاز   پاسخگوی 
دوره ی قاجاریه شروع شده بود، باشد. گفته می شود مظاهر تجدد 
بعد از ورود کالسکه به عرصه ی شهرها در زمان ناصرالدین شاه 
و از سال 1250 هجری خورشیدی به تدریج وارد زندگی شهری 
ایرانیان شد و ضرورت ایجاد خیابان های شوسه مستقیم به طرح 

نخستین نقشه تهران انجامید. )عندلیب، 1389،68(
متوجه  داشتم  اندیمشک  شهر  سطح  از  که  میدانی  بازدید  طبق 
که  آهن  راه  محله ی  در  شهر  این  مرکزی  بافت  که  شدم،  آن 
بسیار فرسوده می باشد قرار گرفته است و این محله در همجواری 
از رشد  بافت فرسوده موجب جلوگیری  این  استقرار  بازار است و 
محله  گرفتن  قرار  همچنین  است.  گشته  بازار  کاربری  توسعه  و 
مسکونی راه آهن که بافتی قدیمی دارد در همجواری ایستگاه راه 
آهن این شهر باعث بروز آلودگی صوتی برای ساکنین این محله 
شده است، بنابراین به این نتیجه رسیدم که محله ی ذکر شده نیاز 

به ساماندهی اساسی دارد. 
 با توجه به اینکه عمیق ترین پرسشی که در این حیطه مطرح می 
گرد، این است که »نوسازی و ساماندهی چیست؟« این پرسش 
ما را به فضایی سوق می دهد که بدانی چه چیزی نو و چه چیزی 
کهنه است ؟ بدیهی است، این دیدگاه )چنانچه نو بودن را در مقابل 
کهنگی مطرح کند(، مفاهیم نوسازی را به وادی ژرفی می برد که 
تعیین کند چه چیز فرسوده است و چرا می خواهیم آن را نوسازی 
با نوسازی کی بافت فرسوده شهری به آن  آیا  کنیم ؟در نهایت 

سامان داده ایم ؟ یا سامان دهی مفهومی فراتر از نوسازی دارد؟ 

فرضیه ها:
1- به نظرمی رسد وجود بافت فرسوده موجب محدودیت توسعه ی 

کاربری بازار در شهر اندیمشک شده است.
اندیمشک  شهر  فرسوده  بافت  ساماندهی  رسد  می  نظر  به   -2
بسیاری از معضلات که منجر به عدم احساس آسایش و آرامش 

ساکنین آن می شود را کاهش خواهد داد.

روش تحقیق 
بر  مبتنی  که  تحلیلی  توصیفی  پژوهش  این  در  تحقیق  روش 
اساس شواهد  بر  توصیفی  مطالعات  در  می باشد.  میدانی  گزارش 
اساس  بر  همچنین  و  میدانی  های  برداشت  و  موجود  مدارک  و 
مصاحبه، مشاهده و پرسشنامه به گردآوری اطلاعات و داده های 
مورد نیاز پرداخته می شود و در واقع به وسیله ی ابزارهای نامبرده 

به توصیفی از مکان مورد بررسی پرداخته شده است.
در  می باشد،  کتابخانه ای  میدانی-  اطلاعات  گردآوری  شیوه ی   
روش میدانی با استفاده از روش پیمایشی نسبت به تهیه عکس 
و گزارشات با استفاده از مصاحبه، مشاهده، پرسشنامه، اطلاعات 
جمع آوری می شود و در روش کتابخانه ای با استفاده از مطالعات 
سازمانهای  گزارشات،  مجلات،  اینترنت،  شامل  که  کتابخانه ای 
رسمی و مقالات موجود در این راستا و استفاده از کتب مختلف در 

این زمینه می باشد، اقدام می شود.

ساماندهی
یعنی  ناکارآمد  و  فرسوده  های  بافت  برای  فضایی  ساماندهی 
آرایش دادن و منظم کردن این بافت ها به منظور تامین محیطی 
که  نحوی  به  بافت  در  ساکن  افراد  برای  زیست  قابل  و  مساعد 
این سکونتگاه ها و فضاهای شهری نیازها و فعالیت های امروزی 
جامعه را برآورده سازند و در تامین معیشت وزندگی افراد مشکلی 

به وجود نیاورند.)شماعی و پور احمد،1389،75(
ناهنجاری  که  یابد  می  موجود ضرورت  وضع  ساماندهی  زمانی   
حالتی  معینی  موارد  یا  موضوع  در  نظام شهری  و  کرده  بروز   ای 
نابسامان و آشفته به خود گیرد. این نابسامانی مکن است به صورت 
فرسودگی  رویه،  بی  سازهای  و  ساخت  جمعیت،  تراکم  افزایش 
روابط  گسستگی  آمد،  و  رفت  نظام  در  اختلال  قدیمی،  بافتهای 
سایر  و  کاربری ها  تغییر  عملکردی،  نظام  در  آشفتگی  اجتماعی، 
نابسامانی ها و مهار آنها که خود از مباحث پایه ای آسیب شناسی 
شهری است، باید اقدامهای متناسب و راهکارهای عملی در قالب 
حسینی،  شاه  و  شود.)رهنمایی  گرفته  نظر  در  شهری  طرحهای 

)1387،25

 ساختار بافت مركزي شهر انديمشك: 
آهن  راه  محلة‌  و  بازار  شامل  انديمشك  شهر  مركزي   بافت 
مي شود. محلة راه آهن انديمشك جزء قديمي ترين مكان هاي 
اين شهر مي باشد. قدمت خانه هاي اين محله بيش از 70 سال 
مي باشد كه عمدة آنها مرمت شده اند.. در اين محله تمام خانه ها 
طبق  دارند.  استقرار  آنها  در  آهن  راه  پرسنل  و  مي باشد  دولتي 
مشاهدات ميداني كه از سطح محله به عمل آمد متوجه آن شديم 
كه تمامي منازل يك طبقه)ويلايي( مي باشند و در هر خانه يك 
خانوار زندگی میک ند.ساختار بافت اين محله از كوچه هاي تو در 
تو كه در برخي از آنها عرض معبر بسيار تنگ و باريك مي باشد و 
به چيزي حدود 2 متر مي رسد، كه همين امر عبور و مرور وسايل 

نقليه را با مشكل رو به رو مي سازد. 
آسفالت  معابر  برخي  در  كه  است  اي  به اند.ازه  محله  اين  قدمت 
طبق  مخروبه اند..  شدت  به  وخانه ها  شده  تخريب   خيابان 
توسط  محله  اين  كه  دريافتيم  گرفته  صورت  مصاحبه هاي 
انگليسي ها بود از احداث راه آهن انديمشك، براي اسكان پرسنل 
راه آهن ساخته شده است. با گذري به اين محله به خوبي مي توان 
دريافت كه شيوه ي معماري و بافت اين محله با فرهنگ ايراني 
متفاوت است. چنين به نظر مي رسد كه زمان ساخت اين محله 
تنها هدف، ايجاد مكاني براي اسكان و زندگي پرسنل بوده، زيرا 
قرار  انديمشك  آهن شهر  راه  و همجواري  زندگي  در  محله  اين 
دارد. اما سازگاري كاربري ها با يكديگر و نياز ساكنين به كاربري 
هاي مختلف از جمله فضاي سبز، ورزشي، تفريحي مراكز خريد 

روزانه و.... توجه نشده است. 
بازار بخش ديگري از بافت مركزي شهر انديمشك مي باشد كه 
بافت  آن  از  و  شده است  مرمت  و  نوسازي  دهة ‌اخير  چند  طي 
قديمي ديگر خبري نيست و چيزي به چشم نمي خورد. ساكنين 
هاي  شهر  به  خود  مايحتاج  تأمين  و  خريد  براي  روزانه  شهر 

همجوارش مثل دزفول رفت و آمد مي كنند. 
در بررسي هايي كه انجام شد به اين نتيجه رسيدم كه كاربري بازار 
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به همين  نمي باشد  نياز شهروندان  انديمشك جوابگوي  در شهر 
دليل روزانه تعداد زيادي جمعيت براي خريد به دزفول رفت و آمد 
اين  بودن  بازار همجوار  مي كنند. دليل كمبودي فضاي كاربري 
با محله راه آهن مي باشد كه به عنوان سدي در مقابل  كاربري 
گسترش و توسعه بازار است و چون اين محله جزء‌محلات قديمي 
و دولتي شهر است از تخريب و نوسازي و بهسازي آن جلوگيري 
به عمل مي آيد، و تا محلة راه آهن به شكل كنوني مستقر باشد 
از سه راه كاربري بازار و توسعه ي آن حل نخواهد شد و در پي 
آن اين كاربري جوابگوي نياز شهروندان در زمان فعلي در آينده 
كه جمعيت شهر رو به افزايش است، نمي باشد و به مشكلات و 

كمبودافزوده خواهد شد. )پژوهش مستقیم،نگارنده،1389(

بازار	
بازارها به عنوان قلب تپنده ی اقتصاد شهرهای ایرانی متشکل از 
راسته یا راسته های اصلی و فرعی متعدد به اشکال در فضاهای 
باز و بسته،سرپوشیده و سرباز، در طول محوری ثابت یا انشعاباتی 
شاخه ای با طاق ها و نور گیرها و کاربندی های زیبا از مهمترین 
از  خود  ایرانی  اصالت  واسطه  به  و  بوده  ایران  ملی  های  میراث 
گنجینه های مهم معماری ایرانی به حساب می آیند. بنای بازارها 
و  معنایی  وحدت  با  نهایت  در  و  مختلف  گونه های  و  اشکال  به 
فضایی به رغم تنوع بصری خود تجلی گاه هنر و اندیشه و تدبیر 
با وحدت معنایی و فضایی  با محیط ودر نهایت  انطباق  ایرانی و 
به رغم تنوع بصری خود تجلی گاه هنر و اندیشه و تدبیر ایرانی 
وانطباق با محیط ودر جهت رفع نیازهای انسانی به مطلوب ترین 
شکل عرض اندام می نماید. عناصر وحدت بخش بازارهای ایران 
از حجره ها وغرفه ها و انبارها گرفته تا تیم ها وتیمچه ها، سراها 
و چهار  قیصریه ها  وخانبارها،  انبارها  و  اندازها  بار  کاروان سراها، 
سوق و راسته های اصلی وفرعی در کنار عناصری همچون مسجد 
وحمام وقهوه خانه وسقا خانه، آب انبارها، حلقه ای از پیوست های 
اجتماعی، اقتصادی را در کالبدی وحدت بخش با هندسه ای بی 
نقص از کلیات آن تا جزئیات را شامل می شود و فضایی آرامبخش 
وپر طراوت و زنده را می سازد. به واسطه تنوع در وحدت بخشی، 
سستی و ملال را از آدمی زدوده و به اعماق خود هدایت میک ند 

که از معجزات معماری ایرانی تلقی می شود.
 در فضاهای ظاهرا ساده این تشکیلات اقتصادی نظام هم نشین و تریکب 
مأنوس عناصر و محوطه سازی های متناسب با اجزاء، تزئینات مبتنی بر 
پرهیز از بیهودگی و تنوع همراه با وحدت وجودی اساسی ترین عامل 
منشاء  سر  خود  که  ایرانیست  بازاری  ازفضاهای  یکسان  برداشت 
بوده است.در  نقاط جهان  اقصار  شکل گیری چنین فضاهایی در 
و  اجتماعی  های  خواست  مجریان  معماران  فضاها  این  طراحی 
اقتصادی جامعه خود بوده اند.راسته ها و بازارها از نظر ابعاد و اندازه 
با نوع کاملا یکسان تعیین می شوند. صحن فضاهای بسته آرایش 
ها، سقف  ارتفاع  فضاها،  این  وبیرون  درون  در  اجزای   وتریکب 

موزون  آهنگی  ضرب  از  برگرفته  همه  و  همه  معابر  و  سردرها 
در  وحدت  وجودی  وفلسفه  مطلوب  برعملکرد  مبتنی  که  میباشد 
عین کثرت وکثرت در عین وحدت می باشد. )رجبی، 1388،114(

  با توجه به تمام این تفاسیر انگیزه ی اساسی از انتخاب موضوع 
به  اندیمشک  شهر  مرکزی  بافت  ساماندهی  و  نوسازی  تحقیق، 

منظور توسعه ی بازار است، زیرا بافت مرکزی شهر اندیمشک که 
فرسوده نیز می باشد در همجواری بازار قرار گرفته است و همین 
به عنوان سدی در برابر توسعه ی بازار محسوب می شده که چون 
بافتی قدیمی به حساب می آید از تخریب و نوسازی آن ممانعت 
به عمل آمده، اما این بافت با وجود قدمت حدودا 70 ساله فقط 
بافتی فرسوده و مستهلک به حساب می آید و بافتی تاریخی که 
نشان از هویت و شناسنامه ی شهر باشد نیست و به دست بیگانگان 
یعنی همان انگلیسی ها در زمان رضا خان برای اسکان پرسنل راه 
آهن اندیمشک ساخته شده و سرانه های استاندارد شهری در آن 
اعمال نشده و فقط مکانی برای اسکان و صرفا به منظور محیطی 
بازار  کاربری  دیگر سرانه  از طرف  و  خوابگاهی ساخته شده است 
در این شهر بسیار محدود می باشد و جوابگوی نیاز ساکنین شهر 
نمی باشد به طوری که افراد مختلف برای تامین نیازهای خود به 
شهرهای همجوار رفت و آمد میک نند. همین امر موجب شده تا 
اینجانب به فکر نوسازی و ساماندهی بافت مرکزی شهراندیمشک 
و  قدیمی شهر  بافت  احیای  با  هم  تا  بازاربیفتم،  منظورتوسعه  به 
از شهر  بافت  این  به  آسیب  نوعی که کمترین  به  آن  ساماندهی 
برسد و از طرف دیگر رشد و توسعه ی بازار در این قسمت از شهر 
داشته باشیم تا به بهترین نحو کمبود کاربری بازار برای تامین نیاز 

شهروندان مهیا و تامین شود.

روند توسعه و گسترش بافت قديم و جديدشهر 
اندیمشک

با  شطرنجي  بافت  از  كه  است  نوبنياد  شهري  انديمشك  شهر   
حداكثر  آنها  تقاطع  فاصله  اكثرا  كه  هم  بر  عمود  هاي  خيابان 
100 متر مي باشد تشكيل يافته است. شهر نسبت به هسته اوليه 
)روستاي صالح آباد( بيشتر در جهت شرق و جنوب و شمال و كمتر 
در جهت غرب گسترش يافته است. شهر انديمشك داراي بافت 
قديمي با مشخصات بافت قديم شهر هاي ايران كه هويت خاص 
خود را دارا مي باشند نيست و توسعه و گسترش آن را مي توان در 

چهار دوره مورد بررسي قرار داد. 
1- هسته اوليه و توسعه شهر تا قبل از سال1310:‌ قديمي ترين 
بافت روستاي  باقيماندة  اين دوره وجود داشته كه  بافت شهر در 
صالح آباد است و امروز بخشي از محلة ساختمان مي باشد. اگر چه 
قلعة‌قديمي از سابقة ديرينه اي برخوردار است كه در وضع موجود،‌ 

آثاري از آن وجود ندارد. 
 2- توسعة شهر بين سالهاي 1310 تا 1320: شهر در اين دوره 
بيشتر و در جهت غرب كمتر  در جهات جنوب و شمال و شرق 
گسترش يافته و محلات بازار،60 فاميلي و 9 فاميلي و قسمتي از 

محلة ساختمان در اين دوره به وجود آمده اند.. 
 3- توسعة شهر بين سالهاي 1320 تا 1345: گسترش شهر در 
جهت شرق بيشتر و كمتر در جهت غرب ادامه يافت و محلات 
لوان تور، پشت بازار، چهار راه شهر داري در اين دوره به وجود آمده 

و محلات بازار، ساختمان و 60 فاميلي توسعه يافته اند.. 
 4- توسعة شهر از سال 1345 تا 1362: گسترش شهر در جهات 
شرق و جنوب بيشتر و در جهات غرب و شمال كمتر ادامه يافته و 
محلات سي – اس و كشتارگاه و فرمانداري در اين دوره به وجود 
آمده و محلات ساختمان و پشتبازارو چهار راه و60فاميلي توسعه 
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در  تقریبا  را  روند گسترش شهر  بعد  از سال1362به  و  يافته اند.. 
چهار جهت شرق و غرب و شمال و جنوب داشته ایم. )طرح جامع 
گسترش  و  توسعه  روند  بالا  نقشه   )49  ،1364 انديمشك،  شهر 

بافت قديم و جديد شهر را به خوبي نشان مي دهد. 
 

آزمون فرضيه ها:‌
فرضيه اول: به نظر مي رسد وجود بافت فرسوده موجب محدوديت 

توسعه كاربري بازار در شهر انديمشك شده است. 
ديده  شهر  مركز  در  فرسوده  و  قديمي  بافت  شهرها  در  معمولا    
مي شود زيرا اين بافت معمولا جزء اولين بافت هاي ساخته شده 
در شهر مي باشد كه در دوره هاي آتي ساخت و سازها گرداگرد آن 
انديمشك  يافته است. در شهر  انجام شده است و شهر گسترش 
هم شاهد چنين بافتي هستيم، اين بافت در مركز شهر و در هم 
جواري بازار قرار گرفته است. بافت فرسودة مذكور به عنوان سدي 
در مقابل رشد و توسعه كاربري بازار در ادوار مختلف به حساب مي 
آمده و از تخريب و نوسازي آن ممانعت به عمل آمده است. عدم 
آمد، عدم  پويا و كار  اعتبارات، عدم مديريت  برنامه ريزي، كمبود 
مشاركت مردمي و بخش خصوصي از جمله مواردي است كه مانع 
از سازماندهي و احياء‌بافت مذكور شده است و بافت مورد مطالعه 
پرسنل،  سازماني  خانه هاي  و شامل  دولتي مي باشد  كاملا  چون 
و  نوسازي  در  و  نبوده  مالك  است، ‌ساكنين  انديمشك  آهن  راه 
مرمت آن نقشي ندارند و با تمام دلايلي كه ذكر شد محلة راه آهن 
انديمشك همواره مانعي براي توسعة بازار بوده و كاربري بازار در 
اين شهر در دوره هاي مختلف توسعه ي فيزيكي چنداني نداشته 
و شهروندان به خوبي كمبود سرانة كاربري بازار و برآورده نشدن 
كه  به طوري  كنند  احساس مي  را  هايشان  و خواست  نياز هاي 
بسياري از مايحتاج خود را از شهر هاي هم جوار تهيه مي كنند و 
ميزان سفر هاي روزانه به شهر هاي مجاور از جمله دزفول بسيار 

بالاست. اين امر موجب برون رفت سرمايه از سطح شهر به شهر 
توسعه  و  ماندگي  براي عقب  دليلي  و  جوار خواهد شد  هاي هم 

نيافتگي شهر خواهد بود. 
 با توجه به تمام شواهد و قراين مطرح شده به اين نتيجه رسيديم 
كه بافت فرسوده موجب محدوديت توسعه كاربري بازار در شهر 
و اين بافت نياز به سازماندهي اساسي دارد، بدين ترتيب فرضية 

اول اثبات شد.

شهر  فرسودة  بافت  ساماندهي  رسد  مي  نظر  به  دوم:  فرضيه 
انديمشك، بسياري از معضلات كه منجر به عدم احساس آرامش 

و آسايش ساكنين آن مي شود را كاهش خواهد داد. 
است  بافتي  شهري  مطلوب  بافت  يك  دانيم  مي  كه  همانگونه   
كه وجود كاربري هاي مختلف در آن موجبات آرامش و آسايش 
ساكنين را فراهم آورد. براي دستيابي به چنين بافتي مي بايست 
يكديگر  با  گيرند  مي  قرار  هم  همجواري  در  كه  هايي  كاربري 
يكديگر  با  كاربري ها  و عدم مطلوبيت  ناسازگاري  باشند.  سازگار 
آسايش  و  آرامش  احساس  عدم  بر  مستقيمي  تاثير  محيط،  با  و 

ساكنين دارد. 
به  مصاحبه ها  و  ميداني  مشاهدات  طبق  مطالعه  مورد  بافت  در   
مناسبي  مكان  در  كاربري ها  از  بسياري  كه  رسيديم  نتيجه  اين 
از  كنند.  مي  ساكنين  براي  مزاحمت  ايجاد  همواره  و  ندارند  قرار 
جملة آنها قرار گيري مصلاي بزرگ نماز جمعة شهر در دل بافت 
مراسم  و  جمعه  هاي  روز  در  كه  است،  آهن  راه  محلة  مسكوني 
بافت  اين  به  را  شلوغي  و  ازدحام  و  ترافيك  زياد  حجم  مختلف 
مسكوني كه داراي كوچه پس كوچه هاي تنگ و باريك مي باشد 
تحميل مي كند. به طور كلي قرارگيري چنين كاربري هايي كه 
خيل عظيم جمعيت را به سوي خود جلب مي كند نيازمند فضاهاي 

8 

گسترش شهر در جهت شرق بيشتر و كمتر در جهت :  1345تا  1320توسعة شهر بين سالهاي  -3       

در اين دوره به وجود آمده و غرب ادامه يافت و محلات لوان تور ، پشت بازار ، چهار راه شهر داري 

 . فاميلي توسعه يافته اند  ۶۰محلات بازار ، ساختمان و 

در جهات شرق و جنوب بيشتر و در جهات   گسترش شهر :  1362تا  1345توسعة شهر از سال  -4 

و فرمانداري در اين دوره به وجود   اس و كشتارگاه غرب و شمال كمتر ادامه يافته و محلات سي –

روند به بعد۱۳۶۲وازسال.يافته اند ميلي توسعهفا۶۰و پشتبازارو چهار راه و  ساختمان  و محلاتآمده 

طرح جامع شهر . ( وشمال وجنوب داشته ایم وغرب شرق جهترگسترش شهر را تقریبا درچها

  . روند توسعه و گسترش بافت قديم و جديد شهر را به خوبي نشان مي دهدزیر   نقشه)  ۴۹، ۱۳۶۴انديمشك ، 

 

 

‌ :آزمون فرضيه ها 

به نظر مي رسد وجود بافت فرسوده موجب محدوديت توسعه كاربري : فرضيه اول 

.  بازار در شهر انديمشك شده است 
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باز و به دور از مراكز اصلي و مركزي شهر، همچنين فاصلة ‌مناسب 
از بافت مسكوني مي باشد. مورد ديگري كه از عدم سازگاري با 
با عرض  محيط مشاهده شد، قرارگيري مراكز آموزشي در معابر 
بسيار كم كه عبور و مرور را با مشكل رو به رو كرده مي باشد. 
به طور مثال يكي از مراكز اموزشي در بافت مذكور در معبري با 
عرض 2 متري بنا شده است كه هم براي ساكنين بافت مسكوني 
مشكلاتي را به وجود آورده و هم تردد را در مجله دچار مشكل 
كرده است. طبق يافته هاي مذكور اگر در سازماندهي و بازسازي 
بافت فرسودة مورد مطالعه نكات ذكر شده و سازگاري با محيط 
مورد توجه قرار گيرد احياء بافت موجب احساس آرامش و آسايش 
مي شود،  كاسته  نواقص  و  مشكلات  از  و  شد  خواهد  ساكنين 

بنابراين فرضية ‌ارائه شده اثبات مي گردد.
 

 نتيجه گيري:
  شهر انديمشك واقع در شمال خوزستان، شهريست كه به واسطه 
باز  از دير  از لحاظ ريلي و جاده اي  ارتباطي مناسب  ي موقعيت 
مورد اهميت بوده است. راه آهن سراسري تهران انديمشك اين 
نيمه  است.  كرده  تقسيم  غربي   – شرقي  قسمت  دو  به  را  شهر 
شرقي شهر در ابتدا شكل گرفته و توسعه يافته و در سالهاي آتي 
است. يافته  گسترش  غربي  نيمه  به  فيزيكي  توسعه  و  رشد  اين 
بخش مركزي شهر كه مورد مطالعه ي پژوهش حاضر قرار گرفته 
است در مجاورت ايستگاه راه‌آهن، خطوط ره آهن و بازار مي باشد. 

اين بخش از شهر قدمتي طولاني و حدود 70 ساله دارد. 
 بناهاي اين بافت شامل بافت مسكوني محلة راه آهن كه بسيار 
اين شهر مي باشد  در  آهن  راه  احداث  زمان  به  مربوط  و  قديمي 
توسط  محله  اين  سالخوردگان،  از  بسياري  ي  گفته  طبق  است. 
بنا شده و در  راه آهن  انگليسي  انگليسي ها براي اسكان پرسنل 
بي  دليل  شايد  داشتند.  استقرار  جا  آن  در  انگليسي ها  خود  ابتدا 
در  ساكنين  هاي  نياز  با  ناسازگار  و  متفاوت  معماري  بودن  روح 
اين محله همين باشد. در آن زمان كه اين اماكن ساخته مي شد 
تنها هدف انگليسي ها اسكان و صرفا ايجاد مكاني خوابگاهي و 
نزديك به ايستگاه راه آهن بوده و ساير سرانه ها اسكان و صرفا 
 ايجاد مكاني خوابگاهی و نزديك به ايستگاه راه آهن بوده و ساير 
هر  به  زيرا  نبوده،  آنها  توجه  مورد  شهري  نياز  مورد  سرانه هاي 
نظر  در  خود  اسكان  براي  موقت  مكاني  را  محيط  اين  آنها  حال 
گرفته بودند. اما با خروج انگليسي ها از شهر اين بافت به محل 
اسكان پرسنل راه آهن اختصاص يافت و با گذشته ساليان طولاني 
هنوز مورد استفاده و بهره برداري مي باشد و تصميم خاصي براي 

نوسازي مجدد آن گرفته نشده است.
 شايد يكي از دلايلي كه مانع از بازسازي مجدد اين بافت مي شود 
قلمداد مي  تاريخي  بافتي  را  مذكور  بافت  برخي ها  كه  باشد  اين 
كنند و سعي در حفظ آن به عنوان بافتي با ارزش مي كنند، اين در 
حالي است كه اين بافت هيچ گونه بناي با ارزش تاريخي و يادمان 
خاصي كه نشان از هويت و فرهنگ باشد ندارد. بلكه آنچه درآن 
مي بينيم  خانه هايي فرسوده و قديمي با ديوار هاي خشتي و غير 
مقاوم در مقابل زلزله مي باشند كه حتي درابتدا حصاري به دور 

آنها نبوده و گرداگرد آن ها فنس كشيده شده بود و بعد ها ساكنين 
اقدام به ايجاد ديوار و حياط كرده اند.. همين امرناشي از بيگانگي 
با فرهنگ داخلي ما دارد و نشانگر آن است كه اين بناها به منظور 
بنا  آنها  خود  معماري  و  فرهنگ  با  مطابق  و  انگليسي ها  اسكان 
و  نشده  توجهي  هيچ  استاندارد شهري  سرانه هاي  به  و  شده اند. 
بسياري از كاربري ها را در اين محله نداريم كه از جمله آنها مي 
توان به كاربري فضاي سبز، كاربري ورزشي، كاربري تفريحي و 
بوستان كودك و غيره اشاره كرد. از ديگر دلايلي كه مانع از احياء 
مجدد اين محله مي گردد دولتي بودن تمام خانه ها مي باشد.در 
واقع تمام منازل مسكوني واقع در اين محله سازماني و متعلق به 
راه آهن شهر انديمشك مي باشند و ساكنين مالک آنها نمي باشند.  
اعتبارات  عدم  برنامه ريزي،  عدم  كارآمد،  و  پويا  مديريت  عدم    
لازم از دلايل ديگري مي باشد كه مانع از نوسازي و سازماندهي 
راه آهن فرسوده  بافت محلة  بديهي است  بافت مذكور مي شود. 
كه  ناپايداري  شد  گفته  تر  پيش  آنچه  به  توجه  با  زيرا  مي باشد 
ابنيه  بودن  مقاوم  غير  و  مناسب  اي  سازه  سيستم  فقدان  معرف 
است و نفوذ نا پذيري كه معرف عدم دسترسي هاي مناسب و قلتّ 
معابر با عرض كافي براي حركت سواره رو، و ريزدانگي كه معرف 
فشردگي بافت و كثرت قطعات كوچك با مساحت اندك است، در 
دليل خوبي  ويژگي  ديده مي شود. همين سه  مطالعه  مورد  بافت 
براي اثبات فرسودگي اين بافت مي باشد. همانگونه كه مي دانيم 
بافت هاي فرسوده در مقابل حوادث طبيعي از جمله زلزله بسيار 
آسيب پذير مي باشند به خصوص كه در بافت مسكوني محلة راه 
آهن هيچ گونه مقاوم سازي در مقابل زلزله صورت نگرفته و به 
جرات مي توان گفت با لرزه اي خفيف امكان ريزش ديوار هاي 
خشتي قديمي در آن وجود دارد. به همين دليل نوسازي و بهسازي 

آن امري اجتناب نا پذير است.
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ارزش های تاریخی بافت های فرسوده 
و راهکارهای باززنده سازی آنها

 حسین حاتمی نژاد
استادیار گروه جغرافیا و برنامه ریزی شهری، دانشگاه تهران
 بهرام آزادبخت
استادیار گروه جغرافیا، دانشگاه آزاد اسلامی واحد شهرری
 الناز جزایری
کارشناس ارشد جغرافیا و برنامه ریزی شهری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد شهرری

مطالعه موردي: کوچه مروی و بازار بزرگ تهران

مقدمه
توسعه شهر  و  از چرخه رشد  در حالی  تهران  فرسوده شهر  بافت‌های 
بازمانده‌اند که توانمندی نهفته و ظرفیت‌های لازم را جهت ایفای نقشی 
تعیین کننده در فرآیند توسعه این شهر دارا می‌باشند. از این رو، توسعه 
تهران  شهر  نوسازی  اصلی  اهداف  از  باید  فرسوده  بافت‌های  نوسازی 
باشد، تا در برابر چرخه توسعه نیافتگی و فرسودگی ایستادگی کند. در 
این صورت تحقق اهداف نوسازی، به عنوان اثر نهایی توسعه نوسازی 
بافت‌های فرسوده، نیازمند آن است تا کلیه تلاش‌ها در این سمت جهت 
نوسازی  فرآیندی علمی در  اتخاذ  بدین منظور،  معنادار شوند.  گیری و 
بافت‌های فرسوده شهر تهران از کلیدی‌ترین موضوعات مدیریت نوسازی 

پایتخت به شمار می رود. )عندلیب،47:1387(
موضوع مورد مطالعه در این پژوهش، در ارتباط با ارزش‌های تاریخی 
بافت‌های فرسوده شهری و راهکارهای باززنده‌سازی می باشد که در آن 

محدوده بازار و کوچه مروی مورد بررسی قرار گرفته است.
بازار بزرگ و کوچه مروی، جزء بافت‌های تاریخی و کهن   مجموعه 
تهران محسوب می‌شوند و از آنجایی که بخش وسیعی از منطقه دوازده 
شهرداری تهران را به خود اختصاص داده‌اند، و با گذشت سالها، هنوز 
ساختار تاریخی و سنتی خود را به عنوان کی مرکز داد و ستد و محل 

ایجاد روابط اجتماعی بین انسانها حفظ کرده‌اند و دارای اهمیت ویژه‌ای 
می باشند.

طی چندین سال اخیر با مرمت و باززنده‌سازی کوچه مروی و همچنین 
پیاده‌راه سازی بازار و حفظ شکل سنتی و اولیه آن گام موثری در جهت 
احیاء این بافت‌های با ارزش برداشته شده‌است، اما هنوز هم فرسودگی 
بناها و نابسامانی‌های زیادی در این قطب فعالیت‌های اقتصادی کلان 

شهر به چشم می‌خورد.
بازار تهران با دارا بودن ارزش‌های معماری، بناها و فضاها و ساختارهای 
تاریخی بافت آن و تاثیری که بر هویت بخشی مرکز شهر دارد؛ می‌بایست 
به عنوان مجموعه کانونی مرکزی شهر مورد توجه قرار گیرد و تغییرات 

ایجاد شده در آن مطابق با ساختار تاریخی این محل صورت گیرد.
قدیمی  بافت‌های  ساماندهی  خصوص  در  ابتدا  در  که  فعالیت‌هایی 
محدوده بازار صورت گرفت مطابق با ساختار تاریخی بازار بود اما اخیرا 
با ایجاد پاساژهای لوکس و جدید در کنار بافت کهن بازار نوعی تضاد و 
دوگانگی ساختاری در این محل ایجاد شده که هیچ همانگی در آن‌ها به 

چشم نمی خورد.
از این رو اگر محدوده مجموعه بازار و کوچه مروی دارای بافتی کهن و 
تاریخی می‌باشند و گویای فرهنگ و تاریخ گذشته ما محسوب می‌شوند 

آموزش
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و  ایجاد ساخت  در صورت  و  کنیم  احیاء  و  به خوبی حفظ  را  آنها  باید 
بین  هماهنگی  نوعی  کنیم  سعی  تغییرات  و  مرمت  یا  جدید  سازهای 
از نظر  بافت‌های قدیمی  ایجاد کنیم. در واقع  بافت‌های قدیم و جدید 
یادگارهای  این  تا  برای ساخت وسازهای جدید  باشند  الگویی  معماری 

برجای مانده حفظ گردد.

مبانی نظری
یکی از مفاهیمی که امروزه در دانش شهرسازی و برنامه‌ریزی شهری 
اماکن  با  مواجه  در  که  است.  سازی  باززنده  واژه  یافته  محوری  نقش 
فرسوده که یکی از مهم‌ترین مشکلات امروزی فضاهای کهن شهری 
است، می‌توان با باززنده سازی و مرمت آن‌ها گام موثری در جهت حفظ 

و احیای این اماکن برداشت.
از منطقه 12  بازار بزرگ و کوچه مروی بخش وسیعی  از آنجایی که 
ساختار  هنوز  سال‌ها،  گذشت  با  و  داده‌اند  اختصاص  خود  به  را  تهران 
تاریخی و سنتی خود را به عنوان کی مرکز داد و ستد و محل ایجاد روابط 
اجتماعی بین انسان ها حفظ کرده‌اند، ولیکن با وجود فرسودگی بناها و 

نا‌بسامانی‌های موجود، آن هم در قطب مرکز شهر اولویت پیدا میک‌ند.
در  باید  را  شهرها  تاریخی  مرمت  و  احیاء  پیرامون  اولیه  اقدام‌های 
بیانی روشن‌تر  به  نمود،  اروپای غربی جستجو  کوشش‌های کشورهای 
ارائه نظریات فلسفی پیرامون شیوه برخورداری بافت‌های تاریخی و پایه 
گذاری نهادهای جدید ریشه در غرب دارد. )کلانتری،پوراحمد،97:1385(

کاوش در نظرات و دیدگاه‌های صاحب نظران از این جهت که ما را به 
سوی انتخاب راه‌حل بهینه هدایت می‌نماید بسیار ضروری است. 

قدیمی  و  کهن  بافت‌های  نوسازی  و  احیاء  و  کالبدی  توسعه  نظریات 
غالباًٌ در 150 سال اخیر از طرف محققان بنامی همچون جان راسکین، 
کامیلوسیته، کامیلو بویی تو، پاترکی گدس، لوکوربوزیه، لوئیس مامفورد، 
کوین لینچ و... ارائه شده که به چند نمونه از آنها در این بخش اشاره 

شده‌است.
در  باید  را  شهرها  تاریخی  مرمت  و  احیاء  پیرامون  اولیه  اقدام‌های 
قوانین،  تدوین  نمود.  جستجو  غربی  اروپای  کشورهای  کوشش‌های 
ارائه نظریات فلسفی پیرامون شیوه برخورد با بافت‌های تاریخی و پایه 
بافت‌های  احیای  جنبش  دارد.  غرب  در  ریشه  جدید،  نهادهای  گذاری 
پیشگامی  با  اول  جهانی  از جنگ  بعد  میلادی  دهه 1920  در  تاریخی 
ارائه طرح” شهر درخشان” وارد مرحله جدیدی شد. دیدگاه نوسازی  و 
پا‌کسازی  و  و تخریب  مقیاس  بزرگ  توسعه  انجام طرح‌های جدید  با 
زاغه‌های مراکز شهری و ارائه الگوهایی شبیه نوشهرها در شهر با سرعت 
بر سایر شیوه‌های اجرایی غالب گردید. پس از جنگ جهانی دوم )1945-
1939( میلادی و تخریب و ویرانی شهرها به ویژه مراکز شهری مجدداً 
الگوی نوسازی و طرح‌های احیای بزرگ مقیاس از دهه 1950 میلادی 
جدید  تأملی  تدریج  به  میلادی  دهه 1960  از  گرفت.  قرار  تایکد  مورد 
در نگرش احیای مراکز شهری بوجود آمد؛ از جمله جنبش حفظ میراث 
گذشته در اعتراض به نوسازی‌های بزرگ مقیاس که علاوه بر نابودی 
حداقل منابع تاریخی، ساختار اجتماعی-اقتصادی ساکنان مراکز شهری 
را متلاشی و کمپانی‌های ساختمانی که منافع حاصل از تجدید توسعه را 
به یغما می برند پدید آمد. شورش‌های نژادی در مراکز شهری انگلیس 
)1968-1964(میلادی و امریکا ضرورت تدوین قوانین و طرح الگوهای 

جدید برای احیا و مرمت اجتماعی- اقتصادی و کالبدی مراکز شهری را 
مطرح ساخت، به طوری که از دهه 1970 میلادی الگوی مرمت اهمیت 
بیشتری یافت و تایکد از نوسازی به مرمت قوت گرفت و مرمت کوچک 
مقیاس در سطح واحدهای مسکونی و سپس محلات جایگزین طرح‌های 
احیای بزرگ مقیاس گردید. همراه با این تلاش‌ها بر دامنه الگوهای احیاء 
و مرمت بافت‌های تاریخی نیز افزوده شد و نظریه‌های مختلفی شکل 

گرفت. )کلانتری و پوراحمد، 1385: 98-97(
اینک در ادامه به چند نمونه از نظریاتی که در ارتباط با موضوع تحقیق 

می باشند، اشاره می‌گردد:
1- نظریه جان راسکین)1818-1900(

نویسنده بزرگ انگلیسی و منتقد اجتماعی و هنری، »جان راسکین«، 
به طور مستقیم درباره مرمت معماری نظریه‌ها یا دستورالعمل‌هایی که 
نگذاشته  باقی  از خود  گیرند  قرار  معماری  مرمت  در چهارچوب  بتوانند 
است. اما شخصیت و موقعیت فرهنگی او در انگلستان )و در اروپا( معرف 
اندیشه‌هایی است که مایه اصلی کارهای مرمتی به اصطلاح رمانتکی 
محسوب می‌شود. با این همه، این نویسنده کتاب‌‌های با ارزشی در زمینه 
معماری نوشته است، در انتخاب موضوع‌های مربوط به بناهای قدیمی و 
در اظهارنظر درباره آن‌ها، جانب‌داری خود را کم‌ترین دخالت در موجودیت 
کالبدی بناهای قدیمی، بخاطر احترام به ارزش‌های »فناپذیر«‌ی که در 

آنها نهفته‌اند، ابراز داشته است.
در تدوین و تحکیم و تشدید نظریات جان راسکین، محیط فرهنگی و 
سنت‌های انگلیسی قرن نوزدهم تاثیر بسیار داشته اند: گرایش به طبیعت 
و قرار دادن زیبایی‌های طبیعی فوق ارزش‌های دیگر، در عین حال که 
شخصیت راسکین را یکی از مشروط کنندگان تفکر مرمت معماری معرفی 
میک‌ند، سازنده بهترین زیربنای فکری و قوانین و مقررات برای حفظ 
فضاهای طبیعی بارزش سرزمین‌های خارج شهرها، مناطق کوهستانی 
و ساحلی کشور انگلستان نیز هست. در زمینه دخالت در وضع بناها، این 
نظریه جان راسکین می تواند به عنوان تعریفی مهم مورد توجه قرار گیرد: 
شناخت کی بنا باستانی به منزله کی سند تاریخی است و تا حد امکان 
جلوگیری از هرگونه دخالت در وضع آن را باید مدنظر قرار داد و به منظور 
حذف بخش‌های ناهماهنگ و یا اضافه کردن بخش‌های تازه و استحکام 
بخشیدن به قسمت‌های ناپایدار و خطرناک،... نباید اقدامی صورت گیرد.

و  فرسوده  آسیب‌دیده،  بناهای  وضع  در  دخالت  تحریم  باشد  قرار  اگر 
ناپایدار بخاطر حفظ سندیت تاریخی و امکان مشاهده مستقیم که آنها 
از گذشت زمان می‌دهند، بعنوان خط مشی اصولی تعمیم یابد، به طور 
خلاصه، در تفکر »راسکین« توجه به سندیت بنا و سرنوشت آن و در عین 
حال تسلیم و سرسپردگی به طبیعت و پدیده‌های فرساینده‌اش، هسته 

اصلی نظریه بشمار می‌آید. )فلامکی،1390: 17(
2- نظریه کامیلوسیته )1843-1903(

در این نظریه شهر کلیّتی از اجزاست و برای نیازهای فرهنگی، اعتبار 
ویژه وجود دارد میدان‌ها و خیابان‌های شهر بعنوان عناصر اصلی حیات 
شهر است و خیابان‌ها و میدان‌ها باید در ارتباط با گذشته و به شکلی 

طراحی شوند که حس کنجکاوی شهروند را برانگیزند.
نکات زیر چکیده‌ای از افکار کامیلوسیته را بیان میکند:

-ارزش بناهای تاریخی در هماهنگی و ارتباط فضایی موجود بین بنا و 
محیط آن است و به همین دلیل این نظریه ایجاد شبکه خیابان‌های بدون 
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ارتباط با بافت کالبدی قدیم را رد میک‌ند.
-بناهای قدیمی و معتبر باید در تناسب و تعادل با ساختمان‌های قدیمی 

قرار گیرند.
به  کمک  بجای  اطراف  بناهای  از  تاریخی  مهم  بناهای  کردن  -جدا 

معرفی بنا، از انعکاس هویت آن خواهدک‌است.
-خیابان به عنوان عنصر اصلی شهر مطرح است و در ساماندهی آن 
تنوع و عدم یکنواختی باید رعایت شود.)کلانتری و پوراحمد، 1385: 98(

3- نظریه پاتریک گدس)1854-1932(
گدس زیست شناس اسکاتلندی، از زمره نظریه پردازان دوره دوم مرمت 
گیاه  رشته  در  تدریس  سال‌ها  از  پس  وی  می‌شود.  محسوب  شهری 
شناسی، شدیداً به شهرسازی علاقه مند گردید. مهم‌ترین آثار وی در این 
زمینه، کتاب »توسعه شهری« در سال 1904 و »شهرها در تحول« در 
سال 1915 می‌باشند. گدس معتقد بود که اولین گام برای شناخت شهر، 
شناخت عناصر جغرافیایی و تاریخی آن شهر می‌باشد، به طوری که این 
شناخت می‌تواند ما را در تهیه طرح‌هایمان یاری رساند. گدس در مورد 

مرمت، سه نظریه عمده دارد که شامل موارد زیر است:
الف- انطباق مکان و زمان در خصوص بنا، مجموعه و یا بافت شهری؛

ب- امروز، تکرار دیروز نیست بلکه تحول و تداوم آن است.
ج- حضور مطالعات برنامه ریزی شهری در مرمت شهری؛

اصول مورد نظر گدس بر پایه نظریه‌های فوق عنوان شامل موارد زیر 
است:

یکم- شناخت: شناخت شهر در گرو شناخت عوامل جغرافیایی و تاریخی 
است. برای انجام هرگونه اقدامی در شهر، باید ابتدا عوامل جغرافیایی و 
تاریخی شهر را شناخت. در واقع قبل از هرگونه اقدامی در شهر باید روح 

شهر را شناخت.
دوم- معرفی: سازماندهی کی نمایشگاه شهرسازی، می تواند تصوری از 
گذشته، حال و آینده شهر را به دست دهد. این نمایشگاه می تواند تاریخ 
شهر را با نشان دادن آثار و ابنیه تاریخی به مسئولان و مردم بشناساند. 
به سخن دیگر، شهر را باید از زمان پیدایش اثر تا به حال، به خود معرفی 

کرد. این نمایشگاه می تواند مکان مناسبی برای آموزش محسوب شود.
با استناد بر اصول و نظریات گدس، می توان دستور العمل‌های وی را 

استنتاج کرد:
1.در امر مرمت لازم است خاطره‌های تاریخی حفظ شوند.

2.آموزش مداوم و همگانی: در انجام اقدامات مرمتی، آموزش به مرمت 
کنندگان، مردم و مسئولان کاری ضروری است.

بنابراین می‌توان به این نتیجه رسید که هدف گدس از مداخله در بافت 
های تاریخی، حفظ کالبد، بهبود محیط شهری و بهبود شرایط زیستی 
ساکنان است. کاربری پیشنهادی وی در بافت‌های شهری، کاربری است 
عمدتا  اقدام،  شیوه  و  می‌شود  مطرح  شهری  برنامه‌ریزی  درون  در  که 
بهسازی و نوسازی است و بندرت سخن از بازسازی به میان میک‌شد. 

)حبیبی و مقصودی، 42:1388(
4- نظریه لوئیس مامفورد)1895(

مامفورد مورخ آمریکایی علاقمند به مسائل شهری، از شاگردان و پیروان 
پاترکی گدس بود. مامفورد اعتقاد داشت برای حل مسائل شهرها باید 

شناختی عمیق نسبت به مسائل شهر پیدا کرد و عدم درک مشکلات 
کنونی شهرها به طور واقعی و افزایش وسایل نقلیه منجر به گسترش 
شهرهای  رفتن  بین  از  سبب  نیز  حومه‌ها  شده است.گسترش  حومه‌ها 
تاریخی شده‌اند؛ در حالی که بافت‌های تاریخی می توانند مکان مناسبی 
امروزی محسوب  نقلیه در شهرهای  افزون وسایل  روز  تهدید  برابر  در 

شوند.
مامفورد نظریه‌های خود را در مورد مرمت بافت‌های تاریخی چنین عنوان 

میک ند:
الف- مرمت امری است کند و جزیی که ممکن است سالها به طول 

انجامد.
ب- بافت‌های تاریخی تنها دارای ارزش تاریخی نمی باشند بلکه دارای 

بعدی زیبایی شناسانه نیز می باشند.
ج- تعادل بخشی جمعیت در بافت قدیم شایان توجه است. )حبیبی و 

مقصودی، 1388: 44(
5- نظریه کوین لینچ)1918-1984( 

کتاب  وی  اثر  ترین  مهم  که  است  آمریکایی  شهرساز  و  معمار  لینچ 
»تئوری شکل خوب شهر« می باشد که در سال 1980 به چاپ رسید. 
لینچ به امر حفاظت بسیار توجه داشت و حفاظت را امری آیینی و دائمی 
می‌دانست. اقدامات لینچ سبب ارائه نظریه‌های عمده در این زمینه گردید، 

که شامل موارد زیر می‌باشد:
الف- مرمت امری آیینی و دائمی است.

تداومی  و  آیینی  مرمت  با  تنها  آینده  و  گذشته  میان  گفت‌و‌گوی  ب- 
امکان پذیر است.

ج-نگهداری بنا، مجموعه و یا بافت‌های شهری که از یکفیت بالا، معنی 
و هویت برخوردار می‌باشند، ضروری است.

د- زوال محیط طبیعی و مصنوع امری بدیهی است که نمی‌توان آن را 
برای تخریب پیش رس محیط های شهری موثر دانست.

هـ- گفت‌وگوی میان شهروند و فضای شهری را در کار مرمت نباید از 
نظر پنهان داشت.

اصول مورد نظر لینچ بر اساس نظریه‌های فوق به صورت ذیل می باشد:
یکم- در زمان بودن: در امر حفاظت باید به جاری کردن زمان در بنا، 
مجموعه و یا بافت شهری اندیشید. به سخن دیگر باید به حضور زمان 

در مکان اندیشید.
دوم- گفت‌وگوی خلاق بین گذشته، حال و آینده میان شهروند و فضای 

شهری؛ حفظ عناصر غنی گذشته و معاصرسازی آنها 
و  ناشدنی  لمس  موارد  و  ارزش‌ها  حفظ  بر  تایکد  فضا:  ادراک  سوم- 

سازمان روانی فضای شهری.
چهارم – خوانایی: تایکد بر خوانا بودن شهر در تمامی سطوح و فضاها 
و حفظ عناصری که کم ترین شباهت را با عناصر امروزین ولی نقش 

نشانه‌ای دارند.
پنجم- حفظ عناصر غنی گذشته؛ 

ششم- تایکد بر حفظ ارزش‌های لمس نشدنی؛ 
دستورالعمل‌های مرمتی لینچ را می‌توان بر اساس نظریه‌ها و اصول وی 

به صورت زیر تدوین کرد:
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1.به نمایش گذاشتن دوره‌های تاریخی در بنا، مجموعه و فضای شهری؛
2.حمایت از موزه‌های فضای باز؛

3.مداخله همراه با مشارکت مردم، مشاوره متخصصان و هماهنگی با 
مسئولان؛

4. تایکد بر حفاظت و استفاده از میراث فرهنگی به جای حفاظت صرف 
از میراث تاریخی؛

5. تایکد بر شبکه نمادین شهر؛
بر پایه نظریه‌ها، اصول و دستورالعمل‌های لینچ می‌توان به این نتیجه 
رسید که هدف وی از مداخله در بافت‌های کهن، ایجاد حس تداوم و 
خوانایی و سرزندگی در کالبد بافت قدیم می‌باشد. کاربری پیشنهادی وی 
بر اساس »طراحی منظر« شهر یا منطقه کلانشهری است و شیوه اقدام 

بهسازی، نوسازی و بازسازی است.)حبیبی و مقصودی، 1388: 45(
6- نظریه تری فارل:

تری فارل از معماران بسیار موفق بریتانیایی اواخر قرن بیستم است که 
از عمر خود را بر روی »طراحی شهر لندن« سپری  از 30 سال  بیش 
بریتانیا  کرده‌است و سپس به طراحی و مرمت شهری دیگر شهرهای 
و خاورمیانه و دور پرداخته است از مهم ترین آثار وی، کتاب »طراحی 
شهری« است که در سال 1993 آن را به چاپ رسانده‌است. فارل با قبول 
ساده  ترویج  در  مدرنیسم، سعی  توسط  ایجاد شده  و مشکلات  مسائل 
پست مدرنیسم دارد. اساس فلسفه طراحی و مرمت شهری فارل، دفاع از 
بناها، مجموعه‌ها و بافت‌های تاریخی و کهن است که به آنها به عنوان 
گنجینه‌ای از اعتقادات و خاطرات می‌نگرد. وی معتقد است یکفیات بناها 
و بافت‌های کهن را در هیچ جای دیگری نمی توان دید. نظریات مرمتی 

فارل را می‌توان به صورت زیر مطرح ساخت.

الف- بناها و مجموعه‌های تاریخی گنجینه ای از اعتقادات و خاطرات 
نسل‌های گذشته است.

ب- اعتماد به گذشته، رهگشای زمان حال است: 
بناهای تاریخی مملو از درس‌هایی از گذشته می‌باشند.

ج- طراحی و مرمت شهری همان »تعمیر« است.
د- مرمت کاری است مردم گرا؛

بر اساس نظریه‌های فوق، اصول مورد نظر فارل شامل موارد زیر می‌باشد:
یکم- رشد تدریجی؛
دوم- رشد ارگانکی؛

سوم- انطباق؛
چهارم- استفاده از فنون نو؛

)برخلاف  است.  بسیار ضروری  مرمت  امر  در  با گذشته  پیوند  پنجم- 
عقیده نوگرایان(

دستورالعمل‌های فارل بر پایه نظریه‌ها و اصول مرمتی مورد نظر وی، به 
صورت زیر مشتق شده‌اند:
1.رد تخریب و بازسازی؛

2. مشارکت مردم در مرمت؛
3. انطباق میان بناهای قدیم و جدید؛

می‌توان  فارل  مرمتی  دستورالعمل‌های  و  اصول  نظریه‌ها،  اساس  بر 
دریافت که هدف وی از مرمت شهری، تعمیر و اصلاح وضع موجود است. 
کاربری مورد نظر وی ضمن انطباق با وضع موجود، معاصر‌سازی است 
و شیوه اقدام، بهسازی و نوسازی می‌باشد. و روش مداخله آن به صورت 

نمادی از باززنده سازی بازار )کوچه مروی(
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موضعی- موضوعی است.)حبیبی و مقصودی، 1388: 52(

طرح مسأله
از آنجایی که بخش‌هایی از تهران در دوره‌های تاریخی بسیار دور شکل 
گرفته و تهران از ابتدای عهد قاجار تا به امروز نقش پایتخت ایران را 
بنابراین بسیاری  با سابقه و قدیمی است،  داشته، نشان دهنده شهری 
از بافت‌های کهن و قدیمی آن هنوز پا برجا بوده و در بسیاری از موارد 
از  که  تهران  بازار  نظیر،  میک ند  ایفا  سنگینی  نقش‌های  و  عملکردها 
یادگارهای عهد صفوی محسوب می‌شود و هنوز هم مرکز ثقل و نبض 

اقتصادی نه تنها تهران بلکه ایران می‌باشد.
تهران  شهرداری   12 منطقه  از  جزیی  مروی  کوچه  و  بازار  مجموعه 
محسوب می شوند، منطقه 12 تهران کانون بافت‌های تاریخی و فرهنگی 
تاریخی  بناهای  وجود  شهر  این  اولیه  هسته  می باشد.  تهران  شهر  در 
گسترده  ارتباطات  و  بازار  سنتی  و  تاریخی  بخش‌های  استقرار  متعدد، 
تجاری مبتنی بر بازارهای شهری و انباشت قابل توجهی از سرمایه‌های 
منطقه 12  سیاسی  و  اجتماعی  تحولات  با  توام  شهروندان  گردش  در 
قرار  برتری  موقعیت  در  مناطق  سایر  به  نسبت  را  تهران  شهرداری 

که  می‌دهد  نشان  بررسی‌‌ها  داده‌است. 
علی‌رغم وجود بناهای با ‌ارزش تاریخی 
در این منطقه بافت‌های فرسوده محاط 
شده بر این فضاها سبب بروز مشکلات 
و تنگناهای متعددی شده‌است از جمله 
آنکه در بازار بزرگ تهران مسأله ایمنی، 
و  کالا  جابه‌جایی  و  انتقال  ‌امنیت،‌ 
مربوط  مسائل  سایر  همراه  به  امکانات 
حال  در  تدریج  به  اجتماعی  حوزه  به 
تبدیل شدن به معضلات شهری است 
صورت  در  گفت  توان  می  که  تاجایی 
مخاطرات  از  ناشی  آسیب‌های  وقوع 
محیطی یا مسائل غیر مترقبه از جمله 
بافت  فرسودگی  دلیل  به  سوزی  آتش 
و ضعف ساخت فضاهای پیرامون بازار 
تهران هرگونه عملیات امداد و نجات با 

مانع بسیار جدی روبرو می‌گردد.
سازی  باززنده  با  توان  می  بنابراین 
گام  محدوده  این  فرسوده  بافت‌های 
موثری در جهت حفظ جایگاه تاریخی، 
مجموعه  این  اقتصادی  فرهنگی، 
بافت  که  جایی  آن  از  اما  بر‌داشت، 
و  ظریف  نکات  دارای  شهرها  تاریخی 
مهمی است، مسأله احیاء آن‌ها بر سر دو 
راهی تخریب و مرمت قرار گرفته است. 
آنچه مهم است یافتن تعادل بین این دو 
گزینه است که بیانگر نوگرایی و سنت 

گرایی است.
و  نارسایی‌ها  باید  تعادل  یافتن  برای 

کاستی‌های ریشه‌ایی را در زمینه‌های اجتماعی، اقتصادی، عملکردی و 
کالبدی بررسی کرد.

سوالات تحقیق
چه  مروی  کوچه  و  بازار  مجموعه  فرسوده  بافت‌های  سازی  1.باززنده 

نقشی در وضعیت اقتصادی و فرهنگی شهر تهران دارد؟
2.چگونه می توان جایگاه و ارزش تاریخی مجموعه بازار تهران و کوچه 

مروی را احیا کرد؟

اهداف تحقیق
1.تبیین وضع موجود بافت‌های فرسوده مجموعه بازار و کوچه مروی؛ 

2.شناخت پتانسیل‌های این مجموعه اقتصادی با توجه به پیشینه تاریخی 
و وضعیت فعلی آن با رویکردی به آینده؛

بزرگ  بازار  فرهنگی  اقتصادی،  تاریخی،  ابعاد  و  ویژگی‌ها  3.شناسایی 
تهران؛
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روش تحقیق
در این پژوهش، روش تحقیق مبتنی بر کی روش تحلیلی‌-‌توصیفی 
اسنادی با استفاده از منابع کتابخانه‌ای و بررسی‌های میدانی )پیمایشی( 

بوده و از نوع کاربردی است.
1- روش گردآوری اطلاعات:

1- روش کتابخانه‌ای 
استفاده از کتب مختلف در زمینه باززنده سازی و بازسازی بافت‌های 
که  مدارکی  و  اسناد  از  استفاده  و  تاریخی،  بافت‌های  احیا  و  فرسوده 
شهرداری منطقه 12 از مجموعه بازار بزرگ تهران در اختیار قرار داده 

است.
2- میدانی)پیمایشی( 

مشاهده و بازدید از مجموعه بازار بزرگ و کوچه مروی؛ 
3- مصاحبه

مصاحبه با اصناف و کسبه و مسئولین شهرداری منطقه 12 به ویژه جناب 
آقای داریوش فرج الهی )مشاور شهردار منطقه 12( و جناب آقای مهندس 
بافرانی )معاون برنامه ریزی توسعه منطقه(، آقای مهندس صحرایی و 
آقای مهندس محمدی )مدیر بافت‌های فرسوده منطقه 12( که مستقیماً 

در جریان روند باززنده سازی بازار قرار داشتند.

موقعیت محدوده مورد مطالعه
دوره  در  است که  تهران  تاریخی شهر  برگیرنده‌ هسته  در  منطقه 12 
صفویه قریه‌ای محصور بود، در دوره قاجاریه دارالخلافه شد و در دوره 
و  کرمان  اصفهان،  یزد،  همچون  تهران  یافت.  اهمیت  شاه  ناصرالدین 
قرن  اوایل  تا  که  است  ساله  شهری 200  ندارد؛  دیرپا  تاریخی  کاشان 
هجری حاضر گسترشی آرام و طبیعی داشت، در چهل سال اول قرن 
اخیر رشدی تدریجی یافت و در 40 سال گذشته رشد آن شتابی بی سابقه 

گرفت. )ر ک. سایت شهرداری تهران(
منطقه 12 یکی از مناطق قدیمی شهر تهران محسوب می‌شود که در 
مرکز این شهر قرار گرفته‌است، این منطقه از شمال به خیابان انقلاب، 
از غرب به خیابان حافظ و خیابان وحدت اسلامی و از جنوب به خیابان 
شوش و از شرق به خیابان 17 شهریور و اتوبان شهید محلاتی محدود 

می شود.
مطالعه موردی این تحقیق، شامل مجموعه بازار و کوچه مروی می باشد، 
که کوچه مروی در ناحیه 2 منطقه 12 شهرداری تهران )محله پامنار – 
محله 5( قرار گرفته است، این محله از شمال به خیابان امیر کبیر، از شرق 
به خیابان مصطفی خمینی، از جنوب به 15 خرداد و از غرب به خیابان 
خیام محدود است. و بازار در ناحیه 3 شهرداری منطقه 12 )محله 9( واقع 
شده‌است و از شمال به خیابان 15 خرداد از شرق به خیابان ری، جنوب 
به مولوی و از غرب به خیابان خیام ختم می شود. )ر. ک. نقشه منطقه 

12 شهرداری تهران(

تجارب جهانی
تنوع تجارب جهانی در زمینه مرمت شهری بسیار شایان توجه است. 
کشورهای مختلف با فرهنگ‌ها، زبان‌ها و اعتقادات متفاوت، تجارب بسیار 

ارزنده‌ای را در طول تاریخ از خود بر جای گذاشته‌اند که نشان‌دهنده هویت 
هر کی از شهرهای تاریخی در جهان می‌باشد. این تجارب با کارهای 
هوسماندر پاریس و نوشته‌های جان راسکین و موریس در انگلستان و 
اقدامات سیت در اتریش آغاز شد. پس از جنگ جهانی دوم خصوصا بعد از 
دهه 1960 اتفاقات مهمی رخ داد که سبب تغییر جهت روند مرمت شهری 

در جهان شد. )حبیبی و دیگران، 1381: 71( 
در این بخش از تحقیق سعی شده به چند نمونه از تجارب کشورهای 
غربی اشاره شود، نظیر: انگلستان، که تجارب غنی در راستای بهسازی 
و نوسازی بافت‌های قدیم شهری را در خود جای داده و کشور ایتالیا که 
به دلیل غنای تاریخی و فرهنگی که دارد تلاش‌های خود را معطوف به 
مرمت بناهای تاریخی و کهن کرده، همچنین کشور فرانسه که بدون 
شک شهر پاریس را می‌توان پیشگام در مرمت شهری شهرهای اروپایی 
به شمار آورد و در نهایت به کشور هلند نیز اشاره شود که در این کشور 
شهر آمستردام جزء معدود شهرهایی می‌باشد که دارای پیشرفتی پیوسته 
در شهرسازی بوده تا به حال تحولات تند و پرمخاطره در آن به چشم 
نخورده است. حال در زیر به طور مفصل‌تری به توضیح در مورد تجارب 

کشورهای مطرح شده می پردازیم: 
1- انگلستان

بخش عمده‌ای از تاریخ و تمدن شهرنشینی نوین اروپا در بریتانیا متمرکز 
شده است. انگلستان از جمله کشورهای محوری اروپاست که تجارب غنی 

درباره بهسازی و نوسازی و کلًا ساماندهی بافت‌های قدیم شهری دارد.
شیوه های به کار گرفته شده برای مداخله در بافت‌های کهن شهری و 
بهسازی و نوسازی شهری در این کشور کاملا محافظه کارانه و انحصاری 
است و به کلی متمایز از سایر کشورهای اروپایی است. این اقدامات به 
اما به ندرت در جایی دیگر به کار بسته  صورت کلاسکی در آمده‌اند، 

شده‌است.
2- ایتالیا

در ایتالیا تجارب گوناگونی درباره برنامه‌ریزی مرمت بافت تاریخی وجود 
اندیشه‌های  از  که  انگلستان  مرمت شهری  تجربه‌های  بر خلاف  دارد. 
یکسانی پیروی کرده‌اند در نمونه تجربه‌های بر نامه‌ریزی مرمتی شهرهای 
ایتالیا تفاوت‌های زیادی در شیوه برخورد و روش‌های اجرایی وجود دارد؛ 
به گونه ای که از تجربه»بولونیا« به عنوان یکی از درخشان ترین نمونه‌ها 
و »ونیز« به عنوان تجربه‌ای نا موفق و شکست خورده یاد می‌شود. در 
ایتالیا به سبب غنای تاریخی و فرهنگی و وجود معماری با ارزش بناهای 
مسکونی و غیر مسکونی در بافت تاریخی، تلاش‌ها معطوف به مرمت 

بناها گردیده‌است. 
از تخریب و  اندیشه‌ای که در مرمت بروز میی‌ابد جلوگیری  نخستین 
انهدام بافت تاریخی است و پس از آن حفاظت پویا و فعال با مشارکت 
مردم است که از این طریق با جلوگیری از دخالت بخش خصوصی راه 
به  اتکا  با  می شود.  بسته  بافت  تغییر  در  سودجویانه  اندیشه‌های  ورود 
مقررات تشویقی و همکاری ساکنان، بافت حفظ و مرمت گردیده و بقای 
بافت تاریخی شهرهای ایتالیا امکان‌پذیر شده‌است. به طور کلی در ایتالیا 
تجربه مرمت در دو زمینه بناهای منفرد و مجموعه های شهری به صورت 
هم زمان صورت گرفته است و توجه به روحیات ساکنان و حفظ روابط 
و مناسبات متقابل شهروندان با محیط زندگی شهری و زندگی مجدد در 
است.)پوراحمد و کلانتری،  بوده  اساسی مرمت  مبانی  از  تاریخی  بافت 
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)129 :1385
3- فرانسه

بی شک شهر پاریس را می توان به عنوان پیشگام در مرمت شهری 
شهرهای اروپایی به شمار آورد. اقدام های “هوسمان “ در نیمه ی دوم 
قرن نوزدهم در زمان ناپلئون سوم که لزوم مداخله در شهر را در مقیاس 
احیا و مرمت شهری  انگیزترین تجربه‌های  از بحث  بزرگ عملی کرد 
شده است.”بارون  پیروی  آن  از  نیز  الگو  کی  عنوان  به  گاه  که  است 
خاطر  به  دوم  جهانی  جنگ  از  پس  پاریس  وقت  هوسمان”شهردار 
آسیب‌های پس از جنگ اقدام به بازسازی و نوسازی و همچنین مرمت 
بخش‌های خسارت دیده کرد. در سال 1950 میلادی قانون حفاظت از 
بناهای قدیمی به تصویب رسید و در سال 1958 میلادی قانون دیگری 
که حفظ بناهای با ارزش در شهرهای قدیمی را زیر پوشش قرار می‌داد 

به اجرا در آمد.
بر طبق این قانون بناهای موجود در بافت تاریخی شهرها به چهار گروه 

تقسیم شدند:
-بناهایی که باید حفاظت شوند و حراست از آن‌ها الزامی است.

-بناهایی که باید مرمت شوند.
-بناهایی که می توانند با تغییراتی در کاربری و ساختار کالبدیشان به 

زندگی و بقا ادامه دهند.
-بناهایی که باید تخریب شوند.)پوراحمد و کلانتری، 1385: 116(

4- هلند
در  پیوسته  پیشرفتی  دارای  که  است  شهرهایی  معدود  از  آمستردام 
های  پیشرفت  سو،  این  به  هفدهم  قرن  از  است.  داشته  شهرسازی 
شهرسازی در این شهر حرکتی آرام و تدریجی داشته و از تحولات تند و 

پر مخاطره به دور بوده است.
صورت  به  توان  می  که  هلند  نوسازی  و  بهسازی  تجارب  جمله  از 

راهکارهای اجرایی آنها را مطرح ساخت موارد زیر است:
1- تملک ساختمان‌های فرسوده و نا کار آمد، تخریب بنا‌های مخروبه و 

نوسازی و بازسازی و فروش آنها؛

2- تملک زمین‌های داخل شهر و اطراف آن تا شعاع ده یکلو متری از 
سوی شهرداری؛

3- جلوگیری از هر گونه نقل و انتقال سودجویانه زمین و ملک؛
4- افزایش یکفیت ساکنان شهر؛

5- خروج یا کاهش کاربری‌های مزاحم از داخل شهر به محدوده اطراف؛
6- توسعه صنعت گردشگری؛

7- آرام سازی و روان سازی ترافکی برای کاهش اثرهای تخریبی آن 
بر ساختمان‌ها؛

8- ایجاد پاریکنگ‌های کافی در مناطق غیر مسکونی؛
9- توسعه تاسیسات و تجهیزات خدماتی در بافت قدیم؛

10- زیباسازی و تزیین فضاهای شهری. )پوراحمد و شماعی، 1389: 
)308

تجارب داخلی
اگر به شناخت و تبیین فضاهای تاریخی-فرهنگی توجه نشود، فضاهای 
تاریخی و با‌‌ ارزش به فضاهای بی‌هویت و بی‌اصالت تبدیل خواهند شد. 

)شماعی و پوراحمد، 1389: 104(
هویت شهر زمانی معنا پیدا میک‌ند که شاخص‌های خاص شهر نمود 
یابند. شاخص‌هایی که ریشه در مکان و زمان دارند و با سنت‌ها و عقاید 

و به طور کلی با دانش و فرهنگ آن جامعه پیوسته‌اند. 
از مشاهده شهرهای سنتی ایران اطلاعات زیادی حاصل می گردد در 
این قسمت از پژوهش محقق به عنوان برخی از ویژگی‌های شهرهای 
ایران پرداخته، نظیر: کاشان، کرمان، بوشهر و محله عودلاجان تهران 
که جزء شهرداری منطقه 12 تهران محسوب می‌شود که همگی دارای 
ارزش‌های تاریخی خاصی می‌باشند. لازم به ذکر است؛»اکثر شهرهای 
نقش  تجارب  یافته‌اند،  تکامل  کشاورزی  سکونتگاه‌های  از  خارج  ایران 
عمده‌ای در توسعه آنها ایفا میک‌رده است. بازار هسته مرکزی شهر شد و 
بر الگوی رشد شهری اثر نهاد. اگرچه بازار در ابتدا به عنوان مرکز تجاری 
توسعه یافت ولی به مرکزی برای امور فرهنگی، مذهبی و سیاسی تبدیل 
شد این عامل)بازار( به ویژه شهرهای سنتی ایران را از شهر سنتی اسلامی 
که مسجد جامع در مرکز آن واقع است متمایز می‌سازد«. )حاتمی نژاد و 

مافی، 1376: 113(
البته محقق از این جهت بحث بازار را در قسمت فوق مطرح کرده است، 
که بیشتر قسمت‌های تاریخی شهرهای ایران را بازارهای قدیمی تشکیل 
می‌دهند. و اکثر شهرهای ایران نظیر اصفهان، کرمان، یزد، شیراز دارای 
چنین مکان‌هایی می‌باشند که البته بازار بزرگ تهران نقش برجسته‌تری 

را از بعد تاریخی-اقتصادی-اجتماعی در ایران ایفا میک‌ند.

منطقه دوازده شهرداری تهران:
از  گرفته،  قرار  تهران  شهرداری   12 منطقه  در  مطالعه  مورد  محدوده 
آنجایی که این منطقه یکی از مناطق قدیمی و تاریخی تهران محسوب 
می‌شود، محقق قبل از هر چیزی به بیان تاریخچه و حدود جغرافیایی 

منطقه‌ای که در آن قرار گرفته شده، پرداخته است.
جاذبه‌های  رو  این  از  است،  تهران  در  اولیه شهری  منطقه هسته  این 

نقشه 1- منطقه 12 شهرداری تهران، مآخذ: شرکت نوسازان منطقه 
12 شهر تهران
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مختلف تاریخی و فرهنگی از جمله، خانه‌های قدیمی متعلق به افراد سر 
شناس، کاخ‌های متعلق به دوران قاجار، موزه‌ها، آب انبارها و جاذبه‌های 
مذهبی از قبیل مسجد، امام زاده و کلیسا می باشد. از طرف دیگر، بازار 
تهران به عنوان کی جاذبه‌ فرهنگی که هم کارکرد اقتصادی داشته و هم 
به عنوان کی جاذبه توریستی مطرح است، روزانه تعداد زیادی گردشگر 
و بازدید کننده شهری را پذیرا می‌باشد. علاوه‌بر این؛ این منطقه به لحاظ 
وجود مقر حکومتی و خیابان‌های قدیمی و سفارتخانه‌های مختلف، دارای 
با  این منطقه  از  لذا قسمت عمده‌ای  اهمیت سیاسی ویژه‌ای می باشد. 

معضل فرسود‌گی مواجه می‌باشد.
منطقه 12 تهران در حال حاضر از 6 ناحیه و 13 محله تشکیل شده‌است 
که جمعیت منطقه بر اساس آمار سر‌شماری سال 1385 برابر 248048 

نفر بوده است. 
منطقه 12 تهران را می‌توان یکی از مهمترین مناطق شهر تهران نامید، 

تهران قدیم، سنت ها،  به عنوان فرهنگ  این منطقه  از  حتی می‌توان 
ارزش ها و خانه‌های قدیمی با معماری و حال و هوای قاجاریه، بازارچه و 
کوچه‌های بارکی و خاطرات نام برد. منطقه 12 با بافت تاریخی، سنتی، 
پر جمعیت، پرگذر، پر ترافکی، مسکونی متراکم، تجاری پر رونق و مراکز 

سیاسی امنیتی و دولتی مهم، کی منطقه استراتژکی به حساب می‌آید
1- شناخت محدوده ناحیه 2 شهرداری منطقه 12 تهران:

ناحیه 2 شهرداری منطقه 12 تهران با جمعیت 24017 نفر و مساحت 
1900339 متر مربع، دارای بافت تاریخی، فرهنگی و مذهبی دوره صفوی 
می‌باشد، اگر به نقشه‌های دو قرن پیش تهران توجه شود مشخص خواهد 
شد محدوده تهران قدیم تا سال 1300 در ناحیه 2 خلاصه شده‌است، و 
در گوشه کنار؛ ابنیه تاریخی و اماکن دارای جاذبه‌های توریستی نظیر: کاخ 
العماره، موزه پست، پارک شهر، کوچه مروی، خیابان  گلستان، شمس 
ناصر خسرو، مدرسه دارالفنون، امامزاده یحیی، امامزاده روح ا...، و نوراله 

نقاط ضعفنقاط قوتفرصت هاتهدیدها

1. عدم وجود تنوع و مطلوبیت در 
فضاهای موجود در گذر.

بافت  در  بالا  جمعیت  حضور   .2
تجاری  بافت  بودن  دارا  علت  به 

فرامحله‌ای و حتی فرا منطقه‌ای.
سایر  به  پاسخگویی  عدم   .3
ثابت  به  توجه  با  جمعیت  نیازهای 

بودن امکانات محور بازارچه.
4. عدم اجراء شدن طرح‌های تهیه 
و  مسائل  از  پاره‌ای  علت  به  شده 
کاربری‌های  از  برخی  تناسب  عدم 
سبب  که  موجود  کالبد  با  موجود 

اختلال در رفت و آمد می گردد.
میدان و کاشت  به  توجه  5. عدم 
کنترل  عدم  و  آن  در  درخت  انواع 

ارتفاع درختان در میدان.
6. عدم توجه به قوانین ساخت و 
کهن  ارزشمند  بافت‌های  در  ساز 
عدم  و  بیشتر  سودآوری  علت  به 
سازمان‌های  از  برخی  کافی  توان 
برابر  در  فرهنگی(  )میراث  مدافع 
مجوز  کننده  صادر  سازمان‌های 

)شهرداری(.

متروکه  فضاهای  از  استفاده   .1
اجرای  جهت  کاربری  بدون  و 
راستای  در  نیاز  مورد  طرح‌های 

شفاف‌سازی در بافت.
2. بهسازی، نوسازی و بازسازی

مخروبه  بناهای  دادن  اختصاص 
کاربری‌های  به  خالی  زمین‌های  و 
در  قطعه  چند  تجمیع  و  نیاز  مورد 
به  تخصیص  و  امکان  صورت 

کاربری مناسب.
3. بهره‌گیری از فضاهای مخروبه 
و بدون کاربری در جهت تامین و 
امکان  و  دسترسی  شبکه  تکمیل 
در  موضعی  تعریض‌های  ایجاد 
مشکل  رفع  جهت  نقاط  از  برخی 

رفت و آمد و....
لحاظ  به  میدان  فراوان  4.اهمیت 
شدن  واقع  و  تاریخی  پیشینه 
سردر  و  شمس‌العماره  مقابل  در 

باب‌عالی.
ذیربط  سازمان‌های  جلوگیری   .5
از  فرهنگی(  میراث  و  )شهرداری 
ساخت و سازهای نامتناسب با بافت 

ارزشمند گذر.
6. بهره‌گیری از کلانتری و پلیس 
و  امنیت  برقراری  جهت  محله 

جمع‌آوری افراد معتاد و بزهکار.

فاقد  زمین‌های  از  استفاده   .1
جهت  تخریبی  بناهای  و  کاربری 
جذاب  فضاهای  ایجاد  و  بازسازی 

و با هویت.
پتانسیل‌های  از  بهره‌گیری   .2
بهسازی،  جهت  بافت  در  موجود 

نوسازی و باز سازی.
3. بالا بردن سطح اقتصاد منطقه

4. زنده و پویا شدن بن‌بست خادم 
این  شدن  متروکه  از  جلوگیری  و 
مسیر و در عین حال کم کردن بار 

ترافیکی بخشی از بازارچه مروی؛
آمد،  و  رفت  در  سهولت   .5
سبب  که  پیاده‌روها  مناسب‌سازی 
شهری  فضای  یکفیت  بردن  بالا 

می گردد.
6. استفاده از پتانسیل‌های تاریخی 
میدان و موقعیت قرار‌گیری آن در 
مجاورت سردر باب‌عالی و عمارت 

شمس‌العماره و کاخ گلستان.
7. امکان سودآوری و بهره‌برداری 

بیشتر اقتصادی را فراهم می‌نماید.

شهری  فضاهای  وجود  عدم   .1
نهایت  در  و  هویت  با  و  جذاب 
کاهش سطح یکفی فضای زیست 

محیطی.
تدریجی  فرسودگی  گسترش   .2

کالبد به بافت‌های مجاور.
3. تبدیل شدن بافت به کی بافت 
صرفاً تجاری و عدم توجه به سایر 

نیازهای افراد.
4. عدم وجود دسترسی مناسب به 
بافت پیرامونی گذر و متروکه ماندن 
آن  دنبال  به  و  بن‌بست  مسیرهای 
)بن‌بست  مکان  این  شدن  ناامن 

خادم(.
کاربرد  و  نقش  فراموش شدن   .5
پیشینه  به  توجه  با  میدان  اصلی 

تاریخی و موقعیت ارزشمند آن.
6. برهم زدن نظم بصری و خط 

آسمان در گذر مروی.

SWOT بررسی محدودیت‌ها، امکانات، تهدیدات و فرصت‌‌ها در محدوده گذر مروی و بازار بزرگ در قالب جدول
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می‌باشد. )عملکرد شهرداری منطقه 12، 1389: 7(
ناحیه 2 شهرداری منطقه 12 تهران از شمال به خیابان امام خمینی، 
میدان امام خمینی و خیابان امیر کبیر، از شرق به خیابان ری، از غرب به 

خیابان حافظ و از جنوب به خیابان 15 خرداد ختم می شود. 
2- شناخت محدوده ناحیه 3 شهرداری منطقه 12 تهران:

ناحیه 3 شهرداری منطقه 12 تهران با جمعیت 36773 نفر و مساحت 
3200045 متر مربع، هسته اولیه شهر تهران می‌باشد که در دوره صفوی 
عنوان  )به  تهران  بازار  و  شده  تشکیل  سیروس  و  سنگلج  محله  دو  از 
قویترین قلمرو اقتصادی و کسب و کار کشور و دارای فضای سیاسی، 
اجتماعی و مذهبی( با جمعیت شناور بیش از کی و نیم میلیون نفری در 

جغرافیای این ناحیه واقع شده‌است.
مراکز مهم این ناحیه: بازار تهران، مسجد جامع بازار، مسجد جامع امام 
خمینی، امامزاده زید، امامزاده سید نصرالدین، امامزاده سید اسماعیل، امامزاده 
سید ولی، مدرسه شیخ عبدالحسین، مدرسه علمیه صدر و فیلسوف الدوله، خانه 
موزه شهید چمران و کتابخانه ملک، آب انبار سید اسماعیل، منزل جاودان اثر 

متوسلیان. )عملکرد شهرداری منطقه 12، 1389: 8(
ناحیه 3 شهرداری منطقه 12 تهران از شمال به خیابان 15 خرداد، از 
شرق به خیابان ری، از غرب به خیابان وحدت اسلامی و از جنوب به 

خیابان مولوی محدود می‌شود. 
3- شناخت محدوده کوچه مروی:

کوچه مروی در محله پامنار فعلی،)محله 5( شهرداری منطقه 12 قرار 
گرفته است، که حدود این محله: از شمال به خیابان امیر کبیر، شرق به 
خیابان مصطفی خمینی، جنوب به 15 خرداد و از غرب به خیابان خیام 

می رسد
در واقع کوچه مروی از خیابان ناصر خسرو، رو به روی شمس العماره 
آغاز و تا خیابان پامنار امتداد یافته و در گذشته گذر ارتباطی بین دو محله 

قدیمی تهران، یعنی عودلاجان و بازار بوده‌است.
)کاخ  العماره  شمس  روبروی  خسرو  ناصر  خیابان  در  مروی  بازارچه 
قدیمی  بازارچه  آن  از  دیگر  امروز  دارد، هرچند که  قرار  فعلی  گلستان( 
اثری بر جای نمانده اما هم چنان کارکرد تجاری خود را با در نظر گرفتن 
تغییرات، حفظ نموده این بازارچه، محدوده بین جلوخان شمس العماره تا 
جلوخان مدرسه خان مروی را شامل می‌شده است که امروزه این محدوده 
گسترش یافته و تقریباً تمام طول گذر را در بر‌گرفته است.)سند توسعه 

محلات، شهرداری تهران، 1389(
دارای  محله  ق(،   1257 )سال  زین  بره  ترسیمی  نقشه  به  استناد  با 
چهار گذر اصلی شمالی – جنوبی به نام های: گذر پامنار، کوچه راسته 
سرچشمه، کوچه سادات و گذر در حمام نواب و دو گذر شرقی – غربی 
به نام‌های: گذر شتر گلو )کوچه مروی( و کوچه اقبال السلطنه بوده‌است. 

)فدایی نژاد، 1386: 63(
محله مروی جزیی از محله عودلاجان از محلات تاریخی تهران قدیم 
می‌باشد. در محله عودلاجان پایین تر از کوچه خدابنده لو و نزدکی به 
حصار جنوب شرقی ارگ محله‌ای وجود داشته‌است که به سبب آن که 
خانه، باغ، بازارچه و مسجد خان مروی در آنجا قرار داشته، به محله مروی 
شهرت یافته‌است و هنوز هم بازارچه و مدرسه آن وجود دارد.)بامداد،1384: 

)395

 SWOTاستراتژی‌های تکنیک 
1- استراتژی تهاجمی:

- باززنده‌سازی و مرمت بافت‌های تاریخی و تقویت بناهای تاریخی؛
- حمایت و سرمایه‌گذاری بخش خصوصی و مشارکت مردم برای حفظ 

و احیای منطقه؛
- معرفی بازار و کوچه مروی به عنوان یکی از قطب‌های گردشگری 

شهر تهران؛ 
- وجود بازار تهران و جذب جمعیت خریدار به مرکز شهر؛
- توجه مدیریت شهری به حفظ و احیای اماکن تاریخی؛

- موقعیت مکانی ممتاز بازار و کوچه مروی در مرکز کلان شهر تهران؛ 

2- استراتژی تعاملی:
- برپایی انواع جشنواره‌ها در محلات منطقه 12 تهران؛ )به ویژه محله 

بازار(
- توجه کردن مسئولان شهری به تجدید حیات در مرکز شهر تهران 

نسبت به دیگر مناطق؛

3- استراتژی تدافعی:
- استفاده از بافت‌های متروکه و تبدیل آنها به فضای جدید گردشگری؛

- با نوسازی بافت فرسوده و تغییر کاربری در برخی نقاط می‌توان از 
سیمای نامطلوب و نا امن منطقه کاست؛ 

- برپایی تورهای شبانه تهران‌گردی به دلیل نبود ازدحام و شلوغی در 
خیابان‌ها؛

4- استراتژی سازگاری: 
ازدحام و  از  برای جلوگیری  بازار و کوچه مروی  - پیش‌بینی ظرفیت 

شلوغی؛
منطقه  به  محیطی  زیست  آلودگی  باعث  که  اصنافی  کردن  خارج   -

می‌‌شوند؛ 
- کاستن از حادثه‌خیزی منطقه با ساماندهی کارگاه‌ها و انبارهای موجود 

در محدوه بازار و کوچه مروی؛ 

 SWOT خروجی جدول 
هسته مرکزی شهرهای تاریخی هم‌چون تهران محل جذب گردشگر 
شهری است. بازار و گذر مروی در این محدوده نقش کلیدی در این امر 
اغلب  این محدوده  در  بافت شهری  آن‌جاییک‌ه  از  محسوب می‌گردند؛ 
دچار فرسودگی شدید می‌باشد، از این‌رو بهسازی و باززنده‌سازی محدوده 
بازار در اولویت طرح‌های اجرایی در مدیریت شهری محسوب می‌شود. 
هم‌چون  تاریخی  ارزشمند  عناصر  وجود  لحاظ  به  مروی  کوچه  و  بازار 
گذرگاه‌های قدیمی، اماکن مذهبی و ابنیه‌‎های تاریخی و... در شهر تهران 
به  دیگر  سویی  از  و  است  بوده  تهران  دیگر  مناطق  از  متمایز  همواره 
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دلیل اینکه بازار و کوچه مروی جزئی از شاکله با ارزش اقتصاد شهری 
محسوب می‌شود، همواره شاهد رفت و آمدهای بسیار شهروندان به 
از این‌رو پیاده‌راه‌ها نقش کلیدی در آمد و شد  این محدوده بوده‌ایم؛ 
گردشگران، تولیدکنندگان و خریداران ایفا میک‌ند. لاجرم می‌توان وجود 
این عناصر تاریخی با ارزش را از نقاط قوت و فرصت‌های مناسب برای 
این محدوده تلقی نمود و هم‌چنین بافت فرسوده شهری، عدم تاسیسات 

شهری مناسب و... را از نقاط منفی و تهدید بشمار آورد.
در نهایت از تحلیل بدست آمده می‌توان چنین نتیجه گرفت که برای 
محدوده و قلمرو پراهمیت بازار و گذر مروی استراتژی تهاجمی لحاظ 
گردد؛ به‌‌عبارتی باید از تمام فرصت‌ها و پتانسیل‌های بازار استفاده نمود 
و با برنامه‌ریزی منظم و مدون به بازسازی و ترمیم این منطقه پرجاذبه 

همت گمارد.  
پیشنهادها و راهکارهای پژوهش:

عملکردی  چند  و  سنتی  مرکز  عنوان  به  بازار  توسعه  و  احیاء   -1
شهر)باززنده سازی بافت فرسوده بازار و گذر مروی(؛

2 – استفاده از مبلمان و المان‌های تاریخی تهران قدیم؛ 
3- احیاء و مرمت هویت کالبدی بازار مطابق گذشته؛

4- استفاده از فضاهای خالی و مخروبه موجود در اطراف بازار و کوچه 
مروی جهت توسعه؛

5- تجهیز بافت به تسهیلات ارتباطی مدرن و مقابله با مسایل ناشی 
از ترافکی؛ 

6- ساماندهی مکانی – زمانی دست‌فروشان؛ 
7- حفظ پیوستگی مسیرهای اصلی پیاده؛

8- در نظر گرفتن نقاط بیشتری برای توقفگاه در محدوده بازار؛
9- توجه به مساله نظافت و بهداشت بازار؛

10- ایجاد پاریکنگ و توقفگاه‌های کافی در اطراف نوار مرکزی؛ 

-ارزیابی پیامدهای مثبت و منفی پروژه باززنده‌سازی مجموعه بازار و 
کوچه مروی: 

بازار و کوچه  باززنده‌سازی مجموعه  و  پیاده‌راه‌سازی  اجرای طرح  با 
مروی کسبه، مردم و ساکنان محدوده با کی سری پیامدها در سطح 
منطقه مواجه شده‌اند؛ که بعضی از این پیامدها مثبت و برخی دیگر 
منفی هستند که در ذیل فهرستی از این پیامدها به صورت خلاصه 

آورده شده است: 
1– پیامدهای مثبت: 

• حذف آلودگی‌های محیطی در منطقه؛
• رونق اقتصادی مجموعه بازار و کوچه مروی؛

• ایجاد فضایی مناسب جهت خرید و استراحت مراجعین؛ 
• افزایش استفاده از وسایل حمل و نقل عمومی؛ 

• بهبود حرکت در نواحی تجاری مرکز شهر)مجموعه بازار و کوچه 
مروی(؛

• تامین فضا برای فعالیت‌های افراد پیاده؛

• ارتقاء ایمنی برای افراد پیاده؛
• رونق کسب و کار کاسبان محدوده بر اثر سهولت آمد و شد مشتریان؛ 

• حفظ و احیای بافت‌های تاریخی و تقویت آن‌ها؛
• افزایش احساس دلبستگی به محله؛

• تقویت و بهبود شرایط فیزیکی و ارتقاء چهره اجتماعی شهر؛
• جذب گردشگر؛  

2- پیامدهای منفی:
• جابه‌جایی آسیب‌های اجتماعی؛

• مقاومت‌های برخی از کسبه درخصوص اجرای پروژه؛
• انتقال بار ترافیکی محدوده به دیگر نقاط منطقه همچون میدان امام 

خمینی، خیابان سعدی و میدان بهارستان؛
• نبود پاریکنگ مناسب به لحاظ مکان‌گزینی و دسترسی؛

• نادیده گرفته شدن محل بارگیری و بارفرستی؛
• باربری و دیررسیدن اجناس به کسبه؛

• استفاده از چرخ‌دستی‌ها)در مسافت‌های طولانی( می‌تواند به افزایش 
قیمت کالاها منجر شود؛

• مسئله بالا رفتن سرقفلی‌ها؛

- نتیجه‌گیری پژوهش:
مهم‌ترین ضرورت توجه به سیمای کالبدی بافت تاریخی مجموعه 
بازار و کوچه مروی را می‌توان ویژگی‌های منحصر به فرد آن‌ها از جمله 
ویژگی فرهنگی-تاریخی، اقتصادی – اجتماعی، باستان‌شناسی بیان 
نمود که خود سبب ایجاد هویت این محدوده در شهر تهران می‌گردد. 
پیشینه بازارها دست کم به چند هزار سال پیش از میلاد می‌رسد اما بازار 
بزرگ تهران به خاطر قدمت‌، گستردگی و موقعیت جغرافیایی و واقع 
شدن در پایتخت ایران، اهمیت بیشتری نسبت به دیگر پایتخت‌های 

کشور از لحاظ وضعیت اقتصادی دارد. 
شاکله اصلی شهرهای اسلامی را بازار تشکیل می داده و بازارها در 
شهرها نقش اساسی داشتند یعنی علاوه بر نقش اقتصادی، عامل اصلی 
پیدایش شهرها و شهرسازی هم بوده اند. با چنین پیش زمینه‌ای، در 
مورد تهران نیز می‌توان گفت؛ تاریخ شهر تهران به اوایل دوران صفوی 
بر میگردد روستایی کوچک در شمال شهر ری که پس از آن تهران 
از مهم ترین عناصر  دارای حصاری می شود و در همان زمان یکی 
پیدایش شهر تهران همین بارار تهران می شود. از زمان صفویه، شاکله 
اصلی آن در قالب مسیرهایی برای دسترسی به بازار ساخته شده بود، 
شکل گرفت. از جنوب خیابان پانزده خرداد فعلی و مسجد شاه سابق به 
سمت جنوب تا خیابان مولوی، ستون فقرات بازار وجود داشت چنین 
چیزی در دوران های مختلف دچار تغییر شد ولی شکل اصلی براساس 
تیم و تیمچه، چهارسوق و کاروانسرا به همان دوران صفوی بر می‌گردد. 
دارد. محوطه ای  تعریفی خاص  بازار سنتی  ایران  در  دیگر  از سویی 
مسقف است و در آن تبادلات اقتصادی در کنار فعالیت های اجتماعی و 
مذهبی انجام می شود. با این تعریف عناصر دیگری نیز به میان می‌آیند. 
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بارار برای ایفای نقش اجتماعی خود به مکان هایی نیاز دارد: حسینیه، 
تکیه و مسجد... این قبیل مکان ها محل تضارب افکار و تجمع افراد 
است. برای ایفای نقش اقتصادی نیز به راسته ها، باراندازها و حجره ها 
نیاز دارد. بازار تهران نیز چنین ساختاری را داشته است. هم اکنون دو 
راسته خیلی مهم در بازار وجود دارد که محل تقاطع این دو راسته مکانی 
به نام چهارسوق بزرگ بازار است. محور شمالی این چهارسوق به خیابان 
پانزده خرداد‌، محور جنوبی آن به خیابان مولوی و محور شرقی و غربی 

نیز به خیابان های خیام و مصطفی خمینی می رسد. 
و اما امروزه آن چه از بافت قدیمی بازار باقی مانده و جالب توجه است، 
می توان به سردر بازار در سمت سبزه میدان، بازار امیر، چهارسوق بزرگ، 
تیمچه‌های حاجب الدوله، علاالدوله، قیصریه و مهدیه و بخش هایی 
که در ارتباط با مسجد امام، مسجد جامع می باشد، اشاره کرد. از نقاط 
بسیار دیدنی و قابل توجه در بازار، پوشش طاق و گنبد مسقف شده آن 
در بخش های قدیمی است که نور از روزنه‌های سقف تعبیه شده در 

گنبدهای آجری تامین می‌شود. 
از با ارزش ترین بناهای بازار که در دوره ناصر الدین شاه توسط حاج 
علی خان حاجب الدوله ساخته شد، تیمچه حاجب الدوله است که این 

تیمچه قدیمی در کنار مسجد امام بازار قرار دارد. 
در پنجاه سال گذشته با رشد ساختار شهری، بافت فرسوده و پیچیده بازار 
تهران دست نخورده باقی مانده است. بازار بزرگ تهران بنا به جمعیت 
اواخر قاجار بنا گردید ولی امروزه با عبور و مرور روزانه بیش از هشتصد 
ایجاد میک ند.  بالایی  ترافیکی  از شهر، حجم  نقطه  این  به  نفر  هزار 
پیوستن حادثه ای  به وقوع  با  همچنین به خاطر نوع معماری موجود 
)آتش سوزی، زلزله و...( ممکن است جان هزاران نفر به مخاطره بیفتد 
از سویی دیگر متاسفانه در دوره های اخیر در فضای داخلی تیمچه ها، 
مجموعه های تجاری جدیدی ساخته شده که اصالت و صورت قدیم بنا 
را دگرگون کرده و دل هر تاریخ دوست و علاقه مند به آثار تاریخی را 

به درد می آورد. 
کارشناسان و مدیران شهری معتقدند که محدوده بازار از شکل مالکیتی 
گرفته تا بازسازی و غیره مشکلات فراوانی دارد. این مشکلات از حد 
باززنده  اداره کل و شهرداری خارج است و بهسازی و  اختیارات کی 
سازی بافت فرسوده بازار نیازمند پول و قدرت و در نهایت عزم ملی 

می باشد. 
تجهیز کردن بازار به وسایل ایمنی از مسائل مهمی به شمار می آید 
که باید مسئولان و صاحب نظران به آن توجه کنند. وجود مشکلات 
زیرساختی بارار از قبیل عبور کابل های برق، لوله کشی گاز و فاضلاب 
بازار را  بازسازی و بهسازی  از زیر زمین آن هم بدون نقشه عملیات 
آنها  از  هرکدام  ترمیم  همچنین  و  میکند  روبرو  عدیده ای  مشکل  با 
و  تولیدی  واحدهای  آوری  جمع  می باشد.  زیادی  زمان  مستلزم  خود 
کارگاه های موجود و انتقال آن ها به بیرون از بازار میتواند بار ترافیکی 
این محدوده استراتژکی را کاهش دهد به طوری که مردم صرفاً برای 

خرید به این مکان تجاری مراجعه کنند و نه برای تولید. 
از دیگر مشکلات موجود بازار می توان بازسازی حجره ها و دکان ها 
توسط کسبه می باشد که سبب گردیده بازار را از بافت قدیمی و سنتی 
در آورده که این امر موجب شده بازار به دو بخش قدیمی و جدید تقسیم 

شود اما هدف از بازسازی بازار حفظ هویت اصلی بازار به همان صورت 
قدیم می باشد. 
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اهمیت ميدان های ميوه و تره بار در پخش 
فرآورده ها وتنظیم بازار

 هاشم نوروزی فرد 
کارشناس ارشد جغرافیا و برنامه ریزی روستایی

 محمد قنبري 
دانشجوي کارشناس ارشد جغرافیا و برنامه ریزی روستایی

مقدمه
امروزه اثبات شده است که میدان ها میوه و تره بار رویکرد مهمی را در 
تنظیم بازار محصولات کشاورزی دارند. در واقع این میدان ها نقشی 
دوگانه دارند. از کی طرف نقش حمایتی خود را به عنوان بازاری برای 
محصولات کشاورزی نسبت به تولیدکنندگان داشته و از طرف دیگر 
با قیمت های  تعادل رسیدن قیمت ها و عرضه محصولات  به  سبب 
و  میوه  میدان ها  فعالیت  می شوند.  کنندگان  مصرف  برای  مناسب 
تره بار سبب خواهد شد تا در شرایطی رقابتي؛ محصولات با قیمتی 
مناسب و با یکفیت عرضه گردد که این مهم، منافع مصرف کنندگان 
را بهمراه خواهد داشت. زیرا آنان در شرایط رقابتی محصولات را با 

یکفیت بهتر و قیمت کمتر و مناسبتری دریافت خواهند کرد.
تولیدکنندگان که روی دیگر سکه هستند نیز، از منافع این میدان ها 
بی بهره نخواهند بود. در واقع این میدان ها منافع مطلوبی را متوجه 
بازاری  عنوان  به  میدان ها  این  وجود  کرد  خواهد  تولیدکنندگان 
برای محصولات کشاورزی، سبب خواهند شد تا تولیدکنندگان این 
بازار  کردن  پیدا  برای  خود  وقت  اتلاف  و  از سردرگمی  محصولات 

فروش و عرضه محصولات خود جلوگیری کرده و آنان با فراغ بال و 
خیالی آسوده؛ محصولات خود را برای فروش عرضه نمایند. لذا این 

بازارها برای تولیدکنندگان از چند جنبه حائز اهمیت است:
اول؛ با توجه به اینکه محصولات کشاورزی ارائه شونده در میدان ها 
محدودی  مدت  گذشت  با  بودن  آبدار  بدلیل  عمدتاً  بار  تره  و  میوه 
ضایع می شوند، لذا، در اثر نبود بازار مناسب برای فروش محصولات، 
ضرر و زیان زیادی متوجه تولیدکنندگان خواهد شد. دوم، نبود بازار 
مناسب برای عرضه محصول، خود معضل بزرگی برای تولیدکنندگان 
است. زیرا در چنین شرایطی )نبود بازار( تولیدکنندگان با سر درگمی 
برای پیدا کردن بازار مواجه می شوند که این سر درگمی نهایتاٌ سبب 
خود  محصولات  فساد  و  ضایعات  با  یا  تولیدکنندگان  تا  شد  خواهد 
دلالان  به  کم  بسیار  قیمتی  با  را  خود  محصولات  یا  شوند  مواجه 
آمدن خسارت  وارد  با  نهایتاً  بفروشند؛ که هردو گزینه،  واسطه ها  و 
توسعه  و  فعالیت  پس  بود.  خواهد  همراه  تولیدکنندگان  به  زیان  و 
این میدان ها عملًا هم از وارد شدن ضرر و زیان به تولیدکنندگان 
کنندگان  مصرف  تا  شد  خواهد  سبب  هم  و  کرد  خواهد  جلوگیری 

دیدگاه
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خصوصيات اين شيوه پخش سنتي،وجود تعداد زيادي دكان با شمار 
كار  و  كسب  به  محله ها  و  شهرها  حاشيه  در  كه  بود  كالا  اندكي 
مشغول بودند. به مرور زمان با افزايش جمعيت، توسعه شهر نشيني 
مازاد  ايجاد  مفهوم  به  اقتصادي  رشد  فني،  پيشرفت  )كلانشهرها(، 
مصرف  انتخابهاي  افزايش  و  متنوع  كالاهاي  عرضه  و  اقتصادي 
مصرف  مادي  نيازهاي  جوابگوي  نتواست  پخش  گونه  اين  كننده، 

كنندگان و تحولات ملي– اقتصادي و اجتماعي باشد.
در ايران تحولات سامانه پخش ميوه و تره بار پس از انقلاب اسلامي 
سال 1357 شروع شد و در سالهاي جنگ ايران و عراق ادامه داشت 
بار كه مبتني بر  به نفع گسترش نظام پخش سنتي ميوه و تره  اما 
انبوه خرده فروشي ها و سامانه پخش سرمايه داري تجاري در شهرها 
بود ادامه يافت. يكي از ويژگيهاي اينگونه پخش وجود واسطه هاي 
بسيار مي باشد كه با احتكار و ايجاد مصنوعي بازار سياه و با استفاده 
بسياري  سود  بار  تره  و  ميوه  پخش  سامانه  در  قيمت  تکان هاي  از 
بدست مي آوردند از آنجا كه اين سامانه سنتي پخش نمي توانست 
با تحولات سريع اقتصادي و اجتماعي شهرنشيني در سالهاي پس از 
جنگ همساز باشد لذا دير يا زود مي بايست با سامانه پخش نويني كه 
مبتني بر كارآيي اقتصادي و مديريت وسيع تر خدمات باشد جايگزين 
مي شود. اين نظام تازه، در واقع همان فروشگاه هاي بزرگ زنجيره 
اي و میدان ها مركزي و محلي و بازارهاي ميوه و تره بار بود، تقويت 
بازرگاني  اساسي  ركن  بعنوان  بار  تره  و  ميوه  میدان ها  گسترش  و 
داخلي و تنظيم بازرا كالا، واكنش مناسب و كارآمد در برابر ناكارآيي 
سامانه سنتي پخش ميوه و تره بار و نابساماني آن در سالهاي پس از 
جنگ بود، اما واكنش اساسي نبود، زيرا جايگزيني براي سامانه سنتي 
سامانه سنتي  تنها  نه  نتيجه  در  و  نشد  ايجاد  بار  تره  و  ميوه  پخش 
پخش از بين نرفت بلكه قوي تر شد و با ابزارها و امكانات جديدتر 
ادامه حيات داد. ايجاد سازمانهاي میدان ها ميوه و تره بار و ساماندهي 

مشاغل شهري در سالهاي گذشته ادامه همان واكنش بود.
بار آن  نارسائي هاي ديگر سامانه سنتي پخش ميوه و تره  از  يكي 
از  انتخاب كالاها  آزادي  و  مقايسه  قدرت  مواقع  بيشتر  در  است كه 
مغازه هاي خرده  تنوع كالاها در  زيرا  مصرف كننده سلب مي شود، 
اگر مصرف كننده اي در پي مقايسه  فروشي بسيار محدود است و 
كيفيت كالاها برآيد علاوه بر اتلاف وقت زياد ناچار از آمد و شدهای 
بي مورد درون شهري خواهد بود كه پيامد آن ترافيك سنگين شهري 

است.
يكسان نبودن قيمت كالاها در مغازها يكي ديگر از مشكلات سامانه 
سنتي پخش است كه منتهي به بي ثباتي قيمتها مي شود. مصرف 
كننده اي كه در جستجوي خريد كالاي خاصي است، بعد از ساعتها 
سرگرداني شايد بتواند فروشگاهي پيدا كند كه كالاي مورد نظر او را 
به قيمت كمتري بفروشد ولي اين خود متضمن هزينه مالي و صرف 
روز  افزايش  برغم  معايب و ضعفهايي  با وجود چنين  بالاست  زمان 
افزون جمعيت و رشد شتابان شهرنشيني، سامانه سنتي پخش ميوه 
و تره بار از اساسي ترين شبكه هاي پخش كالا در مناطق شهري 
مي  انجام  خود  را  بازاريابي  كارهاي  كنندگان  توليد  از  بعضي  است. 
دهند ولي توليد كنندگان كوچك اغلب مجبورند محصولات خود را 
به واسطه ها و تبديل كننده ها كه وسايل لازم راستای جمع آوري و 
حمل و نگهداري محصولات را دارند با هزينه كمتري اين خدمات را 
انجام مي دهند در اكثر موارد واسطه ها نتوانسته اند. قدرت انحصاري 
به  را  كنندگان خودشان محصولات  توليد  اگر  بياورند، چون  بدست 

را  مناسبتر  قیمت  و  بهتر  یکفیت  با  محصولات  رقابتی  شرایطی  در 
خریداری کنند )عربی،1387(.

سامانه ی حمل و نقل ميوه و تره بار 
كوچكترين صدمه فيزيكي و يا شيميايي به صيفي و سبزي در حين 
حمل و نقل منجر به تغيير رنگ،بالا رفتن تنفس و در نهايت افت 
ارزش و بهاي محصولات صيفي و باغي مي شود علاوه بر اين اثر 
صدمات ناشي از حمل و نقل عوارض فيزيولوژيك قابل توجهي به 
بدليل صدمه  و همچنين  وارد شده  فرآورده هاي كشاورزي  اينگونه 
ديدن پوست ميوه ها و برگ سبزيجات ميكروب ها به سرعت بداخل 
آنها مي شوند و  پوسيدگي  باعث  و  نفوذ كرده  ميوه ها و سبزيجات 
ساليانه ميليون ها دلار صدمات بهداشتي و درماني به بار مي آورند. 
توليد كشاورزي بويژه شكل تجاري آن به امكانات گسترده حمل و 
ما  كشاورزي كشور  گذشته  در  دارد  نياز  كشاورزي  نقل محصولات 
معيشتي و سنتي بود هدف اصلي تامين غذاي مورد مصرف خانوار 
روستايي بود و واردات نيز جوابگوي زندگي شهري مي شد از اين رو 
سامانه حمل ونقل كشور ما به سمت جابجايي محصولات از بنادر به 
سمت مراكز استان ها طراحي شد و راه هاي ارتباطي مشخصي در اين 
راستا بوجود آمد و وسايل حمل و نقل با اين نوع امكانات تامين شد.

بازار فروش وجود شبكه راه ها و وسايل حمل و  براي دسترسي به 
نقل ضرورت پيدا مي كند، هر چه شبكه راه ها وسيع تر و امكانات 
حمل و نقل گسترده تر باشد دسترسي به بازار براي توليد كنندگان 
محصولات كشاورزي نيز آسان تر خواهد بود از طرفي گسترش راه ها 
و  كشت  نوع  رساني،  اطلاع  اساسي  عامل  نقل  و  حمل  وسايل  و 
نحوه بسته بندي محصولات توليدي به نحو گسترده اي به كشاورز 

مي باشد.
از يك طرف بدليل افت وزني و هزينه حمل ونقل خرد، كشاورزان 
بفروشند  ناچيزي در محل  به قيمت  را  تا محصولات خود  مجبورند 
و از طرف ديگر ترس از پايين بودن قيمتها، كشاورزان عمده كار را 
وادار مي كند كه محصولات خود را در بازارهاي محلي به واسطه ها 
بخش  اقتصادي  وري  بهره  آوردن  پايين  در  عوامل  اين  بفروشند 
از  يكي  كه  دارد  نامطلوبي  بسيار  اثر  كشاورزان  سود  و  كشاورزي 
عوامل مهم آن عدم بسته بندي مناسب محصولات است در صورتي 
كه كشاورزي كشور ما در حال گذار از معيشتي به تجاري مي باشد با 
توجه به مطالب بالا يك نتيجه گيري بسيار با ارزش بدست مي آيد 
و آن بسته بندي استانده )استاندارد( است كه مي تواند از 15 درصد 

ضايعات در حين حمل و نقل جلوگيري كند )نوروزي فرد، 1390(.

سامانه ی پخش ميوه و تره بار 
بار از زماني كه توليد كنندگان آن را برداشت مي کنند  ميوه و تره 
تا زمانيكه بدست مصرف كنندگان مي رسد با شرايطي روبرو هست 
كه ارزش آنرا معين مي كند، سامانه پخش ميوه و تره بار اين شرايط 
توليد،  مراحل  به  توجه  با  را  محصول  نوع  هر  و  كند  مي  معين  را 
مقدار توليد، نحوه برداشت، نوع بسته بندي، هزينه حمل ونقل، هزينه 
انبارداري و خدمات فروش ارزشگذاري مي نمايد تا با منابع موجود 

بيشترين فايده را به كشاورز و جامعه برساند. 
اقتصادي  ويژگي هاي  از  كالا  پخش  سنتي  سامانه  تاريخي،  نظر  از 
از  است.  بوده  غربي  ممالك  در  بيستم  قرن  اوايل  شهرنشيني 
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بازار بياورند نمي توانند آنها را براي مدت زيادي در شهر نگهداري 
بكنند و به هر قيمتي كه ميداندارها و يا دلالها بخواهند بايد بفروشند. 
زارعين خرده پا علاقمند هستند كه محصولات خود را پيش فروش 
كنند و از خطر پيدا نكردن خريدار آزاد شوند بعلاوه با پيش فروش 
كردن محصولات مبالغي را قبل از برداشت بدست بياورند تا زندگي 
است  شان  بنفع  هم  ميداندارها  ديگر  طرف  از  بكنند.  اداره  را  شان 
نقدي  مساعده هاي  دادن  با  و  بخرند  درخت  سر  را  محصولات  كه 
شوند  مجبور  آنان  تا  دارند  نگه  خود  وامدار  را  آنها  كشاورزان  به 
محصولات خود را به ایشان بفروشند البته ميداندارها فقط در صورتي 
محصولي را پيش خريد مي كنند كه خطر از بين رفتن آن زياد نباشد. 

)نوروزي فرد، 1390( 

در  بار  تره  و  میوه  میدان ها  سازمان  تشکیل  تاریخچه 
شهرداری ها

سال  ماه  بهمن  در  اسلامی  انقلاب  شورای  ي  مصوبه  براساس    
کشاورزی  فرآورده های  و  بار  تره  و  میوه  میدان ها  سازمان   ۱۳۵۸
زیر نظر شهرداری تهران تشکیل شد. هدف از تشکیل این سازمان 
تهیه و پخش میوه و تره بار و فرآورده های کشاورزی مورد مصرف 
مردم و همچنین کوتاه کردن دست واسطه ها از طریق ایجاد ارتباط 
مستقیم بین تولیدکنندگان و مصرف کنندگان بود. اولین میدان پس 
از تشکیل این سازمان، میدان جلال آل احمد بود که در همان سال 
۱۳۵۸ احداث شد و به بهره برداری رسید. در سال ۱۳۵۹ میدان های 
صادقیه و آزادی و در سال ۱۳۶0 میدان لواسانی و سال1362 میدان 
پیروزی راه اند.ازی شدند، در مهرماه سال ۱۳۶۸ نیز بازار قلعه مرغی 

و در شهریورماه سال ۱۳۶۹ بازار روز ابوذر افتتاح گردید. 
احداث  ضرورت  بازارها  و  میدان ها  این  از  مردم  شدید   استقبال 
میدان ها بیشتر را در سطح شهر تهران بیش از پیش نمایان کرد تا 
آن جا که قرار شد سازمان میدان ها میوه و تره بار و فرآورده های 
آن  در  و  شود  دایر  قانونی  ي  لایحه  کی  براساس  کشاورزی 
تعیین شود.  غرفه ها  و  میدان ها  و  اماکن  واگذاری  نحوه ي  لایحه 
تعداد  تا  شد  سبب  کار  انجام  ضوابط  تعیین  و  لایحه  این  تصویب 
میدان ها و بازارها که در سال ۱۳۷۰ فقط هفت واحد بود در مدت 
واقع  در  یابد.  افزایش  واحد   ۴۷ به   )۱۳۷۳ سال  پایان  )تا  سال  سه 
سیاست های  راستای  در  محلی  بازارهای  یکفی  و  کمی  ي  توسعه 
گرفت قرار  تهران  شهرداری  برنامه های  در  گرانفروشی  با   مبارزه 

)www.aftabir.com،1386(، به طوری که هم اکنون در تهران 
حدود 15 میدان و 180 بازار زیر پوشش آن ها فعال هستند در اين 
راستا پس از تهران در اکثر مادرشهرهای فعلی )شیراز اصفهان مشهد 
اهواز تبریز قم کرج )و نیز سایر شهرهای بزرگ و متوسط که عمدتاً 
نقش مراکز استان ها را بازی میک نند در دهه های اخیر به ویژه در 
دهه ی هفتاد سازمان میدان ها میوه و تره بار، محصولات کشاورزی 
و ساماندهی مشاغل شهری تأسیس و راه اند.ازی گردیده است که 
عملکرد همه ی آنها نظارت بر توزیع عادلانه و مناسب میوه و تره بار 
در سطح میدان ها و نیز جلوگیری از اجحاف بیش از اندازه به مصرف 
کنندگان می باشد. در حال حاضر 30 سازمان در این زمینه زیر نظر 
شهرداری ها در شهرهاي کشور در حال فعالیت و خدمات رسانی به 

شهروندان می باشند.

نقش میدان ها و بازارهای میوه 
پخش  نظام  در  فروشي  خرده  عرصه  در  فعال  بازيگران  جمله  از    
كالاي كشورمان “میدان ها ميوه و فرآورده هاي كشاورزي” هستند. 
عرضه  و  تأمين  در  برجسته‌اي  نقش  فروشي  خرده  واحدهاي  اين 
بر  درآمد  كم  گروه‌هاي  ويژه  به  ايراني  خانوارهاي  غذايي  نيازهاي 
عهده دارند. البته ساير نهادهاي حاكميتي و اجرايي مرتبط با سازمان 
میدان ها نيز از قبيل وزارت كشور، استانداران، شوراهاي شهر و وزارت 
صنعت، معدن و تجارت نيز در ارتباط و تعامل با اين سازمان به وظيفه 

مهم تنظيم بازار محصولات كشاورزي در كشور مبادرت مي‌نمايند.
همانگونه که پیشتر اشاره شد در ارتباط با هدف از تشکيل سازمان 
میدان ها ميوه و فرآورده هاي كشاورزي ايجاد تسهيلات لازم در کار 
تهيه و پخش ميوه و تره بار و فرآورده‌هاي کشاورزي بوده به طوري 
تا  توليدکنندگان صورت مي‌گيرد  از  راستای حمايت  در  امر  اين  که 
به شبكه پخش  توليد  مرحله  از  را  بتوانند مسير حرکت محصولات 
به صورت صحيح هدايت نمايند. در راستاي رسیدن به اين اهداف 
وظايفي از قبيل ساخت ميدان مرکزي ميوه و تره بار به منظور تأمين 
تسهيلات لازم برای معاملات ميوه و تره بار و تغذيه بازارهاي روز، 
ايجاد و  نياز در مجاورت ميدان،  انبارهاي مورد  ايجاد سردخانه‌ها و 
توسعه بازارهاي روز ميوه و تره‌بار، ايجاد بازارها و جايگاه‌هاي موقت 
فروش و نيز گسترش ميدان مرکزي و بازارهاي روز ميوه و تره بار، 
مطالعه و بررسي در مورد ايجاد صنايع و تأسيسات جنبي ميدان مرکزي 
مانند کارخانجات توليد جعبه و بسته بندي، ارتباط با واحدهاي دولتي، 
بخش خصوصي و بان‌کها و همچنين همکاري با تعاوني‌هاي مربوطه 
در کار تهيه و پخش محصولات، تعيين سياست‌هاي کلي و تنظيم 
و  ورود  ميزان  به  مربوط  اطلاعات  و  آمار  از طريق گرفتن  برنامه‌ها 
خروج محصولات و توجه به ميزان عرضه محصولات و نرخ‌گذاري از 
طريق کميته نرخ‌گذاري براي اين میدان ها در نظر گرفته شده است.
در  است  گامي  شهرداری ها  بازارهای  و  میدان ها  اين  شكل‌گيري 
راستای نزديك كردن مزارع به خانوارهاي شهري، اقدامي كه منافعي 
دو سويه براي كشاورزان و مصرف كنندگان در بر دارد. در حال حاضر 
برنامه ريزي  بار در كل كشور احداث شده و  تره  حدود 362 ميدان 
بار ديگر در سراسر  راه اند.ازي 74 ميدان ميوه وتره  براي احداث و 
كشور صورت گرفته است اقدامي كه مي‌تواند نقش برجسته تري به 
ايام مختلف  در  بازار محصولات كشاورزي  تنظيم  در  میدان ها  اين 
سال به ويژه در ايام خاص مثل عيد نوروز و... بدهد )موسسه مطالعات 

و پژوهشهاي بازرگاني،1391(.
با توجه به بررسی های بعمل آمده و تحقیقات میدانی و نیز مطالعات 
گفت  توان  می  زمینه  این  در  پژوهشگران  دیگر  توسط  شده  انجام 
میزان رضایت شهروندان از میدان ها و بازارهای روز شهرداری نسبت 
به گذشته بسیار افزایش یافته است. در ادامه به برخی از مزایای خرید 
که  می شود  اشاره  شهرداری ها  کنترل  زیر  بازارهای  و  میدان ها  از 
از قیمت  تره‌بار  و  میوه  شامل: محصولات عرضه شده در میدان ها 
پایین‌تری برخوردار است، ایجاد فضای رقابتی برای فروشندگانی که 
با تجمیع در کی مکان خاص به عرضه محصولات خود می‌پردازند 
این رقابت‌پذیری سبب کاهش قیمت‌ها، افزایش یکفیت محصولات 
عرضه شده و در نهایت رضایتمندی مصرفک‌نندگان می‌شود. از دیگر 
مزایای پایانه‌ها و میدان ها عرضه میوه را می توان افزایش تنوع و 
به  با توجه  برای مصرفک‌نندگان و خریداران  انتخاب  ایجاد فرصت 
فعالیت  تجمیع  با  کرد.  ذکر  شده  عرضه  محصولات  یکفیت  و  نوع 
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واحدهای عرضه محصولات در کی جایگاه مشخص فرآیند نظارت 
دقیق‌تر بازار فراهم می‌شود و با مدیریت بهتر بر میدان ها زیر عنوان 
شورای میدان ها میوه و تره‌بار کار نرخ‌گذاری محصولات ساماندهی 
از اجحاف به مصرفک‌نندگان جلوگیری می‌شود. در  مناسب شده و 
اين ميان تجربه كشورهاي موفق در شبكه پخش كالا مبين آن است 
كه وضعيت حوزه عرضه محصولات كشاورزي و دامي چه از لحاظ 
كمي و چه از لحاظ كيفي با وضعيت مطلوب فاصله دارد. به طوري 
مطلوب  از سطح  كمتر  بسيار  میدان ها  اين  تعداد  يك طرف  از  كه 
بوده و تجربه برخي كشورها مانند چين بر ايجاد به طور متوسط 50 
بازار عرضه محصولات كشاورزي در هر شهر تاكيد شده و از سوي 
ديگر بخشي از محصولات كشاورزي عرضه شده از كيفيت مطلوبي 
برخوردار نيستند، موضوعي كه بيشتر متاثر از شرايط نامناسب بسته 
نبود  نبايد  كه  آن  ضمن  است.  بوده  محصولات  نگهداري  و  بندي 
ارتباط سیستمانه ميان اين مراكز با تشكل‌هاي بخش كشاورزي را 
نيز ناديده گرفت. تجربه كشور انگلستان گوياي برخورداري موثر از 
محصولات  داخلي  بازار  موثر  تنظيم  راستای  در  سياستي  ابزار  اين 
كشاورزي است. در اين كشور تشكل كشاورزي مربوطه به خوبي با 
بخش خرده فروشي پيوند زده شده و با طرح اين شعار »كه مزرعه در 
نزديكي شماست و فقط با يك كليك وارد آن شويد«، اقدام به معرفي 
الكترونيكي و ارايه نقشه دسترسي به بازارهاي كشاورزي متعدد در 

شهرهاي مختلف را مي‌نمايد. 

کارکردهای میدان ها و بازارهای میوه 
1- کارکردهای اقتصادی

این  است؛  اقتصادی  کارکرد  میدان ها،  کارکردهای  مهمترین  از 
مراکز نقش مهمی را در توسعه اقتصادی بازار شهرها بازی میک نند.

جات]=  صیفی  و  کشاورزی  باغی،  محصولات  تن  میلیون ها 
آن در  از  و درآمد حاصله  این مراکز عرضه می شود  در  تابستانه ها[ 

گردش اقتصادی صرف بهبود و یکفیت اقتصادی جامعه می شود.
از مهمترین کارکردهای اصلی میدان ها، کارکرد اقتصادی است که 
بازار و عرضه یکفی  علاوه بر نقش و عملکرد اقتصادی، در کنترل 
محصولات بسیار چشمگیر هستند و میدان ها میوه و تره بار به عنوان 

)والائی،  دارند.  بازار  تنظیم  در  مهمی  نقش  تقاضا  و  عرضه  واسطه 
ذکریا؛ 1391(

2- کارکرد اشتغالزایی
به کار هستند  بار مشغول  تره  و  میوه  میدان ها  نفر در  امروزه هزاران 
شهرستان ها  از  که  هستند  غیربومی  انسانی  نیروی  آنها  اکثر  که 
آورند.  می  پناه  شهرها  به  اشتغال  برای  روستایی  حوزه های   و 
همه ی این کارگران از ساعت 2 بامداد تا 8 شب در بازار مشغول به 
کار هستند اکثر این کارگران نیروهای غیربومی هستند و بعضی از 
آنها در داخل میدان ها می خوابند. میدان ها میوه و تره بار توانسته اند. 
بخش  اقتصاد  در  عمدتاً  که  یدی  انسانی  نیروی  از  عظیمی  خیل 
حقوق  گرچه  نمایند.  جذب  خود  سوی  به  هستند  شاغل  غیررسمی 
های  بخش  سایر  از  تر  پایین  بسیار  افراد  برای  پرداختی  دستمزد  و 
اقتصادی است ولی علی الاصول نقش این میدان ها در ایجاد اشتغال 
و  اهمیت  حائز  بسیار  کار  برای جویندگان  کار  بازار  آوردن  فراهم  و 

مثمر ثمر است.)همان(

3- کارکردهای اجتماعی
یکی از دستاوردهای اصلی میدان ها میوه و تره بار حضور گسترده 
می شود.به  آنها  از  خود  اولیه  نیازمندی های  تأمین  برای  شهروندان 
طوری که براساس برآورد صورت گرفته در شهر تهران 30 درصد از 
شهروندان به صورت روزانه و یا براساس برنامه های هفتگی به این 
مراکز مراجعه میک نند. همین علل سبب انسجام و تجانس فرهنگی 
و  میدان ها  که  نقشی  همان  می شود.  شهروندان  میان  اجتماعی  و 
تفرجگاه ها بازی میک نند، میدان ها میوه نیز انجام می دهند؛ گرچه 
کارکردهای اقتصادی و توزیعی آن در اولویت قرار دارد ولی مراجعه 
افکار  بیشتر  شناخت  نیز  و  اجتماعی  ارتباطات  به  مردم،  گسترده 
عمومی خواهد انجامید. هرچقدر حضور مردم در میدان ها و بازارهای 
فرایندهای  دگرگونی  و  اجتماعی  انسجام  به  گردد،  بیشتر  محلی 
تفکرات و اندیشه های شهروندان می انجامد. اکثر شهروندان وقتی 
همدیگر، دوستان و آشنایان و همکاران خود را می بینند معمولًا با 
یکدیگر صحبت هایی میک نند و اخبار، اطلاعات و مسایل اجتماعی 
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را در اختیار همدیگر قرار می دهند. همین گفتگوها سبب شادابی و 
نشاط اجتماعی است. معمولًا شهروندان دوستان خود را در فضاهای 
عمومی که از کارکردهای اصلی تفرجگاهی شهرهاست، پیدا میک نند 
و میدان ها میوه و تره بار علاوه بر داشتن نقش و عملکرد توزیعی 
نقش  همین  توانند  می  باغداری،  و  کشاورزی  و محصولات  کالاها 

اجتماعی را هم بازی نمایند.)همان(

4- کارکرد فرهنگی
میدان ها میوه و تره بار و بازارهای وابسته به آن سبب گردیده است 
تا به خاطر تنوع محصولات و قیمت های تقریباً پایین، میزان رغبت 
و گرایش شهروندان به استفاده از محصولات این بازارها بیشتر شود 
اولیه  مایحتاج  تهیه  فرهنگ  است.  سازی  فرهنگ  نوع  کی  این  و 
توسط شهروندان در محلات، نواحی و مناطق را گسترده تر خواهد 
تره  و  میوه  میدان ها  های  سازمان  به  وابسته  بازارهای  چون  نمود. 
جلوگیری  خاطر  به  و  گردیده اند.  مکانیابی  شهر  نقاط  تمام  در  بار 
شدت  از  که  شهر  مرکزی  بخش  به  موتوری  نقلیه  وسائط  تردد  از 
ترافکی در عذاب هستند، نیازهای اولیه خود را از داخل محلات و 
سازی سبب  فرهنگ  این  کنند.  تهیه  خود  مجاورت سکونتگاه های 
خواهد گردید تا از اتلاف سرمایه های فردی و ملی جلوگیری شود و 
نقش مهم آن در توسعه ی پایدار تأثیرگذار خواهد بود. در صورتی که 
همین شیوه فرهنگ سازی در سایر محصولات هم مراعات گردد، 
بسیاری از مشکلات و معضلات شهرنشینی، ازجمله ترافکی شهری 

مرتفع خواهد شد.)همان(

موانع بازاریابی و بازاررسانی میوه و تره بار
با بررسی اجمالی وضعیت فعلی میوه و تره بار می توان گفت مشکلات 
و مسائل بازار میوه و تره بار در شهرهای مختلف کشور و همچنین در 
کلانشهرها همچنان ادامه دارد و متأسفانه بازنده اصلی این نابسامانی 
در نهایت تولید کنندگان و مصرف کنندگان می باشند. از بعد تولید 
اگر به وضعیت میوه و تره بار نگریسته شود، آمارها نشان می دهد، 30 
درصد محصولات کشاورزی، یعنی حدود 10 تا 12 میلیون تن آن به 
ضایعات تبدیل می شود که حدود 12 تا 15 درصد در بخش فرآوری، 
نداشتن  از  ناشی  درصد   5 تا   3 و  برداشت  بخش  در  درصد   6 تا   5
فرهنگ مصرف می باشد. همچنین میزان ضایعات محصولات باغی 
حدود 1/28 درصد و محصولات زراعی حدود 30 درصد است که این 
ضایعات بیشتر ناشی از نبود سامانه خرید، بسته بندی و حمل و نقل 

مناسب است.
در تولید محصولات، یکی از مشکلات اصلی بالا بودن ضایعات آن 
بازاریابی  سامانه  کی  نبود  آن،  اصلی  دلایل  جمله  از  که  می باشد 
و عرضه  تولید  در فصل  دیگر  از سوی  است.  مناسب  بازاررسانی  و 
محصولات، قیمت ها با چنان رکودی مواجه است که تولیدکنندگان 
در بعضی موارد، حتی میزان درآمد ناشی از فروش، هزینه برداشت 

محصول آنها را پوشش نمی دهد.
از بعد مصرف هم اگر به وضعیت میوه و تره بار نگریسته شود، بالا 
بودن قیمتها و دسترسی پایین به میوه به گونه ای است که بعضی 
خانواده ها حتی قادر به مصرف آن نیستند. نتیجه مطالعات در رابطه 
با بازاریابی میوه و تره بار حاکی از افزایش چندین برابری قیمت میوه 
و تره بار از زمان تولید تا زمان مصرف می باشد، به گونه ای که در 

مرکباتی همچون پرتقال ونارنگی، آمارها نشان دهنده افزایش حدود 
10 برابری از زمان فروش به دست کشاورز تا زمان مصرف مصرف 

کننده می باشد.
این  بازدهی  و  وری  بهره  افزایش  گفت  مي توان  كلي  طوري  به 
میدان ها تأثیر زیادی در ساختار اقتصادی شهر و سهولت دسترسی 
آن  بازاررسانی  و  بازاریابی  و همچنین  بار  تره  و  میوه  به  شهروندان 
دارد که تجربه موفق آن را حتی می توان در بعضی از نقاط کشور 
نمود. در همین  و بخصوص در تهران و دیگر کلانشهرها مشاهده 
حال وجود شرکتهای خصوصی و تعاونی فعال در بازاررسانی میوه و 
تره بار می تواند نقش بسزایی در بهبود وضعیت فعلی داشته باشد که 
هر چند چنین تجربه ای به صورت وسیع در ایران وجود ندارد ولی 
در  موفقی  تجارب  پیشرفته،  کشورهای  بخصوص  و  کشورها  بیشتر 

این زمینه داشته اند..

نتیجه گیری و پیشنهادات
   هر اندازه که بازرگانی کشور ها توسعه می یابد و نسبت شهر نشینی 
به جمعیت کشور بیشتر می شود به همان اندازه وجود کی سازمان 
صحیح بازار رسانی داخلی به منظور تامین نیازهای غذایی به قیمت 

های منطقی الزام آور می گردد. 
نیازهای  از  بخشی  ]=تابستانه ها[  جات  صیفی  و  بار  تره  و  میوه 
و  دهد  می  اختصاص  خود  به  را  خانوارها  هزینه های  و  شهروندان 
علاوه بر فواید لازم در رشد و تکامل اندامها انسان از نظر پیشگیری 
انواع امراض تأثیرگذار است. از این رو بسیاری از شهروندان با اشتیاق 
و علاقه ی وافر سعی دارند تا نیازهای خود را از این بازارها تأمین 
نمایند. یکی از علل عمده آن، پایین بودن قیمت محصولات در این 
راستای رسیدگی  در  از شهروندان  پشتیبانی سازمان ها  نیز  و  مراکز 
با این حال این مراکز  به مشکلات و شکایات شهروندان می باشد. 
اقتصادی در شهرها نقش  به عنوان شبکه های اصلی سازوکارهای 
مهمی را در رونق اقتصادی و نیز دگرگونی اقتصادی بازی میک نند 
که چشم پوشی از آن در تصمیم گیری های اقتصادی لطماتی برای 
آرمان های کی شهر که از اقتصاد پایه و پویا برخوردار گردد وارد می 
نماید. از این رو این بنگاه های اقتصادی می توانند روز به روز پویاتر 
گردیده و نقش مهمی را در تحولات اقتصادی شهرها بازی نمایند. 

)والائی، ذکریا؛ 1391(
بنابراین میدان ها میوه و تره بار به عنوان یکی از سازمانهای وابسته 
به شهرداری با اهداف مهم و با ارزش و براساس شناخت کی نیاز 
عرضه  محصولات  یکفیت  و  قیمت  سازی  یکسان  جمله  از  واقعی 
شده حذف واسطه های غیرضرور، حمایت از تولید کنندگان و مصرف 
کنندگان و جلوگیری از ضایعات محصولات کشاورزی برنامه ریزی 
شده است. لذا در راستای اهداف یادشده و به منظور بهبود شبکه های 

توزیع موارد ذیل پیشنهاد می گردد:
1- تعیین قیمتهای عرضه شده با توجه به هزینه های تولید.

محصولات  انواع  قیمت  تعیین  گذاری،  نرخ  کمیته  اقدام  مهمترین 
قابل عرضه در میدان ها مذکور می باشد. این کمیته به منظور حمایت 
از مصرف کنندگان بدون در نظر گرفتن هزینه تولید و هزینه های 
مرتب بر آن از جمله حمل و نقل، سردخانه و انبارداری و غیره نسبت 
امر کارپیامدهای مختلف و  این  نمایدکه  اقدام می  تعیین قیمتها  به 
منفی را از سوی غرفه داران از جمله عدم عرضه میوه های مرغوب 
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به همراه دارد که در نهایت مصرف کننده با محصولات فاقد یکفیت 
قیمتهای  نرخ گذاری،  است کمیته  لذا لازم  رو می شود.  روبه  لازم 
مصوب سازمان را بر مبنای هزینه های تولید و مترتب و با در نظر 

گرفتن درصد سود عادلانه اعلام نماید.
اقتصادی  نقاط  تعیین  و  تقسیمات جغرافیایی شهر  بهینه سازی   -2

مربوط به توزیع میوه و تره بار 
با افزایش جمعیت و متعاقب آن گسترش شهر، مشکلات ترافکی، 
حمل و نقل و همچنین با افزایش حجم محصولات غذایی در جریان 
توزیع، عدم امکان دسترسی به انواع مختلف میوه و تره بار سایر مراکز 
تولید و نگهداری غیر اصولی حیف و میل میوه و تره بار در واحدهای 
و...  قدیمی  ابزارهای  از  استفاده  شهر،  سطح  در  پراکنده  و  کوچک 
باعث نارسایی در سامانه توزیع و از بین رفتن روزانه ده ها تن میوه 
و تره بار می شود لذا ضرورت دارد سازمان میدان ها میوه و تره بار 
نقاط  بازارچه ها  برای احداث میدان ها و  به رسالت خویش  با توجه 
بهینه مراکز توزیع با در نظر گرفتن عواملی همچون دسترسی آسان 
به بزرگراه ها، عدم طرح ترافکی و جمعیت را مدنظر قرار دهد. این 
کار از کی سو مشکلات ناشی از حمل و نقل و... را مرتفع می نماید 
از سوی دیگر دسترسی مصرف کنندگان به محصولات کشاورزی از 

جمله میوه و تره بار آسان میک ند. )یاوری و مرادی، 1386( 
از عوامل مهم سرمایه  3- ساماندهی عرضه محصولات کشاورزی 

گذاری در بخش کشاورزی است. 
سرمایه گذار توجه ویژه ای به برگشت سرمایه و خرید مناسب محصول 
نهایی دارد. پس برای جلوگیری از کاهش سرمایه گذاری در در این 
ساماندهی  کشاورزی  محصولات  مصرف  و  تولید  بازار  باید  بخش 
شود. در این راستا میدان ها میوه و تره بار با توجه به این که شبکه 
اصلی توزیع محصولات باغی و صیفی جات و سبزیجات در کشور 
هستند باید دارای سامانه کارآتری باشند و سازمان میدان ها باید در 
با  کنندگان  تولید  ارتباط مستقیم  و  واسطه ها  راستای حذف حضور 
به تشکل های  واگذاری غرفه ها  بردارد.  گام  میدان ها  داران  غرفه 
حضور  حذف  برای  مناسبی  راهکار  کشاورزان  خود  حتی  و  تولیدی 
کننده  رعایت حقوق مصرف  امر  این  دیگر  فواید  از  و  بوده  دلالان 

می باشد و محصول با قیمت واقعی به مصرف کنندگان می رسد.

4- استانده سازی عرضه ميوه و تره 
بار.

در  شدن  وارد  با  اخير  چندساله  در 
در  بخصوص  خارجي  بازارهاي 
زمينه  ی اقلام جديدي از محصولات 
گل  و  غذايي،كشاورزي،سبزي،ميوه 
افزوده  ايم كه ارزش  و غيره دريافته 
بسته بندي بروي صادرات تا چه اند.

ازه حائز اهميت است و تفاوت كالاي 
بطور  شده  بندي  بسته  كالاي  با  فله 
بسيار  پسند،اختلاف  بازار  و  اصولي 
نوين  هاي  روش  از  استفاده  دارد. 
استانداردهاي  با  مطابق  مدلهاي  و 
جهاني در کار عرضه انواع محصولات 
كشاورزي در میدان ها ميوه و تره بار 
از يك سو از وارد شدن ضرر و زيان 
تا  به توليدكنندگان جلوگيري كرده و از سوي ديگر باعث مي شود 
مصرف كنندگان در شرايطي رقابتي محصولات با كيفيت بهتر و با 
قيمت مناسبتر را خريداري نمايند. بسته بندي، فرآوري و نگهداري 
صحيح محصولات كشاورزي ضمن تكميل زنجيره توليد، مي تواند 
ارتقای  كشاورزي،  محصولات  ضايعات  كاهش  در  مهمي  نقش 
غير  افزايش صادرات  به  پايدار، كمك  اشتغال  ايجاد  افزوده،  ارزش 
نفتي و ايجاد زمينه هاي مساعد بخش خصوصي در سرمايه گذاري 
و  خريد  به  ترغيب  بنابراين  نمايد.  ايفا  كشاورزي  تبديلي  در صنايع 
فرهنگ سازي اساسي ترين راه بهره گيري از بسته بندي به عنوان 
يك معيار تبليغاتي در عرصه تجارت است و بايد در بسته بندي به 
عناصري چون جذابيت، طراحي مطلوب و رنگ مناسب توجه خاص 
بسته  اين  با  انواع محصولات  نيز عرضه  میدان ها  در همه  و  كرده 

بندي هاي نوين انجام گيرد.

منابع و مآخذ:
- عربی، قادر،1387، بررسی تاثیر میدان ها میوه و تره بار در تنظیم 

بازار استان کهگیلویه و بویراحمد
-گزارش درمورد سازمان میدان ها میوه و تره بار، 5 آبانماه 1386، 

www.aftabir.com

معدن  صنعت،  وزارت  بازرگاني  پژوهشهاي  و  مطالعات  موسسه   -
فرآورده هاي  و  بار  تره  میدان ها  و  بازار  تنظیم  تجارت،1391،  و 

http://tabareport.ir ،كشاورزي
- نوروزي فرد، هاشم،1390، اهميت درجه بندي و بسته بندي ميوه 

و تره بار، ماهنامه خودرو و خدمات شهري شماره 33
- یاوری، علیرضا، مرادی، لیلا, ۱۳۸۶،جایگاه سازمان میدان ها میوه 
و تره بار در شبکه های توزیع و بررسی مشکلات موجود، ششمین 

کنفرانس اقتصاد کشاورزی
بار،دانشگاه  تره  و  میوه  میدان ها  1391،مدیریت  ذکریا؛  والائی،   -

تبریز
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گزیده پژوهش

عوامل مؤثر بر وفاداري مشتريان بازارهاي میوه و تره بار 
شهرداری مشهد

)FRO( با بهره گیری از مدل سازمان هاي پاسخگوي سريع

مقدمه 
كشور  بازرگاني  و  اقتصاد  مهم  مسائل  از  توزيع  نظام   سازماندهي 
است بطوريكه در برنامه ی چهارم توسعه، اصلاح شبكه هاي توزيع 
كالا و ارزاق عمومي در جهت به حداقل رساندن هزينه توزيع، تعداد 
واسطه ها و حمايت از حقوق مصرف كنندگان مطرح گرديده است. 
مشاغل  ساماندهي  و  بار  تره  و  ميوه  ميادين  سازمان  راستا  اين  در 
شهري شهرداري مشهد در سال 1378 با هدف ارائه ميوه و تره بار 
و ارزاق عمومي با كيفيت مطلوب و قيمت مناسب، نظارت دقيق بر 
بازارها و كاهش واسطه گري،‌ توسعه كمي و كيفي بازارهاي ميوه و 
تره بار در شهر،‌ و ايجاد مراكز مناسب عرضه ميوه و تره بار و ارزاق 
عمومي براي شهروندان تاسيس گرديد. بديهي است كه رسیدن به 
اين اهداف بدون توجه لازم و كافي به شهروندان، با موفقيت چنداني 
شناسايي،  بدون  توان  مي  چگونه  ديگر  بعبارت  شد.  نخواهد  روبرو 
و  خواسته ها  با  متناسب  خدمات  توسعه  و  كيفيت  ارتقاء  به  توجه 
نيازهاي شهروندان، از حقوق آنان دفاع كرده و اقدام موثر و پايداري 

در راستای افزايش رضايتمندي و در نتيجه رفاه آنان برداشت؟ 

 اهميت بررسي وفاداري شهروندان
براي نشان دادن اهميت مشتري و ضرورت حفظ و نگهداري او كافي 

است به موارد زير توجه شود )محمدي، 1382(:
- هزينه جذب يك مشتري جديد بين 5 تا 11 برابر نگهداري يك 

مشتري قديمي است.
- 2 درصد افزايش در تعداد مشتريان، هزينه ها را 10 درصد كاهش 

مي دهد.
 100 گريز  معني  به  مشتري،  يك  دادن  دست  از  زيان  و  ضرر   -

مشتري ديگر است.
- 98 درصد مشتريان ناراضي بدون اينكه شكايتي داشته باشند به 

سمت رقبا مي روند.
- اگر بتوان نقص موجود در كالاهاي توليدي را 5 درصد كاهش داد، 
بين 13 تا 85 درصد افزايش سود از ناحيه مشتريان ايجاد خواهد شد.
به شكايت مشتري 90 درصد كار است، حل كردن  - گوش دادن 
آن 7 درصد و پيگيري براي اطلاع از رضايت مشتري )بازخورد(، 3 

درصد ديگر است.

 مهدي واثقي
MBA كارشناس ارشد مديريت

 مسعودرضوي
كارشناس ارشد مديريت MBAو دانشجوي کارشناسی ارشد برنامه ريزي شهري
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)FRO( سازمان هاي پاسخگوي سريع
سازمان هاي پاسخگوي سريع داراي خاصيت واكنش موثر در برابر 
تبديل  و  فرصت ها  از  بهينه  استفاده  توان  كه  باشند  مي  تغييرات 
رويكرد  سريع،  پاسخگويي  خاصيت  دارند.  را  فرصت ها  به  تهديدها 
و  جديد  شرايط  و  قوانين  درخصوص  موفقيت،  سمت  به  راهبردی 
 .)Sharifi & Zhang,1999( قلمداد مي شود  و كار  متفاوت كسب 
برداري  بهره  برای  بازار  دانش  از  استفاده  سريع  پاسخگويي  قابليت 
از فرصت هاي سودمند در يك بازار پر افت و خیز، تعبير شده است 
)Sutton & Klein, 2003(.اين سازمان ها پديده اي نوين هستند 
که عملکرد رقابتي بالايي را در عرصه رقابت جهاني نويد مي دهند. 
آنها بطور موفقيت آميزي قابليت هاي توليدي را براي پشتيباني از کل 
سازمان برای دستيابي به يک مزيت رقابتي مستمر بهبود مي بخشند. 
- يك سازمان با خاصيت پاسخگويي سريع بر پايه شش بعد رقابتي: 
قيمت، كيفيت، قابليت اطمينان، نرمش پذيري، زمان و خدمات قرار 
گرفته است و جهت پاسخگويي به نيازهاي مشتريان خود و ارضاي 
هاي  تركيب  بكارگيري  قابليت  انجامد،  مي  وفاداري  به  كه  آن ها 

مختلفي از اين ابعاد را دارند )نوري، 1379(. 
 

پيشينه تحقيق
 Imandoust and Fahimifard,( بافنده ايماندوست و فهيمي فرد •
تحليل  به  لجيت چندگانه  از مدل  استفاده  با  اي  مطالعه  در   )2011
عوامل موثر بر وفاداري به برند]= نشان تجاری[ در ايران پرداختند. 
گيري  نمونه  روش  از  استفاده  با  تجربي،  مطالعه  عنوان  به  آنان 
تصادفي طبقه اي، 642 نفر از مشتريان محصولات لبني شركت پگاه 
را انتخاب كردند. نتايج نشان داد كه %16/64 پاسخ دهندگان برند 
پگاه را تغيير مي دهند، % 10/90آنان دليل خاصي براي تغيير اين 
برند نمي بينند، %36/44 آنان از اين برند رضايت دارند، %24/68 آنان 
اين برند را دوست دارند و% 11/33 آنان خود را نسبت به آن متعهد 
مي دانند. همچنين نتايج مدل لجيت چندگانه نشان داد كه از ميان 
بيشترين  داراي  فيزيكي  كاپفرر، شكل  پارامترهاي تشخيص هويت 

تاثير بر وفاداري به برند محصولات لبني شركت پگاه مي باشد.
• اندوبيسي و همكاران )Ndubisi et al, 2007( در پژوهشي تحت 
مشتريان"  وفاداري  و  مشتري  و  كننده  عرضه  بين  "رابطة  عنوان 
تعدادي از نكات اساسي را كه براي وفادار نمودن مشتري لازم است 
از نكات مهم، اهرم  بيان مي كرده و خاطر نشان ساختند كه يكي 
كردن ارتباط مشتري و شركت است تا به اين طريق بتوان اطلاعات 
بيشتري درباره ی مشتريان دريافت نمود و رضايت آنان را جلب كرد.

عنوان  با  پژوهش خود  در   )Gee et al, 2008( و همكاران  جي   •
كه  را  دلايلي  مشتريان  وفاداري"  سودبخشي  مديريت  و  "ادراك 
كننده  جلوگيري  راهكارهاي  و  كنند  مي  ترك  را  سازمان  مشتريان 
براي  كه  كردند  نشان  خاطر  و  داشته  مي  بيان  را  سازمان  ترك  از 
حفظ و نگهداري مشتريان يك سازمان بايد بين وفاداري به محصول 
)خدمات( و استفادة طولاني مدت از آن با سود بخشي آن به مشتريان 

ارتباط برقرار كرد.
• حميدي زاده و غمخواري )1388( در مطالعه اي با استفاده از مدل 
مشتريان  وفاداري  بررسي سطح  به  سريع  پاسخگوي  هاي  سازمان 
در فروشگاه هاي زنجيره اي شهروند با توجه به اهميت توزيع كالا 
در سطح جامعه و ايجاد فروشگاه هاي زنجيره اي براي اصلاح نظام 
توزيع، پرداختند. جامعه آماري اين تحقيق مشتريان شركت شهروند 
تصادفي  بندي  طبقه  خوشه اي  روش  مطابق  آماري  نمونه  و  بوده 
شامل۱۵۰ نفر مي باشد. براساس تحليل داده ها هر يك از ابعاد شش 
گانه مدل سازمان هاي پاسخگوي سريع بر وفاداري مشتريان شركت 
شهروند موثر بوده ليكن ميزان تأثير ابعاد مدل مذکور بر وفاداري آنان 

متفاوت مي باشد.

روش تحقيق
• در اين تحقيق از روش نمونه گيري تصادفي ساده استفاده مي شود. 
)دائم(  عمومی  ارزاق  و  بار  تره  میوه،  بازار   10 داراي  مشهد  شهر 
و  انتخاب  تصادفي  به صورت  مشتری   30 بازار  هر  از  كه  می باشد 
سپس اطلاعات مورد نياز از طريق توزيع پرسشنامه به آنان گردآوري 
بازارهاي شهرداري مشهد  بعد توزيع کلیه  مي گردد. جدول صفحه 

)دائم و موقت( را در مناطق مختلف نشان مي دهد:
كوكران،  نمونه  حجم  فرمول  از  استفاده  با  نمونه  تعداد  همچنين 

بصورت زير انجام مي شود:

• بطوريكه در آن:
• Z= مقدار متغير استانده در واحد متناظر با سطح اطمينان 

• p= برآورد صفت مشهود متغير در جامعه 
• q= برآورد مشهود نبودن صفت متغير در جامعه 

• E= مقدار اشتباه مجاز در اندازه گيري مشاهدات متغير در جامعه
جدول صفحه بعد خلاصه پرسشنامه را نشان مي دهد:

پاسخگوي گرامي:
پرسشنامه اي كه در پيش رو داريد به منظور سنجش عوامل موثر 
عمومي  ارزاق  و  بار  تره  و  ميوه  بازارهاي  به  مشتريان  وفاداري  بر 
جنابعالي  دقيق  پاسخ  گمان  بي  شده است.  تنظيم  مشهد  شهرداري 
از جانب  ارائه خدمات  منجر به غناي كار پژوهشي حاضر و تسريع 

سازمان به شهروندان خواهد شد.
پيشاپيش از همكاري جنابعالي كمال تشكر را داريم.
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منطقهنام بازاررديفمنطقهنام بازاررديفمنطقهنام بازاررديف

9زعفران )موقت(627چمن )موقت(1114ياس )موقت(1
11اتما )موقت(728شقايق )موقت(215نسترن )موقت(2
9سرافرازان )دائم(229سوسن )موقت(216نيلوفر )موقت(3
10حجاب )دائم(330داودي )موقت(117پامچال )موقت(4

1گلستان )دائم(331ابريشم )موقت(318لاله )موقت(5

9كوثر )دائم(332زنبق )موقت(19ثامنارغوان )موقت(6
5طبرسي )دائم(1033شب بو )موقت(1120بنفشه )موقت(7
7جمهوری )دائم(734اختر )موقت(1121صدف 1 )موقت(8
12نيايش )دائم(935اركيده )موقت(122گلايل )موقت(9

استاد يوسفي 336قاصدك )موقت(223ميخك )موقت(10
10)دائم(

ابوذر )دائم(237ره توشه )موقت(924رز )موقت(11
5

9پیروزی )دائم(238پونه )موقت(425اطلسي )موقت(12
12تاش )موقت(226اقاقيا )موقت(13

عنوان تحقیق
بررسی عوامل موثر بر وفاداری شهروندان به بازارهای میوه و تره بار و ارزاق 

عمومی شهرداری مشهد

جدول 3-1: توزیع بازارهای میوه و تره بار و ارزاق عمومی شهرداری مشهد در مناطق مختلف 13 گانه
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)Multinomial Logit Model( مدل لاجیت چندگانه
بازارهاي  به  شهروندان  وفاداري  مختلف  سطوح  به  مطالعه  اين  در 
در  )یکبار  مي شود  داده  اختصاص   4 تا   1 اعداد  مشهد  شهرداري 
ماه=1، دو بار در ماه=2، سه بار در ماه =3، چهار بار در ماه =4 و بیش 
از چهار بار در ماه=5(. بنابراين با توجه به گسسته بودن متغير وابسته 
الگوي مورد استفاده براي بررسی عوامل موثر بر استقبال شهروندان 
استفاده  الگوي لاجيت چندگانه مورد  بازارهاي شهرداري مشهد،  از 
قرار مي گيرد. ساختار کلي الگوي لاجيت چند جمله‎اي به صورت زير 

:)Greene, 2002( مي باشد

 

 نتايج و بحث
• جدول زیر برآورد پارامترهای الگوی رگرسیون چند جمله‏ای لاجيت را 

بر روي داده‏های مطالعه نشان مي دهد: 

تمامی  و  مبداها  از  عرض  تمامی  می‏دهد  نشان  فوق  جدول  نتایج 
پارامترهای استاندارد شده الگو معنادار می‏باشند. همچنين تعبیر ضرایب 
الگوی رگرسیون چند جمله‏ای کار ساده‏ای نبوده و برای تعبیر این ضرایب 
از تعریف شانس ‏ها استفاده می‏شود. احتمال موفقیت کی پیشامد به 

احتمال شکست را شانس نامند.
جدول صفحه بعد نسبت شانس‏های الگوی برازش شده را نشان می‏دهد.

 FRO بعدهای مدل  مقادیر نسبت شانس  و  این جدول  به  توجه  با 
اطمينان  قابليت  بعد  شانس  نسبت  كه  کرد  تفسیر  اینگونه  می‏توان 
برابر 1/315 می‏باشد که بیشتر از 1 بوده و نشان می‏دهد وقتی متغیر 

قابليت اطمينان کی واحد افزایش یابد شانس افزایش سطح وفاداری 
1/315 واحد افزايش مي يابد.

خدمات،  كيفيت،  قيمت،  متغیرهای  که  می‏دهد  نشان  زیر  جدول 
تاثیر  بیشترین  ترتیب  به  اطمينان،  قابليت  و  زمان  پذيري،  انعطاف 
را در افزایش سطح وفاداری شهروندان به بازارهای مورد بررسی را 

دارا می باشند

بر این اساس مهمترین نتایج حاصله عبارتند از:
داد که در  نشان  وفاداری  به  رفتاری نسبت  بررسی سنجه های   -1
وفاداری  دارای  بررسی  مورد  شهروندان  درصد   12/13 مطالعه  این 
تقسیم نشده، 23/42 درصد آنان دارای وفاداری تغییر گهگاه، 35/05 
درصد دارای وفاداری به تغيیر، 11/85 درصد دارای وفاداری تقسیم 
شده و بالاخره 17/55 درصد آنان بی تفاوت به نام و نشان می باشند، 
از اینرو آمارهای فوق نشان می دهد بیشتر افراد مورد مطالعه دارای 

وفاداری به تغیير می باشند. 
 ،FRO 2- نمونه شهروندان مورد بررسی از بین شاخص های مدل
بیشترین و کمترین امتیاز را به ترتیب به تامین کلیه مایحتاج )69/2( 
و قیمت میوه و تره بار )49/2( اختصاص داده اند.. همچنین ميانگين 

امتياز داده شده توسط نمونه شهروندان مورد مطالعه به هر کی از 6 
مولفه اصلی مدل FRO عبارتنداز: قابليت اطمينان = 55/5،كيفيت = 
57، خدمات = 62/8، انعطاف پذيري = 68/4، زمان = 59/0 و قيمت 

= 49/2 از 100 مي باشد.
3- نتایج آزمون کنترل پراکندگی اضافی با استفاده از آماره دویانس 
مقدار  به  توجه  با  که  داد  نشان  چندجمله ای  رگرسیون  الگوی  در 
احتمال آماره دويانس، مي توان کفایت مدل لاجیت چند جمله ای را 
 Max-rescaled( پذيرفت. همچنين مقدار ضریب تعیین تعمیم یافته
R-Square( برابر 0/96 می‏باشد که نشان از برازندگی بالای الگوی 
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برآورده شده بر روي داده‏ها می باشد. به عبارت ديگر ضریب تعیین 
توسط  وابسته  متغیر  تغییرات  درصد   96 که  داد  نشان  آمده  بدست 

متغیرهای مستقل مدل FRO توضیح داده می شود.

خلاصه و نتيجه گيري
*در اين مطالعه شناسايي عوامل وفادارساز مشتريان بازارهاي ميوه 
و تره بار و ارزاق عمومي شهرداري مشهد با استفاده از مدل سازمان 
در   )Fast Response Organizations( سريع  پاسخگوي  هاي 
پاسخگوي سريع،  در مدل سازمان هاي  قرار گرفت.  دست تحقيق 
عوامل شش گانه قيمت، كيفيت، خدمات، زمان، قابليت اطمينان و 
انعطاف پذيري، منجر به رضايت شده و بر وفاداري مشتريان تأثير 
مي گذارد. نتایج نشان داد که با افزایش 1 درصدی هر کی از عوامل 
قابليت  و  زمان  پذيري،  انعطاف  كيفيت، خدمات،  قيمت،  گانه  شش 
اطمينان، میزان وفاداری شهروندان مورد بررسی به بازارهای میوه و 
تره بار و ارزاق عمومی شهرداری مشهد را به ترتیب معادل 1/424، 

1/418، 1/391، 1/375، 1/361 و 1/315 واحد افزایش می دهد. 

پيشنهادات
ماهیانه ای  درآمد  دارای  مطالعه  مورد  شهروندان  اکثر  آنجاكه  *از 
بین700-500 هزار تومان )35/76 درصد( می باشند، توصیه می شود 
که سازمان میادین میوه و تره بار شهرداری مشهد جهت عرضه میوه 
و تره بار و ارزاق عمومی متناسب با قدرت خرید این گروه اقدامات 

موثرتری انجام دهد.
*از آنجا که مهمترین عوامل موثر بر وفاداری شهروندان به بازارهای 
که  می شود  توصیه  باشند،  می  یکفیت  و  قیمت  مشهد  شهرداری 
سازمان میادین میوه و تره بار شهرداری مشهد در خصوص این موارد 

اقدامات موثرتری را لحاظ نماید.
*از آنجاكه يكي از مهمترين اهداف ايجاد بازارهاي شهرداري مشهد، 
كيفيت  و  قيمت  با  كالاهاي  ارائه  از طريق  رفاه شهروندان  افزايش 
ميسر  شهروندان  رفتار  شناسايي  بدون  مهم  اين  و  بوده  مطلوب 
نمي باشد، نتايج اين مطالعه مي تواند اطلاعات مفيدي براي سازمان 
ميادين ميوه و تره بار و ساماندهي مشاغل شهري شهرداري مشهد 

فراهم آورد.
در   )FRO( سريع  پاسخگوي  هاي  سازمان  نوين  مدل  آنجاكه  *از 
مطالعات داخلي مربوط به علم مديريت كمتر به كار رفته است، انجام 
اين مطالعه مي تواند ضمن بسط و توسعه اين مدل ها، مورد استفاده 

علاقه مندان و متخصصان علم مديريتي نيز قرار گيرد.
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گزارش خبری

تجارت الكترونكي در سازمانهاي ميادين كلانشهرها

در سالیان اخیر، فناوری اطلاعات و ارتباطات در عرصه ی تجارت، 
بسیاری از چالش ها را از پیش رو برداشته است. از تجارت الکترونکی 
می توان در توسعه ی بخش کشاورزی و برای بازاریابی محصولات 
عرضه ی  در  اینترنت  از  استفاده  قابلیت  نمود،  استفاده  کشاورزی 
آوری  فن  این  توجه  قابل  مزایای  از  بازار  به  کشاورزی  محصولات 
جای  به  اطلاعات  الکترونکی  مبادله ی  از  استفاده  می باشد.  جدید 
روش های سنتی مبتنی بر کاغذ باعث می شود بین 21 تا 70 درصد 
در هزینه ی فعالیت های مختلف تجاری صرفه جویی شود. به این 
ترتیب با الکترونکی کردن مبادلات می توان حدوداً میان 1/5 تا 5 

درصد در ارزش مبادلات صرفه جویی کرد.
در  گذاری  سرمایه  و  الکترونکی  تجارت  تخصصی  کمیته  نخستین 
بازارهای شهرداری توسط دبیرخانه کارگروه میادین میوه و ساماندهی 
مشاغل کلانشهرها و با حضور مدیران عامل، معاونین و کارشناسان 
زاهدان،  اهواز،  شیراز،  تهران،مشهد،  کلانشهرهای  میادین  سازمان 
معاونین خدمات شهری  دبیر کمیته  بیرجند و حضور مرادي  رشت، 
خدمات  هماهنگی  دفتر  نماینده  فرد  نوروزی  کشور،  کلانشهرهای 
شهری سازمان شهرداری ها و دهیاری های کشور و با استقبال آقای 
بررسی  هدف  با  مشهد  شهرداری  شهری  خدمات  معاون  کاظمی 
به  بازارهای شهرداری  در  ارائه محصولات عرضه شده  راهکارهای 
از بخش خصوصی  اینترنت و استفاده  از طریق  الکترونیکی  صورت 
به  خدمات  ارائه  و  بازارها  گسترش  بحث  در  گذار  سرمایه  بعنوان 
مشاغل شهری شهرداری  و  میادین  سازمان  میزبانی  به  شهروندان 

مشهد به مدت دو روز )11 و12 بهمن 91( برگزار گردید.
سازمان  مدیرعامل  قربانی  آقای  خیرمقدم  با  تخصصی  نشست  این 
میادین میوه و ساماندهی مشهد آغاز گردید و در ادامه کاظمی معاون 
خدمات شهری شهرداری مشهد، مرداي دبیرکمیته معاونین خدمات 

شهری کلانشهرها، جعفری دبیر کارگروه میادین میوه و ساماندهی 
مشاغل کلانشهرها و دکتر رجوعی عضو هیات علمی دانشگاه امام 

رضا )ع( مشهد صحبت کردند. 

اهميت تجارت الکترونیک از ديدگاه دکتر رجوعی 
تجارت الکترونيک مفهوم جديدي نيست، ولي در سالهاي اخير رشد 
فزاينده و غيرقابل پيش بيني داشته است. براي چنين رشدي فقط 
دیگر  عبارت  به  است.  اينترنت  آن  و  کرد  ارائه  توان  دليل مي  يک 
با  فقط  است  سنتي  تجارت  همان  الکترونيک  تجارت  گفت  میتوان 
تجارت  مزایای  جمله  از  است.  متفاوت  آن  کار  ابزار  که  تفاوت  اين 
الکترونکی می توان به افزايش فروش، درآمد،سرمايه گذاري، سطح 
و  صنايع  براي  جديد  تجاري  هاي  فرصت  مردم،ايجاد  زندگي  رفاه 

بازاریابی الکترونیکی)اینترنتی(بازاریابی سنتی
محدودیت کمتری دارددارای محدودیت جغرافیائی ومکانی است

هزینه ها نسبتاًپایین استهزینه نسبتاًبالااست
درمراحل اولیه کار،زمانی مصرف نمی شودمراحل اولیه کارزمان بر است

برپایه فعالیتها و روابط متقابل زیادی قراردارد.رابطه متقابل محدودبا مصرف کننده نهائی برقراراست 
نظریات مشتریان به سرعت منتقل می شود.انتقال نظرات مشتریان به کندی صورت می گیرد 

تاثیر پذیری به آسانی تحت کنترل ونظارت صورت می گیردتاثیر پذیری تلاشهای بازاریابی جهت نظارت دشواراست

بازاریابی درطول24ساعت)کی روزکامل(ویا 365روز درسال انجام زمان ونوبت کاری،فعالت بازاریابی را محدودمیک ند. 
می پذیرد

ازرسانه های گوناگونی برای توسعه،تبلیغات وغیره دربخشهای 
مختلف بازاریابی استفاده می شود.

به طور کامل با استفاده ازخدمات مختلف اینترنت صورت 
می گیرد

اطلاعات به طور مستقیم وپیوسته )on-line(در اختیارمصرف انتقال اطلاعات به مصرف کننده نهایی زمان بر است 
کننده نهایی قرار می گیرد

مقایسه بازاریابی الکترونیکی و بازاریابی سنتی دربخش کشاورزی
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ارائه  شغلي،امکان  جديد  هاي  فرصت  بازرگاني،افزايش  بنگاه هاي 
و  وقت  اتلاف  از  جهاني،جلوگيري  سطح  در  محصولات  و  خدمات 
کاهش ترددهاي بي مورد، کاهش هزينه هاي سربار و ايجاد رقابت 
در سطح بين الملل،دسترسي سريع به اطلاعات،عدم حضور واسطه، 
کاهش هزينه هاي تبليغات کالا، ورود به بازارهاي فرا منطقه اي در 

جهت بازاريابي جهاني اشاره کرد.
بندد  می  نقش  مخاطبی  هر  نگاه  در  بحث  ابتدای  از  که  سوالی 
کاربر  و  مشتری  برای  الکترونکی  تجارت  از  استفاده  که  است  این 
تجارت  از  استفاده  برای  موجود  مزایایی  جمله  از  دارد؟  مزایایی  چه 
مشخصات  و  کاتالوگ  به  آسان  دسترسی  به  توان  می  الکترونکی 
ويژگي هاي  اساس  بر  است  قادر  آن مشتري  اساس  بر  که  کالاها 
متعدد همچون نام،نوع،رنگ،وزن،قيمت و... کالاي مورد نظر خود را 
پيدا کند. کالا ها و خدمات مي توانند توسط بقيه خريداران نظر دهي 
شوند و مشتري قادر است از نظرات بقيه خريداران مطلع شود. خريد 
از فروشگاه مي تواند به صورت 24 ساعته در تمام ايام هفته انجام 
گيرد. بعضي از محصولات همچون نرم افزار، کتابهاي الکترونيکي، 
موسيقي، فيلم،... در همان زمان خريد قابل دريافت از سايت فروشگاه 
است. کالا ها معمولًا از فروشگاه هاي فيزيکي ارزانتر است. با کی 
نگاه کلی به مباحث مطرح شده می توان گفت تجارت الکترونکی 
باز  را  خود  جای  زودی  به  که  است  پدیده ای  ناخواسته  یا  خواسته 
این  در  میان سازمان ها و شرکت هایی که زودتر  این  در  و  میکند 
زمینه شروع به کار کرده اند. می توانند با استفاده از تجربیات خود در 

این زمینه پیشگام باشند.
دبیر کارگروه  آقای جعفری  اول  درابتدای نشست تخصصی در روز 
به  خیرمقدم  ضمن  کلانشهرها  مشاغل  ساماندهی  و  میوه  میادین 
اعضاء درخصوص اهمیت تجارت الکترونکی در بازارهای میادین و 
اهداف این کمیته توضیحاتی ارائه نمودند. در روز نخست با تشکیل 

فرآیند  بررسی  همچون  مباحثی  اعضا،  حضور  با  تخصصی  نشست 
تجارت الکترونکی در دو بخش میادین میوه و تره بار و ساماندهی 
مشاغل مزاحم و آلاینده شهری، آیین نامه خرید تلفنی در بازارهای 
شهرداری و جزئیات راه اند.ازی سامانه الکترونیکی بازارهای شهرداری 
به صورت مشترک در کلانشهرهای ایران مطرح گردید و در روز دوم 
نیز با تشکیل نشست تخصصی با حضور اعضای این نشست مباحثی 
دو  به  خصوصی  بخش  گذاران  سرمایه  جذب  شیوه های  به  مربوط 
شیوه مشارکتی و واگذاری کامل به بخش خصوصی مطرح گردید که 
در این زمینه آقای قربانی مدیر عامل سازمان میادین میوه و تره بار 
و ساماندهی مشاغل شهری شهرداری مشهد از تصمیم این سازمان 
توسط  ارزاق عمومی  و  بار  تره  و  میوه  بازار  دو  راه اند.ازی  بر  مبني 

بخش خصوصی در سال آینده خبر داد.
معرفی  کمیته  این  در  شده  مطرح  توجه،  جالب  موضوعات  از  یکی 
کشاورزی(  فرآوردهای  و  محصولات  بازار  کوثر)سامانه  بازار  سامانه 
که در بازارهای شهرداری تهران و نیز بصورت آزمایشی در بازارهای 
از  بود.  شرکت  این  عامل  مدیر  توسط  شده  اجرا  مشهد  شهرداری 
جمله اهداف این سامانه می توان به فراهم کردن بستر مناسب برای 
تولید،  برای بخش  ومطمئن  بازاری هدفمند  بازاررقابتی،ایجاد  ایجاد 
ومصرف  تولیدکننده  نفع  به  محصولات  بازاریابی  حاشیه  از  استفاده 
وتقاضا،عرضه  عرضه  شرایط  براساس  قیمت ها  کننده،شناورشدن 
برای  بستر لازم  فراهم کردن  دار،  وشناسنامه  استاندارد  محصولات 
برای  اطلاعات  به  ودسترسی  شفافیت  خصوصی،  بخش  مشارکت 
بازار،تسهیل  فعالان  همه  برای  آزاد  وخروج  ورود  متقاضیان،  همه 
امکان  بازار،ایجاد  تولید کنندگان و خریداران در  بیشتر  در مشارکت 
بازار، معرفی فرصتهای سرمایه  تعامل تجاری مطمئن برای فعالان 
گذاری در بخش توزیع و تبدیل محصولات کشاورزی، بهره گیری 
از  نام برد. همچنین یکی  از فرصتهای زود گذر در عرصه صادرات 
استاندارد میوه  این جلسه بحث تعریف  مباحث مهم مطرح شده در 
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و  بومی  صورت  به  شهرداری  بازارهای  در  شده  عرضه  بار  تره  و 
کی  راه اند.ازی  به  اقدام  تمام کلانشهرها  شد  مقرر  که  بود  جهانی 
با  بندی  بسته  محصولات  عرضه  منظور  به  نمونه  صورت  به  بازار 

استانداردهای تعریف شده نمایند.

 فعالیت سامانه بازارمحصولات کشاورزی در میادین 
سامانه بازارمحصولات کشاورزی تهران از اوایل سال 1389 فعالیت 
خود را آغاز نموده است این سازمان در بخش مدیریت مرکزی میادین 
تره بار تهران واقع شده است واین سازمان حدود 130 نقطه بزرگ 
قرارداده  پوشش  تحت  تهران  درسطح  را  زنجیره ای  فروشگاه های 
را  بازار  فرایند  که  نیست  آن  سیستم  این  راه اند.ازی  از  قصد  است. 
تغییر دهد بلکه راه اند.ازی کی سیستم سهل وآسان بر اساس تجارت 
الکترونکی است و با سه هدف: الف( بانکداری الکترونیکی سیستم 
رسانی:که  اطلاع  ج(  اینترنت  کاربرد  فعالیت  اساس   IT)ب مالی 
قرار  وخریداران(  کنندگان  )تأمین  همگان  دراختیار  را  اطلاعات 
می دهند. در این سامانه نوع کالا، یکفیت و اندازه و قیمت محصولات 
کشاورزی روی سامانه مشخص می‌شود و فروشنده ملزم است که 
محصول با مشخصات تعیین شده را تحویل دهد. خرید محصولات 
از طریق سامانه مجازی باعث کاهش واسطه‌گری و نیز  کشاورزی 
کاهش اختلاف قیمت مزرعه و بازار که پیش از این به جیب دلالان 
می‌رفت خواهد شد. در روش خرید از طریق سامانه مجازی امکان 
کنترل معاملات خرید محصولات کشاورزی میسر می‌شود و بنابراین 
شد.  خواهد  مناسب‌تر  نیز  تولید  برنامه‌ریزی  نیاز  میزان  تشخیص  با 
از آغاز فعالیت در تهران در شهرهاي  گفتني است این سامانه پس 
مشهد،زنجان،قزوين بندرعباس و چند شهر ديگر نیز بصورت آزمایشی 

در حال فعالیت مي باشد.

  
  

  جارت الكترونيك و سرمايه گذاريتصوبات كميته م

 پس از دو روز نشست تخصصي و بحث و گفتگو پيرامون مسائل مطرح شده و تبادل اطلاعات بين اعضاي كميته 
ندهي اماين مصوبات كه توسط دبير كارگروه تخصصي ميادين ميوه و سرسيد كه مهمترين ااعضاء به تصويب  مواردي

  :كلانشهرها قرائت شد به شرح ذيل مي باشد
ساماندهي مشاغل  تهيه و تدوين شرح خدمات فرآيند تجارت الكترونيك در دو بخش ميادين ميوه و تره بار و -1

وري كه در كلان شهرهاي همجوار مستقل و به ط) سازمان ميادين و شركت ساماندهي(شهري توسط شهرداري تهران
  .مستقيم قابل بهره برداري باشد

در سطح بازارهاي شهرداري و دستورالعمل هاي اجراي كار توسط ) غيرحضوري(تهيه و تدوين فرآيند خريد تلفني-2
  .ي ارسال گردداسفند ماه به دبيرخانه تخصص 20سامانه سازمان ميادين و ساماندهي مشاغل شهرداري مشهد تهيه و تا 

نمونه ايجاد و را هاندازي نمايند كه فقط محصولات بسته بندي هر كدام از كلان شهرها يك بازارچه را به صورت  -3
  ارائه نمايند

مقرر شد تهيه و تدوين راهنماي مشاركت ملي ساماندهي ماغل و ميادين از جمله سرمايه گذاري قوانين و مقررات  -4
  .اسفندماه به دبيرخانه تخصصي ارسال گردد 20شركت ساماندهي تهران انجام و تا  به روش هاي اجرايي توسط

طرح سامانه الكترونيكي بازار كه توسط بخش خصوصي تهيه شده و در چند شهر ازجمله تهران و مشهد مقرر شد  -5
  .اجرا شده است جهت بررسي موانع و مشكلات در اختيار كلان شهرها قرار گيرد... و
بخش خصوصي توسط سازمان ميادين ميوه و تره بار تهران دمات در موضوع سورت و بسته بندي با رويكرد شرح خ -6

  .تهيه  و تدوين و به دبيرخانه ارسال گردد

فرآیند اجرایی سامانه بازارمحصولات وفرآورده های کشاورزی

مصوبات کمیته تجارت الکترونیک و سرمایه گذاری
مسائل  پيرامون  گفتگو  و  بحث  و  نشست تخصصي  روز  دو  از  پس 
مطرح شده و تبادل اطلاعات بين اعضاي كميته مواردي به تصويب 
كارگروه  دبير  توسط  كه  مصوبات  اين  مهمترين  كه  رسيد  اعضاء 
تخصصي ميادين ميوه و ساماندهي كلانشهرها قرائت شد به شرح 

ذيل مي باشد:
دو  در  الكترونيك  تجارت  فرآيند  خدمات  شرح  تدوين  و  تهيه   -1
توسط  شهري  مشاغل  ساماندهي  و  بار  تره  و  ميوه  ميادين  بخش 
شهرداري تهران)سازمان ميادين و شركت ساماندهي( به طوري كه 
در كلان شهرهاي همجوار مستقل و مستقيم قابل بهره برداري باشد.
2-تهيه و تدوين فرآيند خريد تلفني)غيرحضوري( در سطح بازارهاي 

شهرداري و دستورالعمل هاي اجراي كار
3- هر كدام از كلان شهرها يك بازارچه را به صورت نمونه ايجاد و 

راه اند.ازي نمايند كه فقط محصولات بسته بندي ارائه نمايند
4- مقرر شد تهيه و تدوين راهنماي مشاركت ملي ساماندهي مشاغل 
هاي  روش  و  مقررات  و  قوانين  گذاري  سرمايه  جمله  از  ميادين  و 
به  اسفندماه   20 تا  و  تهیه  تهران  ساماندهي  شركت  توسط  اجرايي 

دبيرخانه تخصصي ارسال گردد.
5- مقرر شد طرح سامانه الكترونيكي بازار كه توسط بخش خصوصي 
تهيه شده و در چند شهر ازجمله تهران و مشهد و... اجرا شده است 

جهت بررسي موانع و مشكلات در اختيار كلانشهرها قرار گيرد.
6- شرح خدمات در موضوع رده بندی و بسته بندي با رويكرد بخش 
به  و  تهيه  تهران  بار  تره  و  ميوه  ميادين  سازمان  توسط  خصوصي 

دبيرخانه ارسال گردد.
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 گزارش همایش ملی بازمهندسی و ارتقای تکنولوژی 
بازار کشاورزی

بازار کشاورزی صبح روز  همایش ملی بازمهندسی و ارتقای تکنولوژی 
مهندس  تهران،  شهردار  قالیباف  دکتر  حضور  با   91/12/17 پنجشنبه 
رمضان نژاد رئیس سازمان نظام مهندسی کشاورزی و منابع طبیعی استان 
تهران، دکتر یکخواه نایب رئیس نظام مهندسی کشاورزی، دکتر رهنمایی 
رئیس سازمان نظام صنفی کشاورزی کشور، دکترطالبی مدیر عامل بانک 
تهران،  شهرداری  شهری  خدمات  معاون  عبدالهی  مهندس  کشاورزی، 
مهندس صفایی مدیر عامل سازمان میادین و جمعی از میهمانان ویژه از 
سازمان مرکزی تعاونی روستایی و اتحادیه های تعاونی کشور و مدیران و 

مسئولین در سالن همایش برج میلاد برگزار شد.

سخنرانان همایش باز مهندسی و ارتقاء تکنولوژی بازار کشاورزی
بر مبنای همین گزارش در این همایش شهردار تهران، مديرعامل سازمان 
میادین میوه و تره بار، دکتر طالبی رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل بانک 
محصولات  بازار  و  بازرگانی  بخش  مسئولان  از  چند  تنی  و  کشاورزی 

کشاورزی و تجارت سخنرانی کردند.
اهدای لوح نرم‌افزار پیشرفته سامانه بازار محصولات کشاورزی

بر اساس همین گزارش دکترطالبی اهدای لوح نرم‌افزار پیشرفته سامانه 
و  طراحی  کشاورزی  بانک  توسط  که  را  کشاورزی  محصولات  بازار 
راه‌اندازی شده است را به جامعه کشاورزان و کارکنان بانک تبرکی گفت و 
اظهار داشت: نزدکی به ۲ سال است که از اجرای موفق طرح سامانه بازار 
محصولات کشاورزی می‌گذرد و ارزیابی ها نشان می دهد که عملکرد 
خوب و رضایت‌بخشی داشته است. مدیرعامل بانک کشاورزی همچنین 
در این همایش بخش هایی از سخنان خود را به موضوعات باز مهندسی 
فرآیندها، مسئولیت های اجتماعی، سفارش سازی خدمت، سامانه میادین 
و سامانه مهرگستر اختصاص داد.گفتنی است در این همایش لوح سامانه 
بازار محصولات کشاورزی توسط شهردار تهران و در حضور مدیر عامل 
بانک کشاورزی و جمعی از مسئولان بطور نمادین به یکی از کشاورزان 
جانباز به نمایندگی از کشاورزان ایران تقدیم شد و مورد استقبال حاضران 

قرار گرفت. 
مدیر عامل سازمان میادین میوه و تره بار گفت بخشی از مشکلات بازار 
کشاورزی طولانی بودن زنجیره تولید تا توزیع است که این فاصله باعث 
کاهش  نگهداری،  نقل،  و  حمل  کاذب  هزینه های  و  ضایعات  افزایش 

پتانسیل و امثال اینها می شود که هم تولید را نابه صرفه میک ند و هم 
بر مصرف کننده هزینه اضافی تحمیل می شود و این چرخه نواقص را 

تشدید میک ند 
صفایی افزود: ما در بازار محصولات کشاورزی مسئله ریسک مبادلات را در 
بسیاری از زمینه ها از تهیه کننده های اصلی تا تولید کنندگان محصولات 
داریم. وجوه متعلق به خرید و فروش و تصمیم دریافت وجوه مربوط به 
معاملات بسیار جدی است و به شکل مناقشاتی بین تهیه کننده و خریدار 
وجود دارد که همواره تولیدکشاورزی را با مشکل مواجه میک ند. وی با 
اشاره به اینکه در بازار محصولات کشاورزی کمتر توانستیم از ظرفیتهای 
فناوری و نوین تجارت استفاده کنیم خاطر نشان کرد: باید ابراز تأسف کرد 
که تجارت و مبادلات محصولات کشاورزی هنوز در شبکه های سنتی 
اتقاق می افتد. حجم مبادلات محصولات کشاورزی کشور بین 100 تا 
110 میلیون تن است که بین 4/5 میلیون کشاورز و چند ده میلیون مصرف 

کننده در شرایط سنتی مبادله می شود.
مدیر عامل سازمان میادین گفت: در سازمان میادین میوه و تره بار به 
دنبال مدلی بودیم که بتوانیم وارد بازار کشاورزی شویم. در کی کار تیمی 
و به شکل مهندسی بطور همزمان به بررسی عناصر تجارت محصولات 
در  را  آثارش  و  بنکداری  شیوه  ؛  پرداختیم  موجود  شرایط  در  کشاورزی 
بنکداری و شرکتهای پخش و بورس کالای کشاورزی مورد مطالعه قرار 
دادیم و با تطبیق این شرایط به کی سختار نزدکی بورس رسیدیم بعد 
موضوع را با بانک کشاورزی مطرح و نظر هیئت مدیره بانک کشاورزی را 
اخذ و این کار بصورت مشترک تحت عنوان سامانه بازارکشاورزی تعریف 
شد. این سامانه تحت وب است و زیر سیستم هایی دارد شامل زیر سیستم 
اجرا  و  طراحی  کشاورزی  بانک  توسط  که  الکترونکی  بانکداری  های 
می شود، زیر سیستم اطلاعات سازی و زیر سیستم اعتبار بخشی. سازمان 
میادین این سامانه را 2 سال بطور آزمایشی در حوزه مواد پروتئینی تست و 
فعال کرد. دراین سامانه تجار، بنکداران، حجره داران و تهیه کنندگانی که 

دارای کارتهای استاندارد هستند فعالیت میک نند.
وی ادامه داد: درسامانه بازار کشاورزی کارگزار خرید، کارگزار فروش و 
هیئت پذیرش وجود داردکه کارگزار فروش یا کارگزار خرید پس از اینکه 
با شرایط سامانه تطبیق پیدا کرد و ارتقاء گرفت به بانک کشاورزی معرفی 

می شود و هیئت پذیرش نظارت بر جریان امور را انجام می دهد.
صفایی با اشاره به اینکه در سامانه محصولات کشاورزی فضای شفاف 
سازی و بازار رقابتی وجود دارد، عنوان کرد: در سامانه برای تولید کنندگان و 
تأمین کنندگانی که محصول خود را روی تابلو قرار می دهند فضای شفاف 
سازی و بازار رقابتی وجود دارد و این امر به نشاندار کردن محصولات 
کشاورزی که یکی از نیازهای اصلی و استانداردسازی در تولید، بسته بندی 
و فرآوری و همچنین کاهش ریسک تجارت تولید محصولات کشاورزی 

است کمک میک ند.
مدیر عامل سازمان میادین میوه و تره بار درمورد تجربه هاي خوبي كه 
در یکسال گذشته با تشکل های کشاورزی داشته خاطر نشان کرد: یکی 
از این تجارب ایجاد شبکه عرضه محصولات سالم بود که در آن 4 تا 5 
نهاد از جمله سازمان نظام مهندسی و کشاورزی و منابع طبیعی کشور، 
سازمان حفظ نباتات و دفع آفات کشور، سازمان مرکزی تعاونی روستایی، 
اتحادیه های روستایی کشور و سازمان میادین میوه و تره بار با تدوین 
بین بخشی و  نامه و فرآیندهای کاری در کی هماهنگی  آیین  چندین 
جمعی توانستند بخش محدودی از محصولات گواهی شده اعم از آی وی 

ام و استاندارد ملی وارگانکی را در کی شبکه ایجاد نمایند. گزارش ها و تصاویر: هاشم نوروزی
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برابر  در  ساختمان‌ها  ایمن‌سازی  جدید  روش‌های 
زلزله 

سرپرست مرکز تحقیقات راه، مسکن و شهرسازی از تولید نوعی پلیمر 
داد و گفت:  تاریخی و مسکونی خبر  مقاوم‌سازی‌ ساختمان‌های  برای 
با استفاده از این پوشش، ساختمان‌ها در برابر شدیدترین لرزه‌ها دچار 

شکستگی‌هایی شدند ولی فرونریختند.
 مهندس ضیایی‌فر مدیرکل گروه دینامکی سازه پژوهشگاه زلزله درباره 
امکان استفاده از پلیمرها برای مقاوم‌سازی‌ سازه گفت: این خبر در رابطه 
با اقدامات یکی از پژوهشگاه‌های داخل کشور بود که وابسته به وزارت 

راه، مسکن و شهرسازی است.
براین اساس این مسئله مطرح شده بود که می‌توان از پلیمرها در راستای 
مقاوم‌سازی‌ استفاده کرد. پلیمرها مانند الیاف از عناصر جدیدی هستند 
که در زمینه مقاوم‌سازی‌ سازه‌ها مورد استفاده قرار می‌گیرند و تا حدودی 
نیز در مقاوم‌سازی‌ بنا تأثیر دارند اما درباره این مورد خاص به‌نظر می‌رسد 
منظور این باشد که اگر ساختمان در معرض لرزش زمین‌لرزه قرار گرفت، 
ترک دیوارها و ایجاد شکستگی در آنها باعث فروریزش نشود و از این 

جهت مقداری ضریب ایمنی در ساختمان افزایش پیدا کند.
مدیر گروه دینامکی سازه پژوهشگاه بین‌المللی زلزله با ذکر تکن‌کیهای 
دیگری که در زمینه مقاوم‌سازی‌ ساختمان مورد استفاده قرار می‌گیرند، 
استفاده کنیم.  نیز می‌توانیم  دیگر  تکن‌کیهای  از  رابطه  این  در  گفت: 
تکن‌کیهای متداول‌تر و قدیمی‌تر مانند تکنکی تور سیمی که روی آن 

لایه‌ای از فولادهای نازک قرار می‌دهند و روی آن بتن می‌پاشند.
این اقدام نیز تقریبا باعث خواهد شد که خسارت‌های ناشی از ریزش 
ساختمان به‌شدت کاهش یابد. البته استفاده از الیاف و پلیمر در سطوح 
مختلف می‌تواند باعث مقاوم‌سازی‌ ساختمان در برابر زلزله نیز شود اما 
آنچه در اصل مدنظر ماست این است که ساختمان پس از وقوع زلزله فرو 
ریزش کامل نداشته باشد. در واقع آنچه مهم است ارتقای ایمنی به‌منظور 

حفظ جان افراد پس از وقوع حادثه است.
او با اشاره به اینکه از الیاف پلیمر بیشتر جهت جلوگیری از ریزش دیوارها 
برابر لرزش‌های  برای حفظ ساختمان در  استفاده کرد، گفت:  می‌توان 
شدید معمولا عناصر اصلی و اساسی ساختمان مانند ستون‌ها و تیرهای 
بهک‌ار رفته باید تقویت شوند، این مقاوم‌سازی‌ باید به‌گونه‌ای انجام گیرد 
که باعث فرو‌ریختن کل سازه نشود. البته اگر تنها دیوارها خراب شود و 
کل ساختمان فرو نریزد به‌نظر می‌توان تا حدودی خسارات ناشی از وقوع 

کی زلزله را کنترل کرد.
امکان دارد فرو ریختن دیوارها باعث جرح شود اما کمتر باعث تلفات 
جانی خواهد شد. در این رابطه دانش‌های متفاوت مقاوم‌سازی‌ ساختمان 
وجود دارد. برای تقویت ساختمان در کشور ما معمولا از عناصر سازه‌ای 
مانند فولاد و بتن و عناصری که جنس و نوع آن سخت است استفاده 
می‌شود. در این زمینه از پلیمر نمی‌توان استفاده کرد اما می‌توان از آن 
کمک گرفت، به‌عنوان مثال بعضی از ستون‌ها هستند که از نظر مقاومتی 
شاید با ایده‌آل ما چندان فاصله نداشته باشند اما تا حدودی درجه مقاومت 
آنها پایین است، ما می‌توانیم برای بالا بردن درجه مقاومت آنها از الیاف 
یا  بپیچیم  ستون‌‌ها  نوع  این  دور  را  الیاف  به‌اصطلاح  و  کنیم  استفاده 

دورپیچ کنیم.
درست  غلافی  کار  این  انجام  برای  می‌گویند.  جکتینگ  کار  این  به 
میک‌نند و آن را دور ستون قرار می‌دهند، این کار باعث می‌شود مقاومت 
ستون تا مقداری افزایش پیدا کند و به حد مطلوب برسد. در این عملیات 
می‌توانیم از الیاف یا الیافی که پلیمر، کربن یا شیشه هستند استفاده کنیم 
و مقاومت ساختمان را افزایش دهیم که البته این افزایش خیلی اساسی 
نخواهد بود. اگر افزایش مقاومت خیلی بالا مدنظر باشد باید از عناصر 
کلاسکی مانند فولاد و بتن استفاده کنیم که از نظر قیمتی به صرفه‌تر و 

دارای درجه مقاومت بالاتری نسبت به عناصر دیگر هستند.
مهندس ضیایی‌فر درباره روش‌های جدید مقاوم‌سازی‌ نیز گفت: در کشور 
استفاده می‌شود؛  مقاوم‌سازی‌ سازه  برای  از روش‌های جدیدتری  حتی 
کم‌کفنر میراگر یکی از این روش‌هاست. این ابزاری کاملا جدید است 
و با به کار‌گیری این سیستم اتلاف انرژی در ارتباط با زلزله را افزایش 
می‌دهیم، پس از وقوع زلزله موجی از انرژی وارد سیستم می‌شود و ما 
با استفاده از میراگرهایی که مختص این کار طراحی می‌شوند می‌توانیم 
این انرژی را تلف کنیم و از سازه در برابر فشار وارده ناشی از نیروهای 

زیاد و جابه‌جایی محافظت کنیم.
از انرژی ورودی به  این سیستم‌ها با جذب و استهلاک درصد بالایی 
سازه، شرایط ایمن و پایداری را نسبت به ساختمان‌های مشابه فراهم 
میک‌نند. از تکن‌کیهای دیگری هم برای مقاوم‌سازی‌ استفاده می‌شود 
به‌عنوان مثال در ساختمان قطعاتی انعطاف‌پذیر قرار می‌دهند تا بنا دارای 
استفاده  با  می‌گویند  به‌اصطلاح  شود.   )Flexible(انعطاف‌پذیر حالت 
از این قطعات فلزی ساختمان نرم می‌شود و زمانی که ساختمان نرم 
شود اثرات زلزله بر این ساختمان به‌شدت افت پیدا میک‌ند. این شیوه از 

روش‌های مدرن طراحی لرزه‌ای است.
آرش نهاوندی
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رونق محرومیت در پنجشنبه بازار میناب

کی هفته انتظار میک‌شند تا هفته به پایان برسد و از فروش قسمتی 
تأمین  را  خانواده‌شان  و مخارج کی هفته‌ای  تولیدات خود، خرج  از 

کنند. 
هرمزگان  استان  میناب  شهر  بازار  پنجشنبه  کسبه  حکایت  این   
در هفته  بازار ‌کیروز  قدیمی‌ترین  عنوان  به  بازار که  این  در  است. 
کشور معروف است و تاریخچه آن به پنج قرن پیش برمی‌گردد، از 
صنایع‌دستی گرفته تا مواد غذایی، ماهی، پوشاک، لوازم خانگی و... 
به فروش می‌رسد. اما خاکی بودن محوطه، غرفه‌های بدون سایبان، 
وضعیت نامناسب قرارگیری غرفه‌ها، نبود مسجد و پاریکنگ خودرو 
و  داخلی  کالاهای  کنار  در  خارجی  کالاهای  حضور  بازار،  کنار  در 
را  فراوانی  مشکلات  بازار  این  به  میناب  شهر  مسئولان  بی‌توجهی 
آورده  به‌وجود  بازار قدیمی  این  برای فروشندگان و مراجعهک‌نندگان 

است.

اجناس خاکی
یکی از غرفه‌داران این بازار به خبرنگار ما می‌گوید: به دلیل خاکی 
و روی  بلند می‌شود  باد خاک  با ‌کیوزش  بازار،  این  بودن محوطه 
وسایلی که برای فروش آورده‌ایم، می‌نشیند. وی که فروشنده پوشاک 
است، می‌افزاید: برخی خریداران فکر میک‌نند پوشاک من به خاطر 
خاکی بودن دست دوم است. این شهروند مینابی خاطر نشان میک‌ند: 
مراجعهک‌نندگان با مراجعه به این بازار لباس‌ها و کفش‌هایشان خاکی 
می‌شود و به همین‌ خاطر فقط خود اهالی بومی به این مرکز مراجعه 
برای  مناسبی  محل  شود،  ساماندهی  بازار  این  چنانچه  و  میک‌نند 

حضور مسافران هم هست.

حضور کالاهای خارجی
یکی از شهروندان مینابی که بیشتر مایحتاج زندگی خانواده خود را 
از این بازار تهیه میک‌ند، می‌گوید: این بازار یکی از بازارهای قدیمی 
استان هرمزگان است و اغلب محصولات صنایع‌دستی استان را در 
آن می‌توان پیدا کرد اما متأسفانه با حضور کالاهای خارجی آن‌طور 
صنایع‌دستی  غرفه‌های  و  نمی‌رود  فروش  به  صنایع‌دستی  باید  که 
نسبت به دیگر غرفه‌ها خلوت‌تر است. سعید رحیمی می‌افزاید: حضور 
که محصولات  فراوان شده است  قدری  به  خارجی  این محصولات 
کشاورزی خارجی هم در این بازار به فروش می‌‌رسد. وی در پاسخ 
اینکه چه محصولات کشاورزی  به سؤال خبرنگار همشهری درباره 
خارجی برای فروش به این بازار عرضه می‌شود؟ می‌گوید: پرتقال در 
استان  از محصولات کشاورزی  البته یکی  انبه که  فصل زمستان و 
جای  که  می‌شود  بازار  این  وارد  پاکستان  کشور  از  است  هرمزگان 

سؤال دارد.

سایبان‌های پارچه‌ای
تعداد زیادی از فروشندگان این بازار را زنان تشکیل می‌دهند و بیشتر 
زن  فروشندگان  از  یکی  هستند.  غذایی  مواد  فروش  مشغول  آنها 
می‌گوید: با نزدکی شدن به فصل گرما و با توجه به اینکه شهر میناب 

هم از شهرهای گرمسیر کشور است، متأسفانه غرفه‌هایی که در این 
بازار برپا هستند فاقد سایبان بوده و گرما امان فروشندگان را بریده 
است، به همین دلیل تعدادی از غرفه‌داران خودشان با پارچه و حصیر 
برای غرفه خود سایه‌بان درست کرده‌اند تا دستک‌م محصولات‌شان 

مثل سبزیجات در گرما خراب نشود.

نبود نمازخانه و پارکینگ
یکی دیگر از کسبه این بازار می‌گوید: تعداد بسیاری از هموطنان به 
این بازار مراجعه میک‌نند اما تعداد سرویس‌های بهداشتی آن بسیار 
نشده است.  طراحی  آن  نمازخانه  برای  مناسبی  مکان  و  است  کم 
از هزار نفر برای فروش محصولات  جاسم فرهمند می‌افزاید: بیش 
خود به این بازار مراجعه میک‌نند و چند هزار نفری نیز از این بازار 
دیدن میک‌نند، که متأسفانه نبود پاریکنگ خودرو مشکلاتی را برای 

فروشندگان و مراجعهک‌نندگان فراهم کرده است.

ضرورت حضور بخش خصوصی 
فرماندار شهرستان میناب با بیان اینکه بازارهای قدیمی و سنتی از 
جایگاه ویژه‌ای در اقتصاد و زندگی مردم چه در دوران گذشته و چه 
در حال برخوردار هستند، می‌گوید: پنجشنبه بازار میناب یکی از مراکز 
تجاری فعال از گذشته تاکنون در استان هرمزگان محسوب می‌شود و 

از جایگاه خاصی در این منطقه برخوردار است.
مسعود قانعی‌فرد می‌افزاید: مکان پنجشنبه بازار میناب، مناسب است 
چرا که در حاشیه شهر قرار دارد اما باید توجه بیشتری به آن شود. 
وی یادآور می‌شود: این بازار از سوی شهرداری به بخش خصوصی 
واگذار شده و به تازگی نیز زمان قرارداد آن به اتمام رسیده است و در 
حال حاضر شهرداری در تلاش است با کی سرمایه‌دار جدید قرارداد 
درباره  خبرنگار همشهری  سؤال  به  پاسخ  در  میناب  فرماندار  ببندد. 
اینکه چه اقدامی بابت مشکلات این بازار انجام شده است؟ می‌گوید: 
مطمئن باشید مشکلات این بازار با همکاری بخش خصوصی برطرف 
به  نزدکی  بازار  پنجشنبه  روز  در  نشان میک‌ند:  می‌شود. وی خاطر 
هزار نفر فروشنده در این بازار مشغول به کارند، البته دست‌فروشان 
دیگر نیز در اطراف محوطه بازار بساط خود را برپا میک‌نند و بیش 
از چهار تا پنج‌هزار نفر نیز از سرتاسر استان هرمزگان و استان‌های 
همجوار به این بازار مراجعه میک‌نند که جا دارد در این زمین توجه 

بیشتری شود.
محمد خادمی
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گزارشی از مشكل گازرسانی و فرسودگی شبكه برق در بازار زنجان 

بازار قدیمی زنجان از سرما می‌لرزد 
ساماندهی شبکه‌های فرسوده برق و نبود گاز در بازار زنجان حکایتی 
طولانی دارد که اهالی این مجموعه تاریخی درگیر مشکلات ناشی 
از آن هستند. در این راه ادارات خدمات‌رسان برای اجرای طرح‌هایی 
عمل  در  اما  میک‌نند،  آمادگی  اعلام  مشکلات  این  رفع  جهت  در 
مانع اجرای این طرح‌ها اداره کل میراث فرهنگی این استان است. 
از سوی  راهکارها  تمامی  بازار،  امنای  هیأت  رئیس  گفته‌های  طبق 
کارشناسان مطرح شده است که متأسفانه مسئولان میراث فرهنگی 
قدمی در این رابطه برنداشته‌اند. با این وضعیت آیا ضوابط و قوانینی 
و  گازرسانی  طرح‌های  اجرای  برای  فرهنگی  میراث  که  دارد  وجود 
اصلاح شبکه برق طولانی‌ترین بازار کشور که فرسوده و به‌هم خورده 

است، قدم‌ بردارد؟ 
و  است  کشور  مسقف  بازارهای  طولانی‌ترین  از  یکی  زنجان  بازار 
را  شهر  این  بازار  می‌گیرند،  پیش  در  را  زنجان  راه  که  گردشگرانی 
سیاحتی خود  برنامه‌های  در  دیدنی  تاریخی  مجموعه  به‌عنوان کی 
قرار می‌دهند. اما این بازار اسیر بی‌توجهی‌ها و وعده‌هایی شده است 
انتظار دارند مسئولان در روزهای  بازار را می‌رنجاند. آنها  که اهالی 
بیندیشند.  تدبیری  بازاریان  گرمایشی  سیستم  درباره  سال  سرد 
اینکه  بیان  با  زنجان  بازار  امنای  هیأت  رئیس  علویون  سیدمحمد 
بازاریان پیگیر موضوع اصلاح شبکه‌های برق و  چندین سال است 
طرح گازرسانی بوده‌اند، می‌گوید: در این راه شرکت‌های توزیع برق و 
گاز استان و حتی کارشناسان سازمان نظام مهندسی استان ایده‌ها و 
راهکارهای خود را برای اجرای این طرح‌ها با درنظر گرفتن عدم‌تغییر 
در سیمای بازار ارائه داده‌اند اما میراث فرهنگی استان در مرحله عمل 

پا پس کشیده است.
با شرکت‌های گاز و سازمان  اخیر  نامه‌نگاری‌های چند سال  از  وی 
نظام مهندسی برای اجرای نقشه گازرسانی بازار خبر داده و می‌افزاید: 
به هم نخورد نصب علمک در  بازار  اینکه منظره  برای  شرکت گاز 
از  مصرفی  مشترک  لوله‌های  تا  گرفت  درنظر  را  راسته‌ها  80متری 
داخل مغازه‌ها عبور کند و حتی در داخل بازار به چشم نیاید، اما این 

طرح نیز از سوی میراث فرهنگی پذیرفته نشد. 
ارتقای  بر  تأیکد  با  صحبت‌هایش  در  علویون 
فصول  در  میک‌ند:  اظهار  بازار  ایمنی  ضریب 
و  کرسی  نفتی،  چراغ  با  بازاریان  سال  سرد 
برقی روزگار می‌گذرانند  سیستم‌های گرمایشی 
که خطرات آن در چند مورد موجب آتش‌سوزی 
در مغازه بازاریان شده است. رئیس هیأت امنای 
و  کارشناسی  اقدام  نوبت  سه  از  زنجان  بازار 
شامل  بازار  مسقف  محدوده  کل  از  نقشهک‌شی 
بازار قیصریه، بازار حجت‌الاسلام و بازار بالا تا 
انتهای سعدی جنوبی و بازار پایین خبر داده و 
این در حالی است که بخشی  تصریح میک‌ند: 
نقطه  این  جگرکی‌های  و  میوه‌فروشان  بازار  از 
از بازار از نعمت گاز برخوردارند و انتظار داریم، 
حافظ  به‌عنوان  فرهنگی  میراث  مسئولان 
مربوط  قوانین  و  تاریخی ضوابط  مجموعه‌های 

برای کل بازار را عملی سازند.

فرسودگی شبکه موجب افت ولتاژ می‌شود
آن  اصلاح  و  بازار  فرسوده  شبکه‌های  ساماندهی  طرح  با  رابطه  در 
مدیر روابط عمومی شرکت توزیع برق استان به خبرنگار ما می‌گوید: 
شرکت  و  می‌شود  شبکه  در  ولتاژ  افت  موجب  شبکه  فرسودگی 

نمی‌خواهد افت ولتاژی که موجب پرت است، در شبکه باقی بماند.
محسن رضایی اجرای این طرح را نیازمند همکاری اداره کل میراث 
رابطه  این  در  بازار  اهالی  و تصریح میک‌ند:  دانسته  استان  فرهنگی 
همکاری دارند و اجرای این طرح را ضروری می‌دانند اما همکاری و 
تعامل سایر دستگاه‌ها به‌ویژه میراث فرهنگی حائز اهمیت است. این 
اجرا  را  بازار  برق  نیز کار ساماندهی شبکه‌های  شرکت در سال 83 
کرد. در آن زمان با صرف 12میلیون تومان هزینه چراغ‌های لوستر به 
شکل فانوس‌ برای جلوه دادن به سیمای بازار خریده و نصب شد اما 

با گذر زمان این روزها از این چراغ‌ها خبری نیست.

نباید هویت بازار به‌هم بخورد
اداره  فنی  دفتر  مدیر  زبان  از  را  بازار  به  برق‌رسانی  موضوع  وقتی 
کل میراث فرهنگی، صنایع‌دستی و گردشگری استان جویا می‌شویم، 
وسط  از  را  برق  سیم‌های  ساماندهی  برق  توزیع  شرکت  می‌گوید: 
راسته‌ها با پنج رشته سیم مسی کلفت با سازه‌های نگهبان در برنامه 

دارد که همین امر موجب به‌هم خوردن نما و سیمای بازار می‌شود.
امیر ارجمند تصریح میک‌ند: زیر نورگیرها سیم‌های ناهمگون و فشار 
قوی که سیمای بصری بازار را به‌هم می‌زنند نباید نصب شود. وی با 
تأیکد بر اینکه اجرای چنین طرح‌هایی ذهنیت منفی از کی مجموعه 
تاریخی در ذهن بازدیدک‌نندگان به جا می‌گذارد، اعلام میک‌ند: از هر 
طرحی که سیمای بصری بازار را به‌هم نزند و هویت این مجموعه 
این  جای  حال  این  با  میک‌نیم.  استقبال  نبرد  زیرسؤال  را  تاریخی 
رفاهی در  اجرای طرح‌های  برای  آیا ضوابطی  باقی است که  سؤال 
اماکن تاریخی وجود ندارد‌ یا این ضوابط برای بازار زنجان پیش‌بینی 

نشده است؟
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شیراز
در  کشور  تاریخی  و  سنتی  مشهور،  بزرگ،  بازارهای  از  یکی   
شهر شیراز است که بازار ویکل نام دارد و در فهرست آثار میراث 
فرهنگی قرار گرفته است.این بازار از گذشته دور تا به امروز محل 
خرید و فروش مایحتاج شیرازی‌ها بوده است. بازار ویکل به دستور 
کریم‌خان زند حدود 200سال پیش ساخته شد و درست در مرکز 
استان  بازار‌های  سایر  از  بیش  آن  و عرض  دارد  قرار  شهر شیراز 
فارس است. معماری آن نیز برگرفته از بازار قیصریه لار و بازارچه 
بلند اصفهان است. همچنین بازار ویکل شامل 2رشته شمالی جنوبی 
و شرقی غربی است که یکدیگر را قطع میک‌نند.در شمال شرقی 
بازار ویکل چند کاروانسرای قدیمی به نام‌های روغنی، گمرک و 
احمدی ساخته شده که در ورودی آنها درون بازار است. هرکی از 
این کاروانسراها چندین حجره دارد. با گردش در این بازار می‌توانید 
ایران  صنایع‌دستی  از  که  ببینید  را  گردشگرخارجی  زیادی  تعداد 
سوغات به کشور خود می‌برند. مصالح ساختمانی این بازارها گچ 
و آجر و آهک بوده که روی پایه‌هایی از تخته‌سنگ‌های تراشیده 

قرار گرفته‌است.

خوی
بازار کنونی خوی در بخش شرقی شهر خوی قرار دارد و بازمانده 
صفویه  دوره  فعلی  بازار  احداث  تاریخ  است.  گسترده  بازاری 
عباس‌میرزای  دستور  به  آن  قسمت‌های  بیشتر  و  است  بعد  به 
قاجاریه  دوره  اوایل  در  دنبلی،  احمدخان  امیر  توسط  و  قاجار 
و...  کرمان  اصفهان،  بازارهای  مانند  خوی  بازار  ساخته شده‌است. 

چهارسوق‌های چهارسوی ایران 

تزئینات گچبری و کاشیکاری آجری، کتیبه و... ندارد اما در بعضی 
کاشیک‌اری  تزئینات  آن  چهارسوهای  در  مخصوصا  قسمت‌ها  از 

به‌چشم می‌خورد.
تبریز

بازار  کشور  سرپوشیده  بازارهای  مهم‌ترین  و  بزرگ‌ترین  از  یکی 
به‌عنوان  گذشته  سال  مردادماه  در  تبریز  بازار  است.  تبریز  شهر 
ثبت  به  یونسکو  جهانی  میراث  فهرست  در  جهان  بازار  نخستین 
از  بسیاری  اما  نیست  بازار مشخص  این  بنای  تاریخ  رسیده‌است. 
این  از  قاجاریه  دوره  تا  هجری  چهارم  سده  از  که  جهانگردانی 
بازار بازدید کرده‌اند، درباره آن اطلاعاتی ارائه داده‌اند؛ بسیاری از 
گردشگران و جهانگردان شامل ابن‌بطوطه، مارکوپولو و... از رونق 
و شکوه بازار تبریز تمجید کرده‌اند. این بازار درست در مرکز شهر 
تبریز قرار دارد و از سمت غرب به مسجد جامع محدود شده است.

نیشابور
از جمله  بازارهای قدیمی و مهم و  از  نیشابور یکی  تاریخی  بازار 
مکان‌های دیدنی در خیابان امام‌خمینی شهر نیشابور است. عملیات 
مرمت و بازسازی این بازار که طول آن حدود کی یکلومتر است 
در سال۱۳۷۷ از سوی سازمان میراث فرهنگی و کسبه بازار انجام 
شد.به این بازار، بازار سرپوشیده، بازار سرپوش و سوق القدیم نیز 

  محمد خادمی
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می‌گویند. این بازار تنها بخش به‌جامانده از بازار بزرگی در نیشابور 
»دروازه  در  و  آغازشده  مشهد«  »دروازه  از  که  است  بوده  قدیم 
عراق« به پایان می‌رسیده است.پیشینه این بازار به دوره صفویان 
حدود ۱۶۰۰ میلادی بازمی‌گردد. بازار زرگرها و حلاج‌ها نیز متصل 
به این بازار تاریخی است.از بناهای به جامانده این بازار می‌توان از 
سرا، کاروانسرا، تیمچه و گرمابه نام برد.کاروانسرای مستوفی یکی 
دارد.حجره‌های  قرار  بازار  این  راسته  در  که  است  تیمچه‌هایی  از 
این بازار به شکل سنتی و بومی از قبیل فرش‌فروشی، رویگری، 

مسگری، رنگرزی، آهنگری، پارچه‌فروشی و... مشاهده می‌شود.
زنجان

طولی‌ترین بازار کشور بازار زنجان است که ساخت آن از دوران 
آغامحمدخان قاجار آغاز شد و در سال ۱۲۱۳ در زمان فتحعلی شاه 
قاجار به پایان رسید. این بازار به شکل کی خط مستقیم به‌عنوان 
بازار بالا و پایین به دو قسمت شرقی و غربی تقسیم شده است. 
بازار زنجان و تنوع راسته‌ها، تعدد سراها و  گستردگی جغرافیایی 
به  فرعی که هرکدام  راسته‌های  در  درون شهری  کاروانسراهای 
یافته و وجود مساجد فراوان  نامی و به فعالیتی خاص اختصاص 
گویای پویایی این بازار در طول زمان‌های گذشته و شرایط حاکم 
راسته   8 به  فعالیت  نوع  و  تولید  نظر  از  زنجان  بازار  است.  بوده 
تقسیم می‌شود؛ از جمله راسته زرگرها، کفاش‌ها، بزازها، سراج‌ها 
و... از گذشته‌های دور نقش مؤثری در خرید و فروش این شهر 
ثبت  به  نیز  ایران  ملی  آثار  در فهرست  زنجان  بازار  است.  داشته 

رسیده است.
اصفهان

بازارهای  بزرگ‌ترین  و  قدیمی‌ترین  از  یکی  اصفهان  شهر  بازار 
منطقه خاورمیانه به حساب می‌آید. سر در این بازار با کاشیکاری 
به مسجد جامع و  بزرگ اصفهان  بازار  امتداد  و  تزئین شده است 

سپس به بازار عریان منتهی می‌شود.
مسجد  و  نظام‌الملک  گنبد  با  مجاورت  مناسبت  به  را  بازار  این 
جامع، بازار نظامیه یا نظام‌الملکی نیز گفته‌اند و تا نیم قرن پیش 
دروازه  بازارهای  به  را  بازار  این  متعددی  و  طولانی  رشته‌های 
طوقچی و بازار غاز و میدان وصل میک‌رده است. از انشعابات دیگر 

آن، بازار ریسمان و مدرسه کاسه‌گران است.

قزوین
بازار قزوین با معماری جالب و قدیمی خود باتوجه به محل کسب 
و کار یکی از مکان‌های دیدنی شهر قزوین نیز به حساب می‌آید. 
سابقه این بازار به کی هزار سال می‌رسد با گذشت زمان و انتخاب 
قزوین به‌عنوان پایتخت ایران و پس از آن با احداث طرح‌های قابل 
توجهی در دوره قاجار مانند سرای سعدالسلطنه در همجواری بازار 
به‌علت قرار گرفتن شهر قزوین در محور ارتباطی پایتخت به‌غرب 

و شمال ایران ارزش فوق‌العاده‌ای به‌ این بازار داده شد.

سنندج
و 250سال  گرفته  قرار  انقلاب  خیابان  دو طرف  در  سنندج  بازار 
حکومت  مرکز  به‌عنوان  سنندج  شهر  مرکزیت  با  همزمان  پیش 
اردلان‌ها ساخته شده است.نقشه این بازار به شکل مستطیل بزرگی 
است که در اثر خیابانک‌شی دوران حکومت پهلوی به دو بخش 
تقسیم شده و بخش شمالی آن بازار سنندجی است و بخش جنوبی 

آن بازار آصف نام گرفته است.
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کرمانشاه
بازار کرمانشاه مرکز تجاری سنتی شهر کرمانشاه است. این بازار 
دارای۱۸  بازار  این  ساخته شده است.  پیش  سال   ۲۰۰ حدود  در 
راسته است و در زمان خود، بزرگ‌ترین بازار سرپوشیده به حساب 
شهر  اصلی  خیابان‌های  عبور  اثر  در  که  کرمانشاه  بازار  می‌آمده. 
راسته  و  بخش‌ها  از  شده است،  تقسیم  قسمت   4 به  هم‌اکنون 
محسوب  نیز  توریستی  جاذبه  که  شده  تشکیل  زیادی  بازار‌های 
می‌شوند. این بازار دارای چهارسوق‌ها و ورودی‌های زیباست که 
نشانگر دید زیبای معماران عصرهای گذشته و فرهنگ غنی این 

منطقه است.

آمل
لحاظ  از  دارد،  قرار  آمل‌  شهر  مرکز  در  که‌  آمل‌  قدیمی‌  بازار 
اقتصادی‌، اجتماعی‌ و تاریخی ‌اهمیت‌ خود را از دست نداده است. 
سقف‌ مغازه‌های‌ این‌ بازار با سفال‌ شیب‌دار برای‌محافظت‌ از باران‌ 
به‌منظور  نیز  آن  داخلی‌  باز  فضاهای‌  شده است‌.  پوشیده‌  آفتاب‌  و 

تشکیل‌ بازارهای‌ هفتگی‌ ایجادشده است‌.

اراک

بازار اراک یکی از بناهای نخستین شهر اراک است. بنای اولیه در 
اوایل قرن۱۳ احداث شده.این بازار دارای 2محور عمود بر هم است 
که یکی محور شمالی و جنوبی و دو ورودی یکی در شمال و یکی 
در جنوب و محور شرقی وغربی که دارای ۸گذر و ورودی شرقی 
غربی.مساحت کل این بازار حدود ۱۴هکتار است. در گذشته در 4 
طرف بازار ۴ دروازه به نام‌های دروازه قبله، دروازه راهجرد، دروازه 
شهرجرد، دروازه حاج علی‌نقی وجود داشته که در گذر زمان از بین 
پشت‌بام  نمای  در  و  است  گنبدی  به‌صورت  بازار  سقف  رفته‌اند. 
ممتد  به شکل  غربی  و شرقی  جنوبی  در 2محور شمالی  گنبدها 

دیده می‌شوند.
ارومیه

بازار ارومیه در مجموعه بافت قدیمی و در گوشه جنوب‌شرقی این 
شهر واقع شده است. قدیمی‌ترین بخش‌های باقیمانده آن، از دوره 
صفویه به بعد است و مصالح تمام بازار راسته بازار و چهارسوق‌ها 
از آجر انتخاب شده و بیشتر فاقد معماری خاص و تزیینات بوده 
قدیمی  بزرگ  وسیع  بازار  بازمانده  بازار  این  است.  ساده  گچی  و 

خوی است.
مشهد

کمی دورتر از گنبد طلایی امام‌رضا)ع( در شهر مشهد بازار سنتی 
امام رضا که شبیه کی بازار معمولی است اما با تاریخچه کهنی 
در  رضا  بازار  میک‌نند.  خرید  آن  از  نفر  هزاران  روزانه  و  برپاست 
توریست‌پذیرترین  که  دارد  قرار  رضا)ع(  امام  خیابان  ضلع شرقی 
بخش تجاری شهر مشهد است. سابقه بازار قدیمی مشهد به دوره 
حتی  و  می‌شد  حرم وصل  داخل  به  بازار  این  می‌رسد.  تیموریان 
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مسجد جامع گوهرشاد هم که در همین دوره ساخته شده بود، برای 
رونق بیشتر به بازار متصل شد و مردم از حرم و مسجد که خارج 
می‌شدند مستقیم در بازار ‏بودند. بازارهای مهم دیگر شهر مشهد 

شامل بازار مرکزی و بازار بین‌المللی مشهد است.

زاهدان

فروش  و  خرید  مکان‌های  از  یکی  زاهدان  شهر  رسولی  چهارراه 
مردم استان سیستان و بلوچستان است. این مکان از دیرباز برای 
همگان دراین استان، نامی آشنا بوده است. بسیاری از افرادی که 
زندگی  در  که  اجناسی  تمامی  میک‌نند  زندگی  استان  همین  در 
روزمره به آن نیاز دارند را از همین بازار خریداری میک‌نند و برای 
از  خیلی  می‌آیند.  بازار  همین  سراغ  به  بازهم  نیز  نوروزی  خرید 
افرادی که در چهارراه رسولی مغازه دارند از قدیم در آنجا بوده‌اند 
یا به طرق گوناگون مثلا مغازه از پدر و یا بزرگ‌‌ترهای آنها برای 
که  زیادی  قدمت  به‌خاطر  رسولی  چهارراه  بازار  است.  مانده  آنها 

دارند معروف شد‌ه و رونق گرفته‌اند.

یزد
بازار یزد یکی از بازار‌های دیدنی کشور است. این بازار درست در 
مقابل بنای تاریخی امیرچخماق تا میدان بعثت قرار دارد. تمامی 
بازار‌های این شهر تاریخی در مرکز شهر و قسمتی از آنها نیز در 
این  بازار  ویژگی‌های  از  یکی  دارند.  قرار  یزد  تاریخی شهر  بافت 
شهر این است که تمام کوچه‌های بازار به یکدیگر راه دارد. با وجود 

احداث پاساژها و مراکز تجاری جدید در شهر تاریخی یزد، بازهم 
رونق کسب و کار بازار‌های قدیمی برپاست.

قدیمی‌ترین بخش بازار یزد، بازار حاجی قنبر است که از قرن نهم 
هجری به یادگار مانده و جزئی از مجموعه فرهنگی تاریخی امیر 
ریسمانیان،  تبریزیان،  زرگری،  بازارهای مسگری،  است.  چخماق 
دروازه مهریز، خان افشار و پنجه علی از دیگر بازارهای قدیمی یزد 
هستند. در این بازارها عمدتا طلا، فرش و شیرینی عرضه می‌شود.
در یزد شیرینی‌های سنتی مانند باقلوا، قطاب، لوز نارگیل، پشمک، 

نان برنجی و حاجی بادام تهیه می‌شود.

اهواز

یکی از بازار‌های قدیمی شهر اهواز بازار عبدالحمید است. بازارچه‌ای 
با ده‌ها دستفروش که به قول خودشان، در بساطشان همه‌چیز پیدا 
استان  در  هم  دیگری  قدیمی  و  معروف  بازار‌های  البته  می‌شود. 
خوزستان وجود دارد، از جمله بازار خرمشهر که پشت مسجد جامع 

واقع شده و بیشتر خوراکی و ادویه در آن عرضه می شود.

کرمان
بازار کرمان یکی از منحصر‌به‌فرد‌ترین بازار‌های کشور است، چراکه 
این شهر  فرمانروایان  از  زمان یکی  بازار کرمان در  از  هر بخش 
ساخته شده و دارای شهرت جهانی است. اولین بخش بازارکرمان، 
بازار ارگ است که از میدان ارگ شروع می‌شود و تا چهار سوق 
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گنجعلی خان ادامه دارد. این بازار به 2بخش فرعی‌تر به نام‌های 
خیابان  از  بازار  می‌شود.این  تقسیم  سراجی  بازار  و  نقارخانه  بازار 
سوق  چهار  به  و  شروع  محمود  قلعه  بازار  روبه‌روی  خمینی  امام 
بازارهای  شامل  کرمان  بازار  می‌شود.مجموعه  ختم  گنجعلی‌خان 
بازار  بازار قدمگاه،  دیگری نیز هست که از آن جمله می‌توان به 
کفاش‌ها  بازار  سردار،  بازار  زرگری،  بازار  مسگری،  بازار  عطاری، 

و... اشاره کرد.

رشت

بازار شهر رشت یکی از مکان‌های دیدنی‌ استان گیلان به شمار 
بازار رشت وارد  به  می‌رود. شهروندان رشتی و گردشگران وقتی 
می‌شوند به دنبال خرید سوغات یا کالای موردنظر در میان تنوعی 
از رنگ‌های زیبای محصولات کشاورزی، انواع ماهی و... ساعت‌ها 
قدیمی  کاروانسراهای  از  آن  کنار  در  و  می‌پردازند  جست‌وجو  به 
رشت و طاقی‌های بزرگ و کوچک آن دیدن میک‌نند. بازار رشت 
از دیرباز محل داد و ستد کالا میان ایرانیان و اروپاییان بوده است. 
این بازار برعکس بازار‌های تعدادی از شهر‌های کشور، باتوجه به 
پر  سال  روزهای  تمامی  در  خارجی،  و  داخلی  گردشگران  حضور 
رونق است و در شب‌های عید این رونق باتوجه به خرید شب عید 
شهروندان رشتی چند برابر می‌شود. تنوع رنگ‌ها و سبک چیدن 
محصولات برای عرضه به خریداران و همچنین ساختار کالبدی 
کهن بازار، همگی دنیای تضاد را در ذهن گردشگر متجلی می‌سازد 
و گردشگر را با این باور آشنا میک‌ند که نیازش را در این مکان 

احساس کند.

همدان
بازارهای شهر همدان نیز همانند بازارهای اغلب شهرهای قدیمی 

کشور مسقف هستند و از بافت معماری اسلامی برخوردار است. به 
علت موقعیت خاص جغرافیایی شهر همدان و قرار گرفتن در مسیر 
راه‌های ارتباطی شهرهای غربی کشور در بازار همدان هموطنان 
زیادی از این بازار خرید میک‌نند. این بازارها در مرکز شهر قرار 
دارند و هر کی مختص کی نوع مال‌التجاره یا پیشه‌ورانی است که 
دارای حرفه مشترکی هستند، از این‌رو مردم بر حسب احتیاجات 
در  کنند.  مراجعه  کجا  به  نیازمندی‌ها  تهیه  برای  می‌دانند  خود 
گذشته باتوجه به خرید و فروش زیاد در این بازار، شهر همدان را 

انبار ایران می‌نامیدند.

بروجرد
معنی  به  »راسا«  آن  به  محلی  ساکنان  که  بروجرد  بزرگ  بازار 
راسته بازار می‌گویند، عمده‌ترین مرکز تجارت سنتی شهر بروجرد 
است که مورد استفاده شهرنشینان و روستاییان شهرستان بروجرد 
و نیز دیگر مناطق اطراف قرار می‌گیرد. این بازار همچنین نقش 
و  مرکزی  لرستان،  استان‌های  در  منطقه‌ای  تجارت  در  عمده‌ای 
همدان دارد. تاریخ تاسیس بازار بروجرد مشخص نیست اما ساختار 
ساخته شده است.  و  ریزی  طرح  قاجاریه  دوره  در  بازار  این  فعلی 
خوزستان  ولایت  حکومت  مقر  قاجاری  شاهزاده  السلطنه  حسام 
آن ساخت  در  زیادی  بناهای  و  داد  قرار  بروجرد  در  را  لرستان  و 
که راسته بازار بروجرد از آن جمله است. این بازار به مرور بافت 
جدید،  مشاغل  بر  امروزه علاوه  و  داده  دست  از  را  خود  تاریخی 
مغازه‌ها و پاساژهای متعددی در آن ساخته شده که عاری از هنر 
معماری هستند.به‌رغم تغییرات شدید در سبک زندگی مردم، هنوز 
می‌شود  دیده  بروجرد  بازار  در  سنتی  مشاغل  از  بسیاری  ردپای 
نخ و  مانند گیوه و جوراب،  تولید محصولات سنتی  به  و عده‌ای 
محصولات  مشغولند.  سنتی  پارچه‌های  و  مسی  ریسمان، ظروف 
تولیدی اینان بیشتر به مصرف روستاییان و عشایر کوچرو می‌رسد.
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گزارش تصویری

مدخل بازار مسگرها-اصفهان

پارچه فروشها - اصفهان

بازار خواروبار - سبزه میدان،تهرانبازار روز پارچه فروشان- سبزه میدان،تهران

بازار بزرگ تهران

بازار قماش-تهران
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بازار سفال- یزد

بازار بزرگ تهران

بازار خرم آباد

بازار بزرگ تهران

بازار-راسته زرگرها

بازار سنتی اصفهان

بازار مسگرها-اصفهان
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بازار زنجان

بازار قم

هایپر استار-تهران

بازار کرمان
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مرکز خرید تیراژه-تهران

تهران مال

بازار شناور- چین

هایپر استار-تهران

Guyana -بازار سبزیجات
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Samut Songkram-Thailand

Grocery StoreVillach Atrio-Itally

Shopping Mall-Malaysian

Walmart Low Prices

Walmart-bucheon, South Korea
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گزارش ویژه

  محمد طولابی

كشور  فرهنگي  رخداد  بزرگترين  تهران  كتاب  نمايشگاه  برگزاري 
مي‌باشد كه در طول ده روز دوره برگزاري آن بسياري از مردم از نقاط 
اين  از  بهره‌اي  به سهم خود  و  آن حاضر مي‌شوند  در  مختلف كشور 
نمايشگاه مي‌برند. عليرغم تمام كاستي‌ها همچون مناسب نبودن محيط 
تقسيم‌بندي  نمايشگاه،  بودن  عمومي  كتاب،  نمايشگاه  براي  مصلي 
تداركاتي  مشكلات  موجود،  فضاهاي  ساله(  )هر  متفاوت  و  نامناسب 
و پشتيباني، معضلات متعدد تهيه كتب خارجي و... به علل گوناگوني 
هنوز اين نمايشگاه عرصه تجليّ يكي از مثبت‌ترين باورهاي فرهنگي 
مردم در ارتباط با كتاب و كتابخواني مي‌باشد. هر ساله ارديبهشت ماه 
خيل عظيمي از فرهيختگان پيگير جريان اجرايي نمايشگاه و بدنبال 
يافتن كتب مورد نياز خود به نمايشگاه قدم مي‌گذارند. براي ناشران و 
ارزيابي  به  تا  است  مغتنمي  فرصت  نمايشگاه  نيز  نشر  عرصه  فعالان 
فعاليت خود پرداخته، و در اين امر مشاركت فعال داشته باشند. برگزاري 
بيست و شش دوره نمايشگاه تجاربي گران براي متوليان اين رخداد 
در پي داشته كه در صورت استفاده از اين تجارب بسياري از مشكلات 
و  نيست  اينگونه  عديده  دلايل  به  متاسفانه  كه  مي‌بود  نمي‌بايستي 

مشكلات فراواني همچنان نمايشگاه را احاطه كرده است.
 21 الي   11 از  تهران  كتاب  بين‌المللي  نمايشگاه  ششمين  و  بيست 
امام  مصلي  محل  در  گذشته  دهه  همچون   92 سال  ماه  ارديبهشت 

خميني ره برگزار شد.
انتشارات سازمان شهرداري‌ها و دهياري‌هاي كشور با عنايت به بيش 
از يك دهه حضور فعال در نمايشگاه، از ديماه سال 91 پيگير حضور 
با دائر نمودن دو غرفه در نمايشگاه  فعال در نمايشگاه بود و اين بار 

حاضر شد.

در  و حضور  اخير  كتاب سالهاي  نمايشگاه  در  اهميت سالن شبستان 
بخش ناشران دانشگاهي با توجه به محتوي كتب آموزشي مجموعه، 
تصميم‌سازي در خصوص تجهيز دو غرفه )عليرغم محدوديت در تمامي 

زمينه‌ها: منابع مالي، نيروي انساني، پشتيباني و...( را در پي داشت.
ناشران عمومي داشته و بيشتر مراجعان  سالن شبستان اختصاص به 
به نمايشگاه از اين سالن بازديد مي‌نمايند و با توجه به تجربه حضور 
سال گذشته ثبت‌نام دريافت غرفه در اين سالن انجام شده بود. از ديگر 
ناشر تخصصي حوزه مديريت شهري  انتشارات سازمان به عنوان  سو 
جايگاهي خاص در ميان ناشران دانشگاهي يافته است. وجه دانشگاهي 
محصولات مجموعه و عضويت در انجمن فرهنگي ناشران دانشگاهي 
تخصيص غرفه در بخش دانشگاهي نمايشگاه كتاب بيست و ششم را 
به ارمغان آورد. حضور پررنگ انتشارات در قالب برپايي دو غرفه يكي 
در سالن شبستان راهرو 18 غرفه 22 و ديگري در سالن C6 ناشران 
از تلاش براي پاسخگويي هرچه بيشتر و  دانشگاهي غرفه 35 نشان 

بهتر به مراجعان داشت.
برآورده ساختن نياز علمي جامعه مخاطب اعم از شهرداران و مديران 
شهري، دهياران، اساتيد و دانشجويان از عمده‌ترين اهداف شركت در 

نمايشگاه است.
عناوين  كنار  در  امسال  نمايشگاه  در  جديد  كتاب  عنوان  چند  عرضه 
چاپ شده 5 سال گذشته مجموعه‌اي نسبتاً غني از محصولات پيش 

روي مشتاقان قرار داده بود.
كتابهاي: مديريت شهري )جلد 11 از مجموعه كتاب سبز شهرداري‌ها( 
كه با بازنگري و افزوده استاد احمد سعيدنيا )كه پس از مدتي طولاني 
مريم  تأليف  شهري  پسماندهاي  مديريت  شد(،  چاپ  و  آماده‌سازي 

 دوازدهمین حضور انتشارات در نمایشگاه 
جهانی کتاب
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دكتر  علي عسگري،  دكتر  ترجمه  با  سالم  برنامه‌ريزي شهر  عباسوند، 
علي‌اكبر تقوايي و خانم دكتر معروفي )كه پس از سالها بالاخره به چاپ 
رسيد(، زبان طراحي مدرسه )اثري تازه با نگاهي نو به معماري فضاهاي 
شهري  نواحي  در  بحران  مديريت  ايرواني،  ثمانه  ترجمه  آموزشي( 
تأليف دكتر مجيد عبدالهي )چاپ پنجم با بازنگري(، كاربرد GIS در 
مديريت بحران ترجمه دكتر عسگري و آقايان اسماعيلي و رخشاني به 
همراه نرم‌افزار مربوطه، اصلي‌ترين عناوين چاپ جديد عرضه شده در 
نمايشگاه بود كه به اين مجموعه كتاب طراحي ايستگاههاي همسان 
آتش‌نشاني كشور و مجموعه‌اي از كتب آموزشي در حوزه شهرداري‌ها 
و دهياري‌ها با عناوين كلي ضوابط و مقررات، خدمات شهري، ايمني 
و... را مي‌بايستي افزود. قريب 40 عنوان از يكصد عنوان كتاب آموزشي 
آخرين  از  عنوان   7 ارائه  و  انتشارات  كتب  ديگر  كنار  در  شده  چاپ 
ايمني  فرهنگ  و 29،  )مديريت شهري 28  انتشارات  ادواري  نشريات 
20، شهرداريها 108، 109، 110 و 111( داشته‌هاي امسال نمايشگاه 
را تشكيل مي‌داد. قابل ذكر است كه كتابهاي سبز )3، 5، 8، 10، 13( 

همچنان مشتاقان خود را دارند.
محدوديت‌هاي  در  را  خود  اثر  جامعه  اقتصادي  مشكلات  متأسفانه 
و  به شدت ظاهر ساخته  و...(  آن  بالاي  قيمت  و  كتب  )تيراژ  ناشران 
مي‌توان گفت كه كتاب از سبد خريد خانوار تقريباً حذف شده است و 
اختصاص  يارانه  است.  يافته  جدي  محدوديت‌هاي  خاص  اقشار  براي 
يافته به دانشجويان و پژوهشگران در قالب كارت خريد تنها ابتياع چند 

جلد كتاب را مي‌توانست شامل شود.

گوياي  بازديدكنندگان  تعداد  با  شده  فروخته  عناوين  تعداد  مقايسه 
حقيقتي تلخ در اين حوزه است كه عزم جدي و برنامه‌ريزي منسجمي 
مي‌طلبد. اهل نظر بخوبي واقفند كه معضلاتي از اين دست در آينده‌اي 
نه چندان دور خسران وضررهاي عظيمي در جنبه‌هاي غيرمادي بدنبال 

خواهد داشت.
از  پيش  سالهاي  و  گذشته  سال  با  مقايسه  قابل  ارقام  و  فروش  آمار 
آن نيست. حتي مراكز و نهادهاي دولتي و ارگان‌ها نيز بصورت بسيار 
محدود و خاص از كتابهاي نمايشگاه بهره گرفتند. با گذشت سالهاي 
طولاني از برگزاري نمايشگاه، مشكلات و محدوديت‌ها در محتوي و 
شكل هر سال بيش از سال ماضي خود را به رخ مي‌كشد و تهديدي 
بدان  حتما  مي‌بايستي  كه  كشور  نشر  و  فرهنگ  عرصه  براي  است 

پرداخت.
از طيف‌هاي  با مخاطبين  ارتباط  نمايشگاه  اهداف حضور در  از ديگر 
مختلف است كه به علت محدوديت‌هاي پيش گفته اين تعامل از سطح 
قابل قبول و روند صعودي برخوردار نيست با اين همه انتشارات سازمان 
به  توجه  با  و  گرفته  دوچندان  انرژي  خود  مخاطبين  نشاط  و  شور  از 
ايشان،  روزآمدي  و  مخاطبين  ديگر  و  دهياران  شهرداران،  نيازهاي 
سرلوحه  را  كتاب  چاپ  تجديد  و  بازنگري  و  چاپ  جهت  برنامه‌ريزي 
كار خود قرار داده است. آثاري كه جاي خالي آنها در نمايشگاه بخوبي 
حس شد: شهر در جهان در حال توسعه، كتابهاي سبز )1، 2، 4، 6، 
9، 12(، مهندسي حمل و نقل و ترافيك، الفباي شهر... و با توجه به 

درخواست‌هاي مكرر مخاطبين لزوم چاپ آنها حتمي بنظر مي‌رسد.
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سازمان همیاری شهرداری ها باخدمات ویژه به کمک 
شهرداریهای زنجان می آید

معاون عمرانی استانداری زنجان گفت: امسال سازمان 
کمک  به  ویژه  خدمات  ارائه  با  شهرداری ها  همیاری 

شهرداری های استان می آید.                                    
علی اکبر کریمی حاشیه هشتمین نشست تخصصی شهرداران استان 
زنجان اظهار کرد: یکی از محورهای این همایش ارائه کمک مالي و 
خدماتی به شهرداری های استان از سوی سازمان همیاری شهرداری 

هاست.
مالی،حقوقی،بازرگانی،  خدمات  ارائه  برای  بستر  کرد:  تصریح  وی 
رایانه ای و فناوری اطلاعات از سوی سازمان همیاری شهرداری ها 

به شهرداری های استان فراهم خواهد شد.
معاون عمرانی استانداری زنجان با تبیین دیگر رویکردهای نشست 
انضباط  تقویت  بر  این نشست ها  ابراز کرد: در  تخصصی شهرداران 

مالی در شهرداری ها و رعایت قوانین و مقررات تایکد داریم.
شهرداری ها  در  الکترونکی  خدمات  توسعه  به  توجه  دكترکریمی 
برخی  سوی  از  که  رویکرد  این  طی  افزود:  و  دانست  ضروری  را 
شهرداری ها به مرحله اجرا در آمده است با توسعه فناوری اطلاعات 
درصدد کاهش مراجعه حضوری مردم برای دریافت خدمات و تسهیل 

ارائه خدمات هستیم.
وی بر برون سپاری خدمات تخصصی شهرداری ها تایکد کرد و ادامه 
داد: یکی از مهم ترین برنامه های پیش رو توجیه شهرداری ها برای 
همکاری با بیمه ایران در زمینه اجرای طرح بیمه منازل مسکونی در 

سطح استان است.
معاون عمرانی استانداری زنجان گفت: بیمه منازل مسکونی با حداقل 

هزینه بهترین خدمت را به مردم ارائه می دهد.
وی با اشاره به رویکرد شهرداری ها در تدوین بودجه سال آتی گفت: 
باتوجه به ناپایدار و ناچیز بودن عوارض، شهرداری ها باید از رویکرد 
عوارض محوری فاصله گرفته و از منابع بخش خصوصی به صورت 

مشارکتی بهره مند شوند.
بودن  پایین  از  انتقاد  با  همچنین  زنجان  استانداری  عمرانی  معاون 
جریمه  قانونگذار  گفت:  زنجان  استان  در  ساختمانی  تخلفات  جرایم 
تخلفات را با هدف پیشگیری از تخلف مقرر کرده این درحالیست که 

جرایم کنونی پیشگیرانه نیست.
دكترکریمی ادامه داد: در زمان حاضر جریمه تخلف در بهترین مناطق 
شهر برای هر مترمربع تخلف از چند 10هزار تومان تجاوز نمیک ند 
در نتیجه متخلفان بیش از هزینه پرداختی برای جریمه، ازتخلف خود 

سود میک نند.
وی تایکد کرد: اعضای شوراهای اسلامی شهر باید با افزایش میزان 
را  و ساز  به جرایم ساخت  مربوط  قانون  پیشگیرانه  جریمه خاصیت 

حفظ و احیا کنند.
شهرداری ها  قانون  در  شد:  یادآور  زنجان  استاندار  عمرانی  معاون 
به  را  ساختمانی  تخلفات  جرایم  تعیین  که  بینی شده  پیش  ماده ای 
تعیین  قانون  این  واگذار کرده است و طبق  اعضای شوراهای شهر 
نرخ جرایم سالانه کی مرتبه قابل تجدید نظر است بنابراین باید از 

این فرصت به نحو احسن استفاده کرد

گزارش استان
در  ماندگار  مهر  عمرانی  22طرح  پیشرفت  میانگین 

زنجان به 62/47 درصد می رسد 
زنجان - معاون عمرانی استانداری زنجان گفت: میانگین 
به  زنجان  در  ماندگار  مهر  عمرانی  طرح   22 پیشرفت 

62/47 درصد می رسد.
اينكه میانگین پیشرفت 22 طرح عمرانی  بيان  با  اكبر كریمی  علی 
مهر ماندگار در زنجان به 62/47 درصد می رسد افزود: طرح های 
مهر ماندگار در زنجان به 31 پروژه می رسد كه از این تعداد، 9 طرح 
نیز عمرانی  اقتصادی و 22 مورد  به حوزه سرمایه گذاری و  مربوط 

است. 
وی یادآورشد: برآورد كل اعتبار مورد نیاز اجرا و بهره برداری از این 

22 پروژه عمرانی 15 هزار و 589 میلیارد ریال است. 
تا كنون برای اجرای این طرح ها هفت  اینكه  بیان  با  دكتر كریمی 
هزارو 627 میلیارد ریال هزینه شده است، تكمیل و بهره برداری از 
این پروژه ها را نیازمند هفت هزار و 863 میلیارد و 700 میلیون ریال 

عنوان كرد. 
معاون عمرانی استانداری زنجان گفت: از مجموع این 22 طرح، اعتبار 
مورد نیاز 9 پروژه به صورت ملی است كه اختیار تخصیص و توزیع 

آن به استان واگذار شده است. 
وی خاطرنشان كرد: اعتبار مورد نیاز 13 پروژه دیگر از محل اعتبارات 

ملی یا تسهیلات بانكی تامین خواهد شد. 
وتوانبخشی  ورزشی   - فرهنگی  جامع  مراكز  ساخت  كریمی  دكتر 
ایثارگران را كیی از این طرح ها خواند و میزان پیشرفت این طرح را 

58 درصد ارزیابی كرد. 
معاون عمرانی استانداری زنجان، اعتبار هزینه شده برای اجرای این 
طرح را 53 میلیارد ریال عنوان كرد و تكمیل و بهره برداری از آن را 

نیازمند تامین 70 میلیارد ریال دیگر برشمرد. 
وی تاسیس بخش سوختگی بیمارستان آیت الله موسوی رااز دیگر 
میزان  و  خواند  استان  این  عمرانی  بخش  ماندگار  مهر  های  طرح 

پیشرفت فیزكیی آن را 36 درصد عنوان كرد. 
دكتر كریمی كل اعتبار مورد نیاز اجرای این طرح را 76 میلیارد ریال 
برآورد كرد و اعتبار تامین شده را 16 میلیارد ریال و مورد نیاز برای 

تكمیل این پروژه را 60 میلیارد ریال خواند. 
دانشكده  پیشرفت  میزان  زنجان،  استانداری  عمرانی  معاون 
دندانپزشكی زنجان را 95 درصد عنوان كرد و این دانشكده را آماده 

بهره برداری در دهه فجر سال جاری برشمرد. 
نیاز اجرای این طرح 85  اینكه برآورد كلی اعتبار مورد  بیان  با  وی 
میلیارد ریال است، اعتبار هزینه شده برای آن را تا كنون 60 میلیارد 

و 500 میلیون ریال عنوان كرد. 
دكتر كریمی به پیشرفت 72 درصدی مركز تحقیقات متابولیك زنجان 
اشاره كرد و زمان بهره برداری از این طرح را پایان سال جاری خواند. 
معاون عمرانی استاندار زنجان، گفت: تا كنون برای احداث این بخش 
دو میلیارد ریال هزینه شده است و تكمیل و تجهیز آن نیاز به پنج 

میلیارد ریال اعتبار دیگر دارد. 
وی یادآورشد: دانشكده پرستاری ابهر از دیگر طرح های عمرانی مهر 
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ماندگار است كه تاكنون به پیشرفت 70 درصدی رسیده است. 
دكتر كریمی رفع نقاط حادثه خیز تقاطع نورین و سجاس، احداث باند 
دوم محور سلطانیه - قیدار - كبودرآهنگ، احداث و بهسازی راه های 
روستایی بالای 50 خانوار و تكمیل و تجهیز بیمارستان های ابهر و 

ایجرود شش طرح مهر ماندگار حوزه راه و شهرسازی عنوان كرد. 
دكتر كریمی به طرح گازرسانی به شهرهای تازه تاسیس ارمغانخانه 
و چورزق اشاره كرد و زمان بهره برداری كامل از این طرح را پایان 

سال جاری برشمرد. 
معاون عمرانی استانداری زنجان، تصریح كرد: گازرسانی به 20 روستا 
در این استان از دیگر طرح های مهر ماندگار محسوب می شود كه 
تاكنون عملیات گازرسانی به 13 روستا به اتمام و بهره برداری رسیده، 
چهار روستا در دهه فجر امسال و سه روستا اوایل سال آینده به بهره 

برداری می رسد. 
ساخت  و  موزه  به  شریعتی  دكتر  دبیرستان  تبدیل  جریان  به  وی 
مدرسه جدید در این محل اشاره كرد و گفت: وجود مشكلات احداث 
ساختمان جدید در حاشیه این مدرسه به علت قرار گرفتن در محدوده 

آثار تاریخی موجب تعویق و تاخیر در اجرای طرح شده است. 
مجوز  فرهنگی  میراث  سازمان  كه  صورتی  در  افزود:  كریمی  دكتر 
احداث مدرسه جدید در كنار ساختمان قدیمی را صادر كند، عملیات 

اجرایی بلافاصله آغاز خواهد شد. 
معاون عمرانی استانداری زنجان، به احداث استادیوم 15 هزار نفری 
اشاره كرد و پیشرفت این طرح را 70 درصد و زمان بهره برداری از 

آن را خرداد سال آینده برشمرد. 
وی برآورد كل اعتبار مورد نیاز احداث این استادیوم را 230 میلیارد 
ریال عنوان كرد و اعتبار تامین شده آن را تاكنون 100 میلیارد ریال 
ریال  میلیارد  تامین 130  نیازمند  را  آن  از  برداری  بهره  و  تكمیل  و 

عنوان كرد. 

معاون امور عمراني استاندار زنجان:امحاي پسماندها 
نيازمند مديريت كارشناسي است

نيازمند  امحاي پسماندها  استاندار زنجان گفت:  امور عمراني  معاون 
مديريت علمي و كارشناسي است.

علي اكبر كريمي در مراسم راه‌اندازي نرم‌افزار جامع مديريت پسماند 
جامع  مديريت  قانون  اخير  سال‌هاي  در  كرد:  اظهار  زنجان،  استان 
پسماند در كشور به تصويب رسيده و بر اساس اين قانون پسماندهاي 

توليد شده مديريت مي‌شود.
همه  اختيار  در  قانون  اين  اجرايي  دستورالعمل  اينكه  بيان  با  وي 
نوع  به  توجه  با  شد:  يادآور  است،  گرفته  قرار  اجرايي  دستگاه‌هاي 
پسماندي كه از سوي بخش‌هاي مختلف توليد مي‌شود، وظايفي نيز 
گرفته  نظر  در  پسمانده  مطلوب  دفع  راستاي  در  بخش‌ها  اين  براي 

شده است.
معاون امور عمراني استاندار زنجان با اشاره به وظيفه سازمان حفاظت 
مديريت  جامع  نرم‌افزار  راه‌اندازي  راستاي  در  كشور  زيست  محيط 
پسماند در كشور تصريح كرد: در استان زنجان نيز اين نرم‌افزار در 
راستاي گردآوري اطلاعات توليد كنندگان پسماندها امروز راه‌اندازي 

شد.

وي با بيان اينكه برخي پسماندها از جمله پسماندهاي شهري توسط 
كرد:  خاطرنشان  مي‌شود،  بازيافت  يا  دفع  و  جمع‌آوري  شهرداري‌ها 
پسماندهاي غير عادي و خطرناك نياز به مديريت داشته و جمع‌آوري 

اين پسماندها نيازمند برنامه‌ريزي‌هاي اصولي است.
ايجاد  دليل  به  خطرناك  پسماندهاي  كرد:  تصريح  كريمي  دكتر 
مشكلاتي در جامعه نيازمند توجه جدي بوده و عدم توجه به جمع‌آوري 

اصولي اين پسماندها موجب ايجاد مخاطراتي در جامعه مي‌شود.
وي با بيان اينكه همه مراحل دفع پسماندها بايد با دقت ويژه انجام 
و  علمي  مديريت  نيازمند  نيز  پسماندها  اين  امحاي  افزود:  شود، 

كارشناسي است.
معاون امور عمراني استاندار زنجان تصريح كرد: با تلاش‌هاي انجام 
شده از سوي اداره كل حفاظت محيط زيست استان زنجان نرم‌افزار 
از اين همه  جامع مديريت پسماند در زنجان راه‌اندازي شده و پس 
شركت‌هاي توليد‌ كننده پسماند بايد اطلاعات خود را در اين نرم‌افزار 

ارائه كنند.
وي با بيان اينكه بايد محيط مطلوبي را براي زندگي مردم به وجود 
آورد، خاطرنشان كرد: توجه به سالم سازي محيط زيست از ضروريات 

محسوب مي‌شود.
دكتر كريمي بر ضرورت توجه به محيط زيست انساني تاكيد كرد و 
افزود: بايد در راستاي حفظ محيط زيست اقدامات مطلوبي انجام شود.
وي با بيان اينكه محيط زيست به عنوان امانتي در دست نسل‌هاي 
كنوني قرار دارد، يادآور شد: بايد براي حفظ آن برنامه‌ريزي‌هاي لازم 

صورت گيرد.

طی سال جاری 87 میلیارد ریال به حساب دهیاری های 
استان زنجان واریز شده است 

درصدی  افزایش 100  به  اشاره  با  زنجان،  استاندار  عمرانی  معاون   
اعتبارات دهیاری های استان در سال جاری، گفت: امسال 87 میلیارد 
ریال اعتبار به حساب دهیاری های استان زنجان واریز شده است.   

علی اکبر کریمی با بیان اینکه در قانون برنامه پنجم توسعه جایگاه 
دهیاری ها ارتقا یافته است، اظهار کرد: از این پس نقش دهیاری ها 

در توسعه و عمران و آبادانی روستا ها بیش از پیش خواهد بود.
استان  دهیاری های  به  اعتبار  ریال  میلیارد   87 تخصیص  به  وی، 
زنجان طی سال جاری اشاره و خاطر نشان کرد: حدود چهل میلیارد 
تامین  افزوده  ارزش  بر  مالیات  از محل درآمد  اعتبارات  این  از  ریال 

شده است.
را  زنجان  استان  دهیاری های  تعداد  استاندارزنجان،  عمرانی  معاون 
504 مورد اعلام و ابراز کرد: از این تعداد دهیاری 183 مورد دارای 
ساختمان هستند و ساختمان 56 دهیاری نیز در دست احداث است.
استان زنجان وجود دارد و همه  یادآور شد: 960 روستا در  کریمی، 

روستاهای بالای 50 خانوار دارای دهیاری هستند.
را  روستایی  تی  سی  آی  دفاتر  رسانی  خدمات  سطح  تقویت  وی، 
ضروری دانست و اظهار کرد: دفاتر آی سی تی روستاها بهترین پل 
ارتباطی روستاها با خارج از روستا است لذا دستگاه های دولتی و غیر 
دولتی باید با ارائه خدمات خود از طریق این دفاتر به سهولت خدمت 

رسانی به روستاییان کمک کنند.
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معاون عمرانی استاندار زنجان،خاطر نشان کرد: تعداد خدمات قابل 
سال  پایان  تا  زنجان،  استان  روستاهای  تی  آی سی  دفاتر  در  ارائه 

جاری به 95 خدمت خواهد رسید.
استان  دهیاری های  برای  اجرایی  کد  صدور  خبر  اعلام  با  کریمی، 
توافق  مبادله  دهیاری ها  به  اجرایی  کد  ارائه  با  یادآورشد:  زنجان، 
نامه ها و دریافت اعتبارات تسهیل می شود و مدیریت روستاها تقویت 

خواهد شد

عمران  توسعه  طرح‎های  در  زنجان  درصدی   9 سهم 
روستایی

در  استان  درصدی   9 سهم  گفت:  زنجان  استاندار  عمرانی  معاون 
طرح‎های توسعه عمران روستایی است و این در حالی است که استان 

زنجان از استان‎های پیشتاز کشور زمینه توسعه روستاها است.
افتتاح 434 پروژه  با اشاره به  علی‌ اکبر کریمی در جمع خبرنگاران 
استان زنجان، تصریح  با سراسر کشور در  توسعه روستایی همزمان 
کرد: این پروژه‎ها با اعتبار بالغ بر 358 میلیارد ریال در قالب طرح‌های 

توسعه عمران روستایی افتتاح می‌شود.
در  روستایی  عمران  پروژه‌های  مجموع  از  زنجان  استان  افزود:  وی 
سطح کشور 9 درصد را به خود اختصاص داده است که این پروژه‌ها 
روستایی،  هادی  طرح‎های  اجرای  شامل  مختلف  بخش‌های  در 
روستایی،  گاز  و  برق  آب،  راه،  روستاها،  فیزیکی  فضای  ساماندهی 

احداث کتابخانه‌های روستایی و ساختمان‎های دهیاری است.
توسط  پروژه‌ها  این  از  بخشی  اجرای  به  اشاره  با  مسئول  مقام  این 
بخش دهیاری و دستگاه‎های اجرایی، عنوان کرد: تعداد 158 پروژه از 
مجموع پروژه‌ها توسط دهیاری‎ها و 276 پروژه مربوط به دستگاه‎های 

اجرایی استان است.
وی با اشاره به اقدامات انجام شده در زمینه مهاجرت معکوس، یادآور 
مهاجرت  زمینه  در  روستایی  عمران  ستاد  مصوبات  به  توجه  با  شد: 
در  واقع  روستاهای  جابجایی  حوزه  دو  در  لازم  اقدامات  معکوس 
این  توسعه  برای  مناسب  فضای  ایجاد  و هم‌چنین  نامناسب  مناطق 

مناطق صورت گرفته است.
مختلف  مناطق  در  هادی  طرح  اجرای  به  اشاره  با  کریمی  دكتر 
روستایی استان زنجان، یادآور شد: طرح هادی روستاهای بالای 20 
خانوار در استان آماده شده و در تعدادی از روستاهای استان نیز طرح 

هادی به طور کامل اجرا شده است.
این مقام مسئول با اشاره به طرح‎های نوسازی و مقاوم‌سازی انجام 
شده در روستاها، ابراز کرد: تسهیلات نوسازی و مقاوم‎سازی به همه 
روستائیان و همچنین افرادی که قبلًا ساکن روستا بوده و به شهر 
مهاجرت کرده‎اند در صورت تمایل برای بازگشت به روستا به مبلغ 

125 میلیون ریال با بهره 4 درصد اعطا می‌شود.
دكتر کریمی در ادامه یادآور شد: با اقدامات انجام گرفته در روستاها 
به  بودند  کرده  مهاجرت  شهر  به  که  افرادی  از  توجهی  قابل  تعداد 
روستاها بازگشتند که این امر در برخی از روستاهایی که به صورت 

کامل خالی از سکنه شده بودند نیز به چشم می‎خورد.
این مقام مسئول در ادامه خاطرنشان کرد: یکی از مهمترین ضروریات 
هر روستا ساماندهی فضای فیزیکی آن روستاست که در این راستا 

که  است  خدماتی  مهم‎ترین  از  روستاها  در  هادی  طرح‌های  اجرای 
دولت می‌تواند برای ساماندهی فضای فیزیکی روستاها ارایه کند.

روستاییان بیشترین استحقاق دریافت خدمات از دولت 
را دارند

زنجان - معاون عمرانی استاندار زنجان، گفت: هیچ قشری در جامعه 
سوی  از  خدمات  بیشترین  دریافت  استحقاق  روستاییان  به اند.ازه ی 

دولت را ندارند.
از  برداری  بهره  نمادین  مراسم  در  پنجشنبه  روز  كریمی  اكبر  علی 
پروژه های عمرانی روستایی همزمان با سراسر كشور، افزود: روستاها 

كانون تولید و ایجاد ثروت در كشور محسوب می شود.
وی یادآورشد: از سوی دیگر روستاییان افراد قانعی محسوب می شوند 

و می توان با كمترین هزینه بیشترین خدمات را به آنان داد.
به ویژه  آبادانی مناطق روستایی  دكتر كریمی اظهار كرد: عمران و 
رشد  در  گیری  چشم  تاثیر  هستند،  شهرها  نزدیك  كه  روستاهایی 
شاخص های عمرانی استان و تشویق مردم برای مهاجرت معكوس 

دارند.
معاون عمرانی استاندار زنجان، گفت: در سالهای گذشته، دولت برنامه 
ریزی گسترده ای برای توسعه روستا ها در دستور كار قرار داده است.

وی خاطر نشان كرد: تخصیص اعتبار قابل توجهی به توسعه روستا ها 
و  عمران  گسترش  و  روستاییان  به  شده  ارائه  خدمات  رشد  موجب 

آبادانی در این مناطق شده است.
برای  مناسبی  اقدامات  گذشته،  سال  هفت  در  افزود:  كریمی  دكتر 
مقاوم و نوسازی صورت گرفته است و هم اكنون بیش از 56 درصد 

این خانه ها استاندارد سازی شده اند..
استاندار زنجان، دهیاران را متولی مدیریت روستا ها  معاون عمرانی 
خواند و آنان را دارای نقش برجسته ای در جذب خدمات و سازندگی 

این مناطق عنوان كرد.

دهیاری ها زیرساخت های مدیریت دولت در روستاها 
هستند 

 معاون عمرانی استاندار زنجان گفت: دهیاری ها زیرساخت و اساس 
مدیریت دولت در روستا ها محسوب می شوند.

به گزارش ایرنا علی اکبر کریمی در همایش دهیاران نقش دهیاران 
را در اعمال مدیریت صحیح در روستاها مهم دانست و افزود: تاکنون 

بیش از 26 هزار دهیاری در سطح کشور تاسیس شده است.
ارائه آموزش های  وی نقش دهیاران را در رفع مشکلات روستاها، 
سطح  ارتقا  و  فرهنگ  زیست،بهبود  محیط  از  حفاظت  برای  لازم 
رفاهی روستاییان انکار ناپذیر دانست و اظهار کرد: با عملیاتی شدن 
تفاهمنامه میان سازمان مشترک سازمان شهرداری ها و دهیاری های 
برای  آبخیزداری بستر مناسبی  کشور و سازمان جنگل ها، مراتع و 

فعالیت دهیاران فراهم می شود.
وی با بیان اینکه تا پایان برنامه توسعه پنجم شمار دهیاری ها باید به 
37 هزار واحد افزایش یابد ابراز کرد: براساس برنامه مذکور باید 11 

هزار دهیاری نیز درروستاهای کشور تاسیس شود.
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معاون عمرانی استاندار زنجان گفت: درصد بهره مندی روستاییان از 
خدمات دهیاری ها در سطح کشور 83 درصد است و این درحالیست 

که این میزان در استان زنجان 87 درصد می باشد.
کریمی بااشاره به اینکه دهیاری ها از سبک سنتی کدخدامنشی فاصله 
گرفته و در پی ارتقا سطح دانش و مهارت خود هستند یادآور شد: 85 
درصد از اعضای دهیاری ها در زمان حاضر دارای سطح تحصیلات 

بالای دیپلم هستند.
وی به حمایت های صورت گرفته از دهیاری ها اشاره و اظهار کرد: 
با اختصاص مبلغ 18 میلیاردو 500 میلیون ریال 52 دستگاه از ماشین 
تامین  زنجان  استان  دهیاری های  نیاز  مورد  دستگاه های  و  آلات 

شده است.
معاون عمرانی استاندار زنجان تشکیل تعاونی های مشارکتی دهیاران 
روستاهای مختلف را از دیگر اقدامات مثبت صورت گرفته در استان 
های  حمایت  که  تعاونی ها  این  راه اند.ازی  با  کرد:  ابراز  و  برشمرد 

دولتی را نیز در پی دارد فعالیت دهیاران تخصصی تر می شود.
دهیاری ها طی  اعتبارات  افزایش  از  خرسندی  اظهار  کریمی ضمن 
سال های اخیر گفت: طبق برنامه پنجم توسعه بخشی از منابع مالی 
حاصل از مالیات بر ارزش افزوده و نیز جرایم راهنمایی و رانندگی در 
هر شهرستان بر اساس جمعیت و شرایط روستاها به عمران و آبادانی 

آن ها اختصاص می یابد.
جرایم  و  افزوده  ارزش  بر  مالیات  محل  از  پارسال  شد:  یادآو  وی 
رانندگی به ترتیب 40 میلیارد ریال و پنج میلیاردو 160 میلیون ریال 

به عمران و آبادانی روستاهای استان زنجان تخصیص داده شد.
 48 از  بیش   89 سال  در  زنجان  استاندار  عمرانی  معاون  گفته  به 
میلیارد ریال و پارسال 123میلیارد ریال به دهیاری های استان زنجان 

اختصاص داده شد.
کریمی با تایکد بر ضرورت افزایش همکاری مردم و دهیاران گفت: 
دهیاران می توانند از ظرفیت های موجود همچون اراضی ملی بلا 

استفاده، فضای سبز وعمران روستایی را بهبود بخشند.

شهرداری  عملکرد  بر  شوراها  نظارت  کلید  حسابرسی 
است

مدیر کل امور شهری و شوراهای اسلامی استانداری زنجان گفت: 
کلید نظارت شوراها بر عملکردشهرداری حسابرسی است که متاسفانه 

در سال های گذشته مغفول واقع شده است.
استان  شهرداران  تخصصی  نشست  هشتمین  در  محمودی  علیرضا 
زنجان اظهار کرد: امسال کی سرویس خدمات برای حسابرسی در 
اختیار شهرداری های استان قرار خواهد گرفت تا به صورت رایگان 

حسابرسی را انجام دهند.
وی با تبیین اهمیت نشست های تخصصی شهرداران یادآورشد: این 
نشست ها با هدف هم اندیشی، همفکری و تبادل تجارب هر ماه در 
اجرا  برای  نیز  برگزار می شود که طی آن مصوباتی  کی شهرستان 

ارائه می گردد.
محمودی یادآور شد: در این نشست ها عملکرد شهرداران بر مبنای 

مصوبات قانونی ارزیابی می شود.
ابراز  زنجان  استانداری  اسلامی  شوراهای  و  شهری  امور  کل  مدیر 

فعالیت  سرلوحه  محوری  برنامه  و  محوری،عملگرایی  اندیشه  کرد: 
شهرداران خواهد بود.

شهردار زنجان نیز در ادامه با اشاره به تدوین لایحه بودجه سال آتی 
شهرداری زنجان گفت: کی هزار و 320 میلیارد ریال از این بودجه 
ریال  میلیارد  به شهرداری های مناطق و مرکز شهر و 550  مربوط 

مربوط به سازمان های زیر مجموعه شهرداری است.

مدیرکل امور شهری استانداری زنجان خبر داد
به  زنجان  سی.ان.جی  سوخت  جایگاه‌‏های  واگذاری 

بخش خصوصی
جایگاه‌‏های  واگذاری  از  زنجان  استانداری  شهری  امور  مدیرکل 

سوخت سی.ان.جی زنجان به بخش خصوصی خبر داد.
اظهار  زنجان  استان  شهرداران  گردهمایی  در  محمودی  علیرضا 
داشت: شهرداری‎هایی که تاکنون وارد سامانه بودجه نشده‎اند، خود 

را با مسائل روز تطبیق داده و اطلاعات را در این سامانه ثبت کنند.
قرار  خدمت  نخست  صف  در  شهرداری‌‏ها  اینکه  به  اشاره  با  وی 
با  سازنده‎ای  و  خوب  تعامل  شهرداران  اگر  کرد:  خاطرنشان  دارند، 
انجام  در  باشند  نداشته  خود  محلی  ادارات  و  حاکمیتی  دستگاه‎های 
هنر  مناسب  ارتباط  ایجاد  و  می‎شوند  مواجه  مشکلاتی  با  خود  امور 

شهرداران را نشان می‎دهد.
مدیرکل امور شهری استانداری زنجان یادآور شد: مدیریت جامع شهر 
در دست شهرداران نیست و سایر دستگاه‎های اجرایی نیز اقدامات و 

طرح‌‏هایی را برای اجرا دارند.
وی با بیان اینکه طرح جامع مدیریت پسماند در استان زنجان تهیه 
بازنگری‌‏ها  با  که  دارد  اشکالاتی  طرح  این  کرد:  اضافه  شده است، 

تکمیل می‎شود.
ماشین‌‏آلات  دستگاه  چهار  اینکه  به  اشاره  با  همچنین  محمودی 
آتش‌‏نشانی در بین شهرداری‏های استان زنجان توزیع می‎شود، ادامه 
داد: بر اساس کی الزام قانونی همه جایگاه‌‏های سوخت سی.ان.جی 

نیز در استان زنجان به بخش خصوصی واگذار می‎شود.
وی در بخشی از سخنان خود در زمینه آموزش‌‏های کاربردی عمومی 
و تخصصی در شهرداری‎ها تصریح کرد: تامین اعتبارات آموزشی کی 

تکلیف است.
ویژه  توجه  اینکه  بیان  با  زنجان  استانداری  شهری  امور  مدیرکل 
رسیدن  برای  زنجان  استان  شهرداری‎های  در  فرهنگی  مسائل  به 
مسائل  از  پرهیز  کرد:  اضافه  دارد،  ضرورت  شده  تعیین  اهداف  به 
از  مصوبات  عملیاتی‌شدن  و  شهرداری‌‏ها  و  شورا  تعامل  حاشیه‎ای، 

تایکدات این گردهمایی‌‏ها به شمار می‌‏رود.
اطلاعات  شهرداری   10 فقط  مجموع  در  اینکه  به  اشاره  با  وی 
بودجه‌‏ای خود را در سامانه بودجه ثبت کرده است، ادامه داد: برخی 
از شهرداری‎ها تاکنون اطلاعات را وارد نکرده و برخی نیز اطلاعات 

خود را به صورت ناقص ثبت کرده‎اند.
استان زنجان  از شهرداری‌‏های  اینکه تعدادی  به  اشاره  با  محمودی 
امور  دفتر  به  را  خود  گذشته  سال  حسابرسی‌‏های  و  بودجه  تفریق 
از  اظهار داشت: شهرداری زنجان  نکرده‌‏اند،  ارائه  استانداری  شهری 

سال 87 تاکنون اقدام به ارائه تفریق بودجه نکرده است.
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وی یادآور شد: کوچ‌کسازی بدنه شهرداری‌‏ها و کاهش هزینه‌‏ها 
از دیگر اهداف مورد نظر در شهرداری‎های استان زنجان است.

مدیرکل امور شهری استانداری زنجان:
میزان تولید زباله در استان زنجان روزانه 500 تن 

است
مدیرکل امور شهری استانداری زنجان میزان تولید زباله در استان 

زنجان را به صورت روزانه 500 تن اعلام کرد.
 علیرضا محمودی درجلسه کارگروه بازیافت پسماند استان زنجان 
به وجود پنج گروه پسماند اشاره کرد و اظهار داشت: این پسماندها 

باید هر کدام به شیوه مناسب جمع‌آوری و بازیافت شوند.
وی از وجود سه نوع روش بازیافت پسماند خبر داد و افزود: بازیافت 

عادی، مکانیکی و شیمیایی سه روش بازیافت هستند.
مدیرکل امور شهری استانداری زنجان در بخش دیگری از سخنان 
خود به تولید زباله در کشورهای مختلف اشاره و تصریح کرد: تولید 

زباله با درآمد رابطه مستقیم دارد.
وی میزان تولید زباله در استان زنجان را 750 گرم اعلام کرد و 

افزود: میزان تولید روزانه در سطح استان 500 تن است.
از  به غیر  اجرایی پسماندها  اینکه مدیریت  به  اشاره  با  محمودی 
پسماندهای صنعتی و ویژه بر عهده شهرداری است، ادامه داد: بر 
اساس مصوبه استان سازمان همیاری، شهرداری‌ها متولی جانمایی 

برای دفن یا بازیافت زباله‌ها شده است.
گفت:  زنجان  استانداری  روستایی  امور  مدیر  جلسه  این  ادامه  در 
وارد  پیش  سال  چند  از  که  است  جدیدی  واژه  روستایی  پسماند 

شده است.
هجوم  از  بعد  روستایی  پسماند  اینکه  بیان  با  بیگدلی  اسماعیل 
فرهنگ شهرنشینی به روستاها پیش آمده است، افزود: جمع‌آوری 

و دفن پسماندهای روستایی توسط دهیاری‌ها انجام می‌شود.
وی تجمیع چند روستا را برای دفن پسماندها از برنامه‌های آینده 
اعلام و تصریح کرد: از مجموع 292 روستای موجود پسماند 58 

روستا توسط دهیاری‌ها جمع‌آوری می‌شود.

شهروندان  نیازهای  شهرپاسخگوی  تفضیلی  طرح 
نیست

استانداری  اسلامی  شوراهای  و  امور شهری  كل  مدیر   - زنجان 
زنجان گفت: كیی از دلایلی كه موجب تخلف می شود پاسخگو 
نبودن طرح تفضیلی به نیازهای مشهروندان است،این درحالیست 

كه روح قانون باید با مطالبات به حق مردم همسو باشد.
علیرضا محمودی روز شنبه با تشریح ماهیت كمیسیون ماده 100 
اظهار كرد: در این ماده قانون شهرداری ها آمده هر شخص حقیقی 
ابتدا  باید  سازكند  و  به ساخت  مبادرت  خواهد  كه می  یا حقوقی 
برخورد  او  با  قانون  مطابق  صورت  این  كند،درغیر  مجوزدریافت 

می شود.
قرن  نیم  از  بیش  مصوب  را  100شهرداری ها  ماده  قانون  وی 
اما  است  مناسبی  قانون  گرچه  قانون  این  افزود:  و  دانست  پیش 

پاسخگوی نیازها و تخلفات كنونی نیست.
محمودی تصریح كرد:متاسفانه نگاه شهرداری به كمیسیون ماده 

100 نگاه درآمدزایی است نه شهرسازی.
مدیر كل امور شهری و شوراهای اسلامی استانداری زنجان اظهار 
كرد: از گذشته های دور ساخت و ساز از اصول خاصی پیروی می 
كرده تا انسان ها با مشكل مواجه نشوند، اما متاسفانه امروزه این 

اصول به درستی در شهرهای ما رعایت نمی شود.
محمودی تصریح كرد: كیی از دلایلی كه موجب تخلف می شود 
این است كه طرح تفضیلی شهر نیاز مردم را مرتفع نمی كند این 
درحالیست كه روح قانون باید با مطالبات به حق مردم همسو باشد.
كسب  محوری  عوارض  جای  به  باید  شهرداری  كرد:  تاكید  وی 

درآمد پایدار را سرلوحه رنامه ریزی هایش قرار دهد.
بیان  با  زنجان  استاداری  اسلامی  شوراهای  و  شهری  كل  مدیر 
اینكه مردم راه های مختلف قانون گریزی را در ساخت و ساز می 
دانند گفت: متاسفانه در كمیسیون های تجدید نظر حكم تخریب 
صادر نمی شود، احكام تخریب كمیسیون ماده 100 نیز در زنجان 

عملی نمی شود.
برپایه  به مردم است و  اینكه شهرداری متعلق  بیان  با  محمودی 
بیت المال فعالیت دارد تصریح كرد:شهرداری باید در هزینه بیت 
المال مردم نهایت دقت را به كار گیرد بنابراین حق ندارد با چشم 
پوشی از تخلفات عده ای حقوق سایر شهروندان را با خطر مواجه 

كند.
بلكه  نیستند  و ساز مقصر  متخلفان ساخت  فقط  متذكر شد:  وی 
اعضای كمیسیون های شهرداری و مسئوولان ذی ربط به دلیل 
ناكارآمدی ها  و  كاستی ها  در  شهر  برای  گیری هایشان  تصمیم 

مقصرند.
مدیر كل امور شهری و شوراهای اسلامی استانداری زنجان حذف 
پاركینگ،تغییر كاربری و ساخت و ساز مازاد را مشكلات مبتلا به 
در زنجان برشمرد و افزود: تداخل بافت جدید و سنتی شهر از دیگر 

معضلات جدید شهرهاست.
اقدام در شهرسازی تعریض  نامعقول ترین  محمودی متذكر شد: 

خیابان است كه متاسفانه در زنجان شاهد آن هستیم.
وی ادامه داد: باید هر یك از بافت های سنتی و نو بدون تجاوز به 

حریم كیدیگر كاركردشان را حفظ كنند.
این مقام مسئوول یادآور شد: شهردار باید مدیریت همه امور شهر 
مسائل  به  نسبت  اختیاراتش  براساس  و  باشد  داشته  عهده  به  را 
پاسخگو باشد اما متاسفانه در كشور ما مدیریت شهری به شكل 

جامع در اختیار شهردار نیست.
ترین  مهم  از  كیی  را  مدیریتی  دوره های  بودن  كوتاه  محمدی 

دلایل در به سرانجام نرسیدن طرح های بزرگ دانست.
وی خاطر نشان كرد: اعتبارات شهرداری و نهادهای دولتی كفاف 
هزینه های بسیاری از طرح های بزرگ را نمی كند بنابراین باید 
این طرح ها با اعطای امتیازهای خاصی به بخش خصوصی واگذار 

شود.
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اخبار کوتاه

مونوریل قم و چشم انداز حرم

مونوریل قم که این روزها با اصرار دولت وصرف هزینه‌های کلان در 
شهر قم ساخته می‌شود، موجب مخدوش شدن نمای حرم حضرت 
با  قم،  شهر  اسلامی  شورای  سخنگوی  شده است.  معصومه)س( 
حرم  مقابل  در  مونوریل  پروژه  به  مربوط  ساخت‌وسازهای  از  انتقاد 
را مخدوش  مطهر  نمای حرم  مونوریل،  ایستگاه  کرد:  اظهار  مطهر 
آثار منفی این  ابتدا  از  کرده است. اظهارنظر وی در حالی است که 
معصومه)س(  فاطمه  حضرت  مطهر  حرم  حریم  چهره  بر  پروژه 
ملموس‌تر  موضوع  این  امروز  که  شده است  ذکر  کارشناسان  توسط 
اعتراض مردم  به  بی‌توجه  در عین حال  است. دولت  رویت  قابل  و 
و نمایندگان آنها در شهر قم، در دی ماه سال 91، 40 میلیون دلار 
برای پیشرفت طرح مونوریل قم اختصاص داد. بختیاری با تأیکد بر 
اینکه موضع شورای اسلامی از زمان آغاز به کار این پروژه مشخص 
آخرین مصوبه خود  در  قم  اسلامی شهر  افزود: شورای  است،  بوده 
حرم  مقدس  آستان  حریم  در  مونوریل  پروژه  ادامه  و  اجرا  مخالف 
با  قم  شهر  شورای  عضو  است.  بوده  معصومه)س(  حضرت  مطهر 
اظهار تأسف از ساخت ایستگاه‌های مربوط به این پروژه در اطراف 
عملًا  افزود:  آهنچی،  پل  و  مطهری  ایستگاه  جمله  از  مطهر  حرم 
احداث این دو ایستگاه در مقابل حرم مطهر حضرت معصومه)س( با 

سازه‌هایی حجیم و غیر متعارف در حال شکل‌گیری است.

تراموا؛ جایگزین متروی اصفهان

معاون حمل‌ونقل و ترافکی شهردار اصفهان گفت: هیچ کارشناسی 
مترو را برای شهری تاریخی مانند اصفهان توصیه نمیک‌ند اما تراموا 
که اصولا برای شهرهای تاریخی تعریف شده است، توصیه می شود. 
به  اشاره  با  خبرنگاران  جمع  در  نوریان  مصطفی  ایسنا،  گزارش  به 
اینکه تا پایان دولت نهم 18 درصد از اعتبار خرید اتوبوس بر عهده 
کرد:  اظهار  می‌شد،  تأمین  دولت  توسط  مابقی  و  بود  شهرداری‌ها 

اتوبوس به شهرداری اصفهان  در سال 86 نزدکی به 400 دستگاه 
تحویل داده شده. وی اضافه کرد: متأسفانه در دولت دهم این کمک 
هزینه پرداخت نشده و از 3 سال پیش هیچ اتوبوسی از سوی دولت 
به شهر اصفهان تحویل داده نشد و در 2 سال گذشته 150 دستگاه 
اتوبوس با استفاده از هزینه شهرداری اصفهان خریداری و در اختیار 
و  معاون حمل‌ونقل  داده شده است.  قرار  ناوگان حمل‌ونقل عمومی 
موجب  یارانه‌ها  هدفمندی  اینکه  بیان  با  اصفهان  شهردار  ترافکی 
افزایش 12درصدی مسافران ناوگان اتوبوسرانی اصفهان شد، افزود: 
در ابتدای راه‌اندازی BRT تصور می‌شد که روزانه 40 تا 60 هزار نفر 
توسط این ناوگان جابه‌جا شوند اما هم اکنون بیش از 100 هزار نفر 

در روز توسط این خطوط جابه‌جا می‌شوند.

نخستین سنگ قبر الکترونیکی کشور

از نخستین سنگ قبر الکترونکی کشور در مشهد رونمایی شد. طراح 
فرهنگ  در  اینکه  به  اشاره  با  الکترونکی  قبر  سنگ  کننده  ابداع  و 
این  افزود: در طراحی  تایکد شده،  به درگذشتگان  توجه  بر  اسلامی 
سنگ قبر، از فناوری اطلاعات و ارتباطات در تقویت این بخش از 
فرهنگ اسلامی استفاده کردیم. وی هدف از طراحی این سنگ قبر 
با درگذشتگان عنوان  رابطه عاطفی و فرهنگی  و  تعامل  افزایش  را 

کرد.
عضو انجمن علمی تجارت الکترونکی ایران با اشاره به طراحی پایگاه 
اطلاعاتی که حاوی اطلاعات و آثار مربوط به متوفی است، افزوده: 
این اطلاعات کد گذاری می‌شود و سپس  به وسیله کد اختصاصی 
افراد می‌توانند با فعال کردن دوربین تلفن همراه خود و قرار دادن آن 
روی کد دو بعدی، به وسیله فضای شبکه تلفن همراه به این پایگاه 
اطلاعاتی متصل شوند. وی بیان کرد: اطلاعات این پایگاه اطلاعاتی 
تصویری  و  صوتی  فایل‌های  وصیت‌نامه،  آثار،  عکس،  آلبوم  شامل 

مربوط به دوره حیات متوفی است.
تومان  میلیون  دو  را  الکترونکی  قبر  سنگ  اولیه  نمونه  هزینه  وی 
عنوان کرد و افزود: در صورت تولید انبوه این هزینه به حدود 100 

هزار تومان کاهش میی‌ابد.
طراح این سنگ قبر الکترونکی، با اشاره به استقبال خوب آرامستان‌ها 
کلانشهرهای  آرامستان‌های  در  اگر  کرد:  اظهار  قبر،  سنگ  این  از 
کشور از این سنگ قبرها استفاده شود، آرامستان‌ها به شهرهایی زنده 

تبدیل خواهند شد.

 تهیه و تنظیم: حدیثه گرشاسبی
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توسعه ایستگاه های دوچرخه سواری در بيرجند

در پی استقبال شهروندان بیرجندی از اولین ایستگاه دوچرخه سواری، 
دو ایستگاه دیگر نیز در محل میدان امام خمینی )ره( و دانشگاه آزاد 

اسلامی بیرجند، به همت شهرداری افتتاح شد.
فرهنگی  امور  و  عمومی  روابط  سرپرست  قلاسی‌مود،  محمدرضا 
اجتماعی شهرداری بیرجند در خصوص این ایستگاه دوچرخه سواری 
نگهداری  جهت  کانکس  برپایی  منظور  به  گفت:  ما  خبرنگار  به 
دوچرخه ها در هر کدام از ایستگاهها، رقمی بالغ بر 9 میلیون تومان 
دستگاه   30 داراي  ايستگاهها  اين  از  كدام  هر  شده است.  هزینه 

دوچرخه با بيمه شخص ثالث و سرنشين مي‌باشند. 
الي  صبح   7/30 ساعت  از  روزه  همه  گرامی  شهروندان  افزود:  وی 
ارائه کی کارت شناسایی، به صورت رایگان از  با  20/30می توانند 

دوچرخه های موجود استفاده نمایند.
از  استفاده  در  تسهیل  لحاظ  به  دارد  نظر  در  شهرداری  همچنين 
دوچرخه ها، نسبت به تهیه کارت هوشمند جهت عضویت و استفاده 
هر  در  دوچرخه  تحویل  امکان  که شهروندان  کند  اقدام  شهروندان 

ایستگاه را داشته باشند.
را  سواری  دوچرخه  ایستگاههای  راه‌اندازی  از  هدف  قلاسی‌مود 
روان‌سازی ترافکی شهری و کمک به تندرستی شهروندان دانست و 
گفت: در صورت استقبال شهروندان از این طرح، شهرداری بیرجند 

آمادگی راه اند.ازی 2 ایستگاه رایگان دوچرخه در شهر را دارد.
همزمان پنجمین نمایشگاه گل و گیاه و ادوات باغبانی و محصولات 
ماه در  اردیبهشت  الی 21  از 16  بیرجند  با 70 غرفه در  گلخانه ای 

محل نمایشگاه بین المللی بیرجند برگزار شد.
فضاي سرپوشيده این نمایشگاه 580 متر مربع و فضاي باز آن 220 
متر مربع بود كه در آن گلهای آپارتمانی، گل و گیاه زینتی و انواع 
نهال های زینتی و محصولات گلخانه ای شامل سبزیجات، خیار و 

غیره در معرض دید عموم قرار گرفت.
شهرداری  سبز  فضای  و  پارکها  سازمان  عامل  مدیر  ابراهيم‌زاده، 
از 5  بین شهروندان  از گل طبیعی در  استفاده  ترویج  بیرجند گفت: 
همکاری  با  که  داشته  قرار  شهرداری  کار  دستور  در  گذشته  سال 
شرکت نمایشگاههای بین المللی خراسان جنوبی به صورت سالیانه 

در بیرجند برگزار می شود.

نمایشگاه  در  بیرجند  شهردار  حضور  با  کرد:  تصریح  همچنین  وی 
قول مساعد داده شده است که در صورت امکان سالانه بیش از کی 

نمایشگاه گل و گیاه در مرکز استان برگزار شود.

بوستان بانوان در قزوين

عبدالعلي دربندي زاده، معاون خدمات شهري شهرداري قزوين گفت: 
با توجه به كسب موفقيت در احداث بوستان بانوان و همچنين وسعت 
شهر و نياز بانوان به برخورداري از فضاهاي تنفس، مجموعه مديريت 
شهري نسبت به احداث دو بوستان ديگر در نقاط مختلف شهر اقدام 

خواهد كرد.
شهر  جنوب  در  منطقه‌اي  هدف،  اين  به  دستيابي  براي  افزود:  وی 
عمليات  اداري،  موانع  رفع  با  كه  شده است  گرفته  نظر  در  قزوين 

اجرايي آن آغاز مي شود.
وي به احداث بوستان بانوان در منطقه مينودر اشاره كرد و اقدامات 
شهرداري براي ايجاد فضاهاي سبز شهري را در مناطق مينودر، كوثر 

و پونك قابل توجه دانست.
وي با اشاره به افزايش جمعيت و متعاقب آن افزايش ميزان ساخت و 
سازها در شهر، بر اهميت ايجاد فضاهاي سبز شهري تأكيد و تصريح 
شوراي  و  شهرداري  ساختمان  احداث  عمليات  اتمام  از  پس  كرد: 
شهر و انتقال مجموعه مديريت شهري به اين ساختمان، با تخريب 
ساختمان هاي جنوب و جنوب شرقي محل فعلي، فضاي سبز جديدي 

به شهر اضافه مي شود.
وي از تبديل باغات سنتي آفت زده و در حال تخريب به فضاي سبز 
يكي ديگر از برنامه هاي شهرداري ياد كرد و گفت: 2 تا 3 قطعه از 
اين دست مناطق كه هر كدام 10 هكتار وسعت دارد، براي تبديل به 

فضاي سبز در شهر در نظر گرفته شده است.
شهر  اجرائي  امور  هماهنگي  سرپرست  راد،  وفائي  محمد  همچنين 
قزوين با اشاره به لزوم برقراري تعامل و همكاري بيشتر دستگاههاي 
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در  فاضلاب  و  آب  شركت  و  گاز  شركت  بخصوص  رسان  خدمات 
خصوص جابجائي تاسيسات زير زميني موجود, جهت اجراي عمليات 
احداث پل شهيد رجائي از مديران تمامي دستگاههاي خدمات رسان 
ياري  شهري  پروژه هاي  اجراي  جهت  در  را  شهرداري  تا  خواست 

نمايند.
ابلاغ  و  تعيين  روند  قبيل  از  موضوعاتي  تشريح  به  همچنين  وي 
تعرفه هاي ترميم نوار حفاري در سطح شهر، اقدامات انجام پذيرفته 
رسان،  خدمات  دستگاههاي  و  شهرداري  بين  حساب  تسويه  جهت 
اصلاح آئين نامه هماهنگي امور اجرائي شهر و نحوه فعاليت كميته 
رسان  دستگاههاي خدمات  و  مطالبات شهرداري  و  تعيين خسارات 

پرداخته و از تحقق انجام كليه امور مذكور در آينده خبر داد.

تصویر برداری 360 درجه در گرگان

پانوراما  تصاویر  برداشت  آغاز  از  گرگان  شهردار  کریمی،  ابراهیم 
در  گرگان  شهری  معابر  سطح  درجه(از   360 دید  زاویه  با  )عکاسی 
تصاویر  این  برداشت  داد.  خبر  الکترونکی  تحقق شهرداری  راستای 
بستر ساز بسیاری از خدمات متنوع در حوزه خدماتی شهرداری خواهد 

بود.
کریمی ادامه داد:کاهش بازدیدهای کارشناسی بصری و زائد،تشخیص 
سازها،  و  ساخت  در  مجاز  غیر  پیشروی های  کاربری،  مغایرتهای 
اشراف و تجاوز به حریم معابر، کاهش حداکثری بازدید های اصناف، 
ارتقاء سطح یکفی مدیریت مبلمان شهری با نمایش کلیه عناصر و 
المانهای موجود در سطح معابر، مدیریت سوانح و بحران، مدیریت 
پارکها و فضای سبز، بارگذاری لایه های توریستی و بازدید از اماکن 
از  واقعی  کاملا  فضایی  در  گردشگری  و  ,سیاحتی  توریستی,مذهبی 

مهمترین مزایای این طرح است.
به گفته شهردار گرگان قابلیت های این نوع تصویر برداری و جانمایی 
آن بر اساس مختصات UTM جهانی یکی از مهمترین ویژگی های 
کی  در  تا  میک ند  فراهم  را  امکانی  و  بستر  که  است  مذبور  طرح 
 فضا و محیط واحد ارتباط چند سویه با مختصات مکانی در تصاویر 
ماهواره ای،نقشه های دوبعدی)وضع موجود املاک( لایه طرح های 

تفصیلی و لایه ترسیم شده معابر برقرار گردد.

کریمی تصریح کرد:این قابلیت ها می تواند نقش بسزایی در ایجاد 
در  الکترونیکی  خدمات  رویکرد  و  ارائه  در  لازم  زیرساخت  و  بستر 
شهرداری الکترونیکی گردد که با تلفیق داده های مکانی و توصیفی 
به  رسانی  اطلاع  گونه  هر  تصویری  مشاهده  با  همراه  املاک 
گزاران,معرفی  سرمایه  به  جایگاهها  و  موقعیت ها  شهروندان,معرفی 
افزونگی  و  ایجاد  هرگونه  تاریخی  امکنه  و  توریستی  جاذبه های 
مراجعات  کاهش  هدف  با  و  مجازی  شهر  درتحقق  را  خدماتی 

شهروندان به شهرداری ها , کاهش تردد در سطح شهر را موجب شود.
از این در کلان شهرهایی چون  لازم به ذکر است این اقدام پیش 

تهران، مشهد و شیراز انجام شده است.

پارکینگ و ميدانی دیگر در ايلام

مساحت  با  روباز  عمومی  پاریکنگ  گفت:  ایلام  شهردار  منصوری 
1550 مترمربع در خیابان شهید عبدالهی پور )اداره راه سابق( توسط 
 100 گنجايش  قابليت  پاركينگ  اين  گردید.  اجرا  ایلام  شهرداری 

خودرو را دارد.
هسته  ترافکی  بار  کاهش  مهم  امر  این  از  هدف  گفت:  منصوری 
مرکزی شهر بوده و به همین منظور پس از هماهنگي‌هاي لازم با 
مالكين حاشیه خیابان شهید عبدالهی پور، انجام عملیات خاکبرداری، 
تسطیح و پايه‌ریزی انجام و هم اکنون این پاریکنگ توسط شهروندان 

بهره‌برداري مي‌شود.
همچنين کرمی مدیر شهرداری منطقه کی ايلام اعلام کرد: پس از 
انجام مراحل طراحی، پروژه اجرای میدان در حد غربی تپه شاهد با 

95 درصد پیشرفت فیزیکی به اتمام رسید.
وی افزود: با توجه به مشکلات ترافیکی ایجاد شده در این محدوده 
و درخواست های مکرر شهروندان عزیز برای رفع این نقطه حادثه 
خیز، لزوم اجرای این میدان به پیشنهاد شهرداری در شورای ترافکی 

مصوب و از ماه گذشته کار احداث این میدان آغاز گردید.
کرمی در پایان گفت: همچنین جهت استفاده هرچه بهتر شهروندان، 
عملیات خاکریزی، کاشت فضای سبز و نصب تأسیسات روشنایی این 

میدان اجرا خواهد شد.
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یک شهر یک نگاه

 تهيه و تنظیم: امیر وفایی

اروميه
شهرداري اروميه سال گذشته اعتبار 500 میلیارد تومان ارزش افزوده 

برای شهر و مردم ارومیه از محل‌های مختلف کسب کرده است.
حضرت‌پور، شهردار اروميه با بیان اینکه 100 میلیارد تومان از مجموع 
مشارکت  اوراق  طریق  از  جاری  سال  در  ارومیه  شهرداری  بودجه 
از طریق  اوراق  این  فروش  مجوز  کرد:  خاطرنشان  وصول می‌شود، 

بانک مرکزی صادر شده است و به زودی واگذار می‌شود.

بيرجند
سازمان میادین میوه و تره بار شهرداری بیرجند قصد دارد برای اولین 
بار در کشور سیستم اتوماسیون شناسایی و اعتبار سنجی روز بازارها 
توسط امواج رادیویی را راه اند.ازی نماید. سرپرست سازمان میادین 
میوه و تره بار شهرداری بیرجند با بیان این مطلب گفت: این سازمان 
قصد دارد سیستم کارت شارژ جهت کسبه ی چهارشنبه بازار را انجام 
بازار  دهد و این امر برای جلوگیری از رد و بدل شدن وجه نقد در 

جهت وصول عوارض می باشد.

خرم‌آباد
آباد  خرم  تره‌بار  و  میوه  میدان  متاسفانه  گفت:  آباد  خرم  شهردار 
علیرغم گذشت 12 سال از احداث آن دارای مشکلاتی چون: نداشتن 
این  پیگیری های  با  که  بود  گاز  کشی  ولوله  سالم  آشامیدنی  آب 
شهرداری این مشکلات برطرف گردید. هم اکنون لوله گاز شهری 
وآب آشامیدنی سالم تا درب غرفه ها کشیده شده وتحویل صاحبان 

غرفه ها گردیده و در صدد هستیم با رفع مشکلات وساماندهی میدان 
نسبت به توسعه آن اقدام کنیم. 

زنجان
گفت:  زنجان  شهرداری  سبز  فضای  و  پار‌کها  سازمان  مدیرعامل 
سه‌گانه  مناطق  خزانه‌های  در  تابستانه  فصلی  گل  نوع   31 از  بیش 
کاشت  به  اقدام  سازمان  اين  همچنين  شده است.  کاشته  شهرداری 
برای کاشت در سطح شهر در خزانه  نیاز  بذر گل‌های فصلی مورد 
تولید نشای مناطق کرده است، صرفه‌جویی در هزینه‌های تمام شده 
از جمله در نیروی انسانی، کرایه حمل و نقل، سود فروشنده و افزایش 
یکفیت گل‌های مورد استفاده در سطح فضای سبز شامل سازگاری با 
آب و هوای زنجان، برداشت، انتقال و کاشت سریع از دیگر مزایای 

تولید بذرهای گل‌های فصلی است.

شيراز
مدیرعامل سازمان پارکها و فضای سبز از شناسنامه دار شدن درختان 
راستای  در  مهمی  گام  درختان  نمودن  دار  شناسنامه  داد.  خبر  شهر 
انجام برنامه ریزی بهتر جهت حفظ و توسعه درختان شهر به شمار 

می آید.

مشهد
در  نوغان  محله  تشکیل  از  مشهد  اجتماعی محلات  دبیر شوراهای 
منطقه ثامن به عنوان یکی از محلات قدیمی مشهد خبر داد و گفت: 
با گسترش محدوده شهر و الحاق توس و فردوسی به مشهد، تعداد 

محلات این کلانشهر به 149 محله رسید.
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 دانن جلالی

مقدمه
برشماری  به   )1334/4/11 )مصوب  شهرداری ها  قانون   55 مادۀ 
این  از  برخی  است.  یافته  اختصاص  ایران  در  شهرداری ها  وظایف 
مشخص  را  شهر  اقتصاد  نظام  در  شهرداری   دخالت  حدود  وظایف 
کرده است. در این میان بندهای 3 و 11 مشخصاً به مبارزۀ شهرداری 
با دو مسئلۀ گران فروشی و کم فروشی اختصاص دارد. این دو بند به 

شرح زیر است:
»3 - مراقبت و اهتمام كامل در نصب برگه قيمت بر روي اجناس 
و اجراي تصميمات انجمن نسبت به ارزاني و فراواني خوار و بار و 
مواد مورد احتياج عمومي و جلوگيري از فروش اجناس فاسد و معدوم 

نمودن آنها
)منصور،   » مقياسها  و  اوزان  صحت  در  مراقبت  و  نظارت   -  11

.)351-350 :1383
وظایف  از  دیگر  بسیاری  مانند  وظیفه  دو  این  مرور  به  چند  هر 
دولتی  نهادهای  دیگر  اختیار  حوزۀ  در  موازی  طور  به  شهرداری ها 
قرار گرفت اما این مسئله منجر به آن نشده تا این وظیفه از حیطۀ 
اختیار شهرداری خارج گردد. از جمله کارهای مهمی که در این راستا 
فرآورده های  و  تره بار  و  میوه  میادین  سازمان  تشکیل  گرفت  انجام 

کشاورزی بر اساس مصوبۀ شورای انقلاب در بهمن ماه 1358 زیر 
و  »تهیه  سازمان  این  تشکیل  از  هدف  بود.  تهران  شهرداری  نظر 
توزیع میوه و تره بار و فرآورده های کشاورزی مورد مصرف مردم و 
همچنین کوتاه کردن دست واسطه ها از طریق ایجاد ارتباط مستقیم 
که  همانگونه  و  شده  ذکر   » مصرفک نندگان  و  تولیدکنندگان  بین 
مشاهده می شود مبارزه با گرانی به دلیل افزایش واسطه ها مهم ترین 
و  چندین سیاست   سازمان  این  برای  است.  بوده  بین  این  در  هدف 

اولویت  راهبردی به قرار زیر تعیین شده است:
1. نظارت بر فعالیت میادین و بازارهای تابعه؛

2. افزایش بازارهای روز و سیار متناسب با توسعۀ شهر؛
3. ایفای نقش اساسی در تنظیم بازار محصولات کشاورزی، دامی 

و مواد پروتئینی؛ و
.)https://mayadin.tehran.ir( 4. شفاف سازی فرایند خرید

خود  برای  شهرداری  که  اقتصادی  نقش  کاملًا  پایانی  سیاست  دو 
اندازه ای آن  تا  قایل است را آشکار ساخته و به ویژه سیاست سوم 
را گسترش می دهد. بدین معنا که شهرداری با تشکیل این سازمان 
بازار محصولات  بازارها قصد هدایت  و ساخت و مدیریت میادین و 
از  بیش  اکنون  دارد.  را  منافع عموم شهروندان  راستای  در  خوراکی 

بررسی وضعیت بهره مندی ساکنان شهر تهران 
از بازارها و میدان های میوه و تره بار 

در دورۀ 1375- 1385

آمار شهر



151سال سیزدهم/ شماره 112

30 سال از پیگیری سیاست مداخلۀ شهرداری ها در بازار محصولات 
این  در  و  می گذرد  کشور  در  شهری  خانوارهای  نیاز  مورد  خوراکی 
مدت شهرداری های دیگر نیز به تدریج آن را در پیش گرفته و از آن 
پیروی کرده اند. علاوه بر افزایش شمار شهرداری هایی که با تشکیل 
سازمان های مدیریت کنندۀ میدان ها و بازارهای میوه و تره بار قصد 
مداخله در بازار محصولات خوراکی به نفع شهروندان را دارند، تعداد 
بر گوناگونی محصولات  یافته و  افزایش  نیز  بازارها  این میدان ها و 
قصد  شماره  این  در  است.  گشته  افزوده  نیز  شونده  عرضه  خوراکی 
و  بازارها  ایجاد  زمینۀ  در  تهران  شهرداری  عملکرد  تا  است  آن  بر 
میدان های میوه و تره بار در سطح شهر تهران و در فاصلۀ سال های 

1375 تا 1390 مورد بررسی مختصر قرار گیرد.  

بررسی کلی شهر تهران
بازارهای  و  میدان ها  به  مربوط  داده های  مبنای  بر  حاضر  بررسی 
میوه  و تره بار شهرداری تهران برای سال های 1375، 1385 و 1390 
انجام شده است )جدول 1 و جدول 2(. در فاصلۀ سال های 1375 تا 
بازارها در شهر تهران بهبود  از میدان ها و  1390 میزان بهره مندی 
برابر هر کی  در  بازار  و  میدان  به 7  نزدکی  از  به طوری که  یافته 
میلیون نفر جمعیت شهر تهران در سال 1375 به 12 بازار و میدان 
در برابر هر کی میلیون نفر در سال 1385 رسیده و پس از آن نیز به 
19 میدان و بازار در برابر هر کی میلیون نفر در سال 1390 افزایش 
یافته است که نشان از افزایش میزان بهره مندی شهروندان تهران از 
مجموع بازارها و میدان های عرضۀ میوه و تره بار و سایر محصولات 
خوراکی دارد. میزان بهره مندی از میدان ها و بازارها به شکل جداگانه 
میزان  انتظار می رود  است. هرچند همان گونه که  داشته  بهبود  نیز 
چرا  داشته  کمتر  افزایشی  بازارها  نسبت  به  میدان ها  از  بهره مندی 
که از نظر سلسله مراتب، میدان ها به جمعیتی بیشتر و در نتیجه به 
گسترۀ جغرافیایی وسیع تری خدمت رسانی میک نند در نتیجه به تعداد 
کمتری از آنها نیاز است. در سال 1375 به ازای هر کی میلیون نفر 
بوده در حالی که در  به کار  ساکن شهر تهران کی میدان مشغول 
نفر 2 میدان در  ازای هر کی میلیون  به  سال های 1385 و 1390 
شهر تهران وجود دارد. در خصوص بازار های روز مشاهده می شود که 
میزان بهره مندی از 6 بازار به ازای هر کی میلیون نفر در سال 1375 
به 10 بازار در سال 1385 و پس از آن به 24 بازار در سال 1390 
افزایش یافته است که رشد قابل ملاحظه ای را در پنج سال پایانی 
دورۀ مورد بررسی نشان می دهد.)علت این رشد اضافه شدن 55 بازار 
محله ای در سال 1390 است(. علاوه بر بهبود در زمینۀ تعداد، میزان 
بهره مندی از سطح اختصاص یافته به میدان ها و بازارها نیز افزایش 
یافته است. داده ها نشان می دهد که در سال 1385 برای هر 1000 
نفر ساکن شهر تهران 50/5 مترمربع بازار و میدان وجود داشته و این 
مقدار در سال 1390 به 62/3 مترمربع برای هر 1000 نفر افزایش 

پیدا کرده است.
جدا از افزایش میزان کلی بهره مندی از بازارها و میدان های میوه 
شهرداری  مناطق  میان  در  نیز  آنها  توزیع  زمان،  طول  در  تره بار  و 
تهران به شکل عادلانه تری درآمده است. به منظور سنجش میزان 
از ضریب پراکندگی نسبی1 هم در خصوص  عادلانه تر شدن توزیع 
تعداد بازار و میدان در برابر هر کی میلیون نفر و هم در مورد سطح 
اختصاص یافته در برابر هر 1000 نفر استفاده شده است. همان گونه 
دو  هر  در  نسبی  پراکندگی  3( ضریب  )جدول  می شود  مشاهده  که 

تعداد  توزیع  شدن  همگون تر  معنای  به  این  که  یافته  کاهش  مورد 
و سطح بازارها و میدان های میوه و تره بار در میان ساکنان مناطق 
22 گانۀ شهر تهران در فاصلۀ سال های 1385 تا 1390 می باشد؛ به 
گونه ای که ضریب پراکندگی نسبی برای تعداد بازار و میدان به ازای 
هر 100 هزار نفر از 79/0 درصد به 64/6 درصد و همین شاخص 
برای سطح اختصاص یافته به بازارها و میدان ها به ازای هر 1000 

نفر از 114/5 درصد به 82/1 درصد کاهش یافته است.

بررسی پهنه های شمالی و جنوبی شهر تهران
و  بازارها  توزیع  نحوۀ  و  بهره مندی  میزان های  بررسی  جز  به 
بررسی  تهران ،  شهرداری  مناطق  بین  در  تره بار  و  میوه  میدان های 
گویای  می تواند  پایتخت  جنوبی  و  شمالی  پهنه های  در  موارد  این 
نکته های جدیدی در زمینۀ اقدامات شهرداری تهران در زمینۀ کاهش 
تفاوت هایی باشد که از دیرباز در زمینه های اجتماعی و اقتصادی، و 
پیرو آن کالبدی، میان این دو برقرار بوده است. مبنای کالبدی  که به 
شکل سنتی برای تفککی تهران به شمال و جنوب استفاده می شود 
کردن  اضافه  برای  اینجا  در  که  است  انقلاب  و  آزادی  محور های 
مناطقی که به صرف در نظر گرفتن این دو در هیچ کی از پهنه ها 
قرار نمی گیرند به سمت شرق و غرب امتداد یافته اند. از سمت شرق 
به  آزادی  محور  غرب  سوی  از  و  دماوند  خیابان  به  انقلاب  خیابان 
آزادراه تهران- کرج پیوند داده شده است. براین پایه مناطق 1، 2، 3، 
4، 5، 6، 7، 8 و 22 سازندۀ پهنۀ شمالی و مناطق 9، 10، 11، 12، 
13، 14، 15، 16، 17، 18، 19، 20 و 21 تشکیل دهندۀ پهنۀ جنوبی 

شهر تهران هستند. 
جدول 2 نشان می دهد که در سال 1385 در برابر هر کی میلیون 
نفر ساکن شمال تهران نزدکی به 13 بازار و میدان موجود بوده در 
حالی که این رقم برای پهنۀ جنوب 10 بازار و میدان به ازای کی 
میلیون نفر بوده است. در سال 1390 این شاخص برای پهنۀ شمالی 
تهران به 25 بازار در برابر هر کی میلیون نفر و برای پهنۀ جنوبی 
به حدود 27 بازار برای هر کی میلیون نفر رسیده است. بدین ترتیب 
از نظر بهره مندی از تعداد بازارها و میدان های میوه و تره بار نه تنها 
وضعیت دو پهنه بهبود یافته و میزان بهره مندی در هر دو مورد بیش 
از دو برابر شده است، بلکه وضعیت پهنۀ جنوبی نسبت به پهنۀ شمالی 
بهبود بیشتری پیدا کرده به گونه ای که کمبودهای آن نسبت به پهنۀ 
شمالی جبران گشته و میزان بهره مندی ساکنان آن نیز بیش از پهنۀ 
به  با در نظر گرفتن نسبت اختلاف  این وجود  با  شمالی شده است. 
میانگین میزان های بهره مندی، تفاوت دو پهنه در سال 1390 کمتر 

از سال 1385 می باشد. 
وجه دیگر بهره مندی، بهره مندی از سطح اختصاص یافته به بازارها 
و میدان های میوه و تره بار است. در سال 1385 به ازای هر 1000 
نفر ساکن پهنۀ شمالی شهر تهران حدود 46 مترمربع و برای همین 
به  مساحت  مترمربع   55 به  نزدکی  جنوبی  پهنۀ  در  جمعیت  میزان 
عنوان بازار و میدان وجود داشته است. با گذشت پنج سال میزان این 
شاخص برای پهنۀ شمالی و جنوبی به ترتیب به حدود 57 مترمربع و 
68 مترمربع افزایش یافته است. از این رو میزان بهره مندی از سطح 
اما در  یافته  بازار و میدان در هر دو پهنه بهبود  به  یافته  اختصاص 
نشده است.  حاصل  چندانی  بهبود  پهنه  دو  میان  اختلاف  خصوص 
در این زمینه در هر دو مقطع زمانی میزان بهره مندی ساکنان پهنۀ 
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137513851390سال
81215تعداد کل میادین

3878142تعداد کل بازارهای روز
6,758,8457,803,8838,154,051جمعیت شهر تهران

71226تعداد میدان و بازار روز به ازای هر کی میلیون نفر
1/21/51/8تعداد میدان به ازای هر کی میلیون نفر

5/610/024/2تعداد بازار روز به ازای هر کی میلیون نفر
 جدول 1: وضعیت کلی بهره مندی از تعداد بازارها و میدان های میوه و تره بار شهر تهران در سه مقطع 1375،

1385 و 1390

منطقه

13851390

مساحت تعداد
جمعیت)مترمربع(

تعداد بازار و 
میدان به ازای هر 

100 هزار نفر

مساحت بازار و 
میدان به ازای 
هر 1000 نفر

مساحت تعداد
جمعیت)مترمربع(

تعداد بازار و 
میدان به ازای 
هر 100 هزار نفر

مساحت بازار و 
میدان به ازای 
هر 1000 نفر 

)مترمربع(
1527,000379,9621/371/11640,635439,4673/692/5
2843,000814,6081/370/62163,720632,9173/3100/7
334,000290,7261/013/845,050314,1121/316/1
4827,000819,9211/032/91530,895861,2801/735/9
5930,000679,1081/344/22228,052793,7502/835/3
6427,000237,2921/7113/8532,450229,9802/2141/1
725,000310,1840/616/147,400309,7451/323/9
846,000378,7251/115/858,546378,1181/322/6
2266,000108,6745/555/21116,066128,9588/5124/6

25/256/9*12/845/9103232,8144,088,327*49175,0003,813,406پهنه شمالی
9426,000165,9032/4156/7523,260158,5163/2146/7
1046,000315,6191/319/097,710302,8523/025/5
1133,000275,2411/110/955,140288,8841/717/8
1212,000248,0480/48/183,835240,7203/315/9
13264,000245,7240/8260/5461,300276,0271/4222/1
1446,000483,4320/812/4109,603484,3332/119/8
15654,000642,5260/984/01064,966638,7401/6101/7
16336,000291,1691/0123/6739,166287,8032/4136/1
1722,000256,0220/87/8810,323248,5893/241/5
1855,000317,1881/615/8912,368391,3682/331/6
1900247,8150032,969244,3501/212/2
20513,000335,6341/538/71917,773340,8615/652/1
2122,000159,7931/312/51216,851162,6817/4103/6

26/867/7*10/355/0109275,2644,065,724*41219,0003,984,114پهنه جنوبی
کل شهر 

90394,0007,797,5201/250/5212508,0788,154,0512/662/3تهران
 جدول 2: میزان بهره مندی ساکنان شهر تهران از بازارها و میدان های میوه و تره بار به تفکیک مناطق شهرداری و پهنه های شمالی و جنوبی در

دو مقطع 1385 و 1390
 * به ازای هر یک میلیون نفر محاسبه شده است
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عنوان
13851390

کل تهرانپهنه جنوبیپهنه شمالیکل تهرانپهنه جنوبیپهنه شمالی
ضریب پراکندگی نسبی تعداد بازار و 

84/452/779/074/657/064/6میدان به ازای هر 100 هزار نفر )درصد(

ضریب پراکندگی نسبی مساحت بازار 
(130/9( و میدان به ازای هر 100 هزار نفر

65/2
114/569/788/482/1

 جدول 3: مقایسۀ پهنه های شمالی و جنوبی شهر تهران از نظر میزان همگونی توزیع تعداد و مساحت بازارها میان ساکنان مناطق
تشکیل دهندۀ آنها در دو مقطع 1385 و 1390

 نمودار 1: مقایسۀ پهنه های شمالی و جنوبی شهر تهران از نظر میزان همگونی توزیع تعداد بازارها میان
ساکنان مناطق تشکیل دهندۀ آنها در دو مقطع 1385 و 1390

 نمودار 2: مقایسۀ پهنه های شمالی و جنوبی شهر تهران از نظر میزان همگونی توزیع مساحت بازارها
میان ساکنان مناطق تشکیل دهندۀ آنها در دو مقطع 1385 و 1390
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جنوبی شهر تهران بیشتر می باشد.
ساکنان  بین  در  میدان ها  و  بازارها  تعداد  توزیع  چگونگی  بررسی 
مناطق هر دو پهنۀ شمالی و جنوبی نشان از همگون تر شدن توزیع 
در پهنۀ شمالی و کاهش میزان همگونی توزیع در بین مناطق پهنۀ 
بین  در  میدان ها  و  بازارها  تعداد  توزیع  دیگر  بیان  به  دارد.  جنوبی 
ساکنان مناطق پهنۀ شمالی به سوی عادلانه تر شدن حرکت کرده 
در حالی که گرایش در پهنۀ جنوبی خلاف جهت پهنۀ شمالی بوده 
این وجود همان گونه که  با  نمودارهای 1 و 2(.  است )جدول 3 و 
مشاهده می شود ضریب پراکندگی نسبی در پهنۀ جنوبی در هر دو 
به پهنۀ شمالی کمتر می باشد،  مقطع زمانی 1385 و 1390 نسبت 
که نشان از توزیع عادلانه تر تعداد بازارها و میدان ها در میان مناطق 
تشکیل دهندۀ پهنۀ جنوبی شهر تهران دارد. توزیع سطح اختصاص 
یافته به بازارها و میدان ها در میان ساکنان مناطق پهنه های شمالی 
و جنوبی شهر تهران در دو مقطع زمانی نشان می دهد که این توزیع 
برای پهنۀ جنوبی عادلانه تر شده و برای پهنۀ شمالی اندکی از میزان 
همگونی اش کاسته شده که نشان دهندۀ فاصله گرفتن آن از وضعیت 
عادلانه است. همچنین به عکس توزیع تعداد، توزیع سطح اختصاص 
یافته در هر دو مقطع در بین ساکنان مناطق پهنۀ شمالی عادلانه تر 

بوده است. 

پی نوشت:
1- مقصود از ضریب پراکندگی نسبی در اینجا نسبت انحراف معیار 

به میانگین است که حاصل آن به شکل درصد بیان می شود )برای 
اطلاع بیشتر نگاه کنید به: )نوفرستی، 1385 جلد 1((. 

منابع و مآخذ:
- سازمان فناوری اطلاعات و ارتباطات شهرداری تهران. )1380- 
 .1390  -1380 ]های[  سال  در  تهران  شهرداری  کارنامۀ   .)1390

تهران: معاونت هماهنگی و برنامه ریزی شهرداری تهران.
مسکن-  و  نفوس  عمومی  سرشماری  ایران.)1376(.  آمار  مرکز   -
1375 نتایج کلی شهر تهران )مناطق 22 گانه(. تهران: دفتر ریاست، 

امور بین الملل و روابط عمومی.
مسکن-  و  نفوس  عمومی  سرشماری  ایران.)1388(.  آمار  مرکز   -
1385 نتایج کلی شهر تهران )مناطق 22 گانه(. تهران: دفتر ریاست، 

امور بین الملل و روابط عمومی.
مسکن-  و  نفوس  عمومی  سرشماری  ایران.)1391(.  آمار  مرکز   -
1390 نتایج کلی شهر تهران )مناطق 22 گانه(. تهران: دفتر ریاست، 

امور بین الملل و روابط عمومی.
و  شهر  مقررات  و  قوانین  مجموعۀ  جهانگیر.)1383(.  منصور،   -

شهرداری تهران. تهران: دیدار. 
 .)1 )جلد  بازرگانی  و  اقتصاد  در  آمار   .)1385( محمد.  نوفرستی،   -

تهران: خدمات فرهنگی رسا.
https://mayadin.tehran.ir-
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بازار شهری )در ایران(

واژگان شهری

بازار در ایران فضایی است، برای خرید و فروش و تولید و عرضه 
آن می‌گذرد.در  میان  از  ارتباطی  کالاهای گوناگون که کی مسیر 
شهرهای سنتّی ایران، بازار یکی از اجزاء اصلی هسته مرکزی شهر 
را تشکیل می‌داد. امروزه نیز بازارها کانون مبادله، تولید کالا و تجمع 
ایرانی  از نظر جایگاه قلب شهرهای  و  اجتماعی هستند  فعالیتهای 
بشمار می‌روند. به‌طورکلی، بازارها با عملکردهای گوناگون اقتصادی، 
اجتماعی و مذهبی، نمُاد کاملی از بنیانهای مدنی محسوب می‌شوند 
که طی سده‌ها شکل گرفته‌اند. در گذشته کسانی در چارچوب وقف 
مدرسه،  مسجد،  همچون  عمومی،  بناهای  تأسیس  به  بازارها  در 
خانقاه و دارالشفاء، برای استفاده مردم اقدام میک‌ردند و برای اداره، 
یا کاروانسرا وقف  و  تعدادی مغازه، کارگاه  آنها،  تعمیر  نگهداری و 

آنها میک‌ردند.
بازارچه

بازارچه  نیز  محله  هر  شهر،  اصلی  و  بزرگ  بازارهای  علاوه‌بر 
میک‌رد.  تأمین  را  محلی  نیازهای  که  داشت  خود  به  مخصوص 
دادوستد  محل  علاوه‌بر  بزرگ،  بازار  به‌همان‌ترتیب  بازارچه‌ها  این 
مایحتاج مردم، مسجد، تکیه، حمام، آب‌انبار و گاهی مدرسه داشتند 

که اغلب از نوع وقفی به‌حساب می‌آمدند.
طبقه‌بندی فعالیتهای اقتصادی بازار

تقسیم  عمده  گروه   3 به  بازار  اقتصادی  فعالیتهای  به‌طورکلی، 
می‌شوند:

فعالیتهای تولیدی؛ 
فعالیتهای انبارداری

و  عمده‌فروشی  گروه   2 به  خود  که  بازار  تجاری  فعالیتهای  و 
خرده‌فروشی تقسیم می‌شوند.

ساختار اصناف بازار
اصناف  بین  کار  تقسیم  ساختار  پایه  بر  بازار  در  فعالیتها  استقرار 
راسته‌های  بازار در  یا کسبه  پیشه‌وران  از  مختلف است. هر صنف 
و  تجاری  مشاغل  اصولًا  هستند.  فعالیت  به  مشغول  هم  مجاور 
مشتریان  دارند.  گرایش  همجواری  به  مختلف،  دلایل  به  صنعتی، 
کارگاههای  دارند.  بهتری  انتخاب  امکان  اصناف،  تراکم  محل  در 
با  همکاری  و  مشترک  تسهیلات  از  بهره‌مندی  برای  نیز  تولیدی 

یکدیگر به تجمع در کی محل تمایل دارند.

از  ایران،  شهری  بازارهای  در  مختلف  مشاغل  و  اصناف  جایابی 
نظم و ترتیب حساب شده‌ای تبعیت میک‌ند، چنانک‌ه جواهرفروشها 
دالان  در  و کتاب‌فروشی  قرار می‌گیرند و صحافی  بازار  ابتدای  در 
در  چینی  و  بلور  پارچه،  فروش  مغازه‌های  سپس،  و  جامع  مسجد 
تهران،  بازار  در  می‌گیرند.  شکل  زرگرها  بازار  به‌موازات  یا  امتداد 
از دلایل  یکی  آنها گسترش میی‌ابد.  امتداد  در  و چای  ادویه  بازار 
همجواری این راسته‌ها و همچنین علت قرار گرفتن آنها در ورودی 
بازارها  این نوع  بازارها، به‌سبب سهولت دسترسی مشتریان زن به 
بلورفروشها  و  بزازها  زرگرها،  اصلی  از مشتریهای  زنان  بوده است. 
هستند. تیمچه‌های ظروف و بلور و بازارچه‌های پارچه و منسوجات 
گران‌قیمت )قیصریه(، از پر مشتری‌ترین و پررفت‌وآمدترین محلهای 
با  پرجنب‌وجوش،  گالری  کی  مانند  قیصریه  می‌روند.  بشمار  بازار 
ایران بشمار  بازارهای شهری  تزئینات معماری و فضای زیبا، قلب 
می‌رفت. به‌موازات این بازارها، بازار کفاشها قرار داشت که از دهنه 
حجیم  کالاهای  که  مغازه‌هایی  بود.  دسترسی  قابل  بازار  دیگر 
قبیل  این  که  کارگاههایی  همین‌طور  و  میک‌نند  عرضه  سنگین  و 
کالاها را تولید میک‌نند، در انتهای بازار به سمت دروازه قدیمی شهر 
مستقر شده‌اند )مانند بازار مسگرها، آهنگرها، رنگرزان و دباغان(. در 
میدانهای  می‌شود.  عرضه  کشاورزی  ابزارهای  و  کالاها  بازار،  آخر 
بیرون  گاهی  و  دروازه  نزدیکی  در  کاه و غلات  علوفه،  بارفروشی، 
امین‌السلطان،  بارفروشهای  میدان  مانند  می‌گیرند،  قرار  دروازه‌ها 
نزدکی دروازه شاه‌عبدالعظیم. بازار مال‌فروشها نیز در بیرون دروازه 
صنفهای  بنابراین،  می‌گرفت.  شکل  گشوده‌ای  فضای  در  و  شهر 
بازار به شیوه خاصی توزیع  با فعالیتهای مختلف در سطح  مختلف 
می‌شدند، به‌طوریک‌ه کالاهای ظریف‌تر در ابتدای بازار و کالاهای 

حجیم‌تر در انتهای بازار، با نظم خاصی مستقر می‌شدند.
 عوامل دیگری نیز در توزیع فعالیتها در بازار دخیل هستند که امکان 
حمل‌ونقل کالا از جمله اینهاست. هرچقدر کالاها سنگین‌تر و حجیم‌تر 
بود، به انتهای بازار )سمت دروازه( و محل ورود کاروانها نزد‌کیتر 
بود. عامل دیگر، سهولت دفع ضایعات و فاضلاب کارگاههایی مانند 
دباغی، رنگرزی و آهنگری بود که می‌بایست به بیرون شهر هدایت 
شوند. فعالیتهای تجاری عمده، مانند معاملات فرش، پشم و پوست، 
در محلهایی به نام سرا یا تیمچه انجام می‌پذیرد. سراها هم محل 
عرضه کالا و هم محل دفاتر تجارتخانه‌های بازار هستند. مجموعه 
بزرگ سرای امیر در بازار تهران مختص پارچه است. تیمچه مظفریه 
و تیمچه و سرای امیر در بازار تبریز مختص صنف فرش‌فروشهاست. 

Urban Market (in Iran)
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عنصر مهم دیگری که در بازار با فعالیتهای عمده‌فروشی در ارتباط 
از  را  است، کاروانسراست. در گذشته، کاروانها که مسافر و کالاها 
که  بازار  داخل  کاروانسراهای  به  می‌بردند،  دیگر  شهر  به  شهری 
معمولًا در انتهای شاخه‌های اصلی بازار و نزدکی دروازه شهر قرار 

داشتند، وارد می‌شدند.
فعالیتهای  گوناگون  انواع  آمیزش  محل  ایران  شهری  بازارهای 
و  کالاها  این  هستند.  مذهبی  و  فرهنگی  اقتصادی،  اجتماعی، 
و  اصلی  راسته‌های  در  خاصی  به‌نحو  قدیم  سامانه  در  کارگاهها 
فرعی بازار عرضه می‌شدند و یا در تیمچه‌ها و سراها و کاروانسراها 
بازار،  مورد دادوستد قرار می‌گرفتند. نکته قابل توجه در فعالیتهای 
کثرت در عین وحدت است. وحدت این فعالیتهای گوناگون مربوط 
براساس آن، هرچیز در جای  می‌شود به نظم و ترتیب خاصی که 
خود قرار می‌گیرد و به‌لحاظ تجاری و صنعتی، با یکدیگر در ارتباط 
و پیوند هستند، به‌طوریک‌ه به سادگی می‌توان جای هر عملکرد را 
با  به‌گونه‌ای است، که  ترتیب  و  این نظم  بازیافت.  بازار  در سامانه 
نیازهای مشتریان، از اقشار مختلف شهری و روستایی گرفته، تا دارا 
و نادار یا گردشگر خارجی و مشتری شهرستانی سازگار شده است. 
و  همکاری  در  بی‌نظیری  وحدت  از  تفاوت،  عین  در  فعالیتها  این 
هم‌پیوندی برخوردار هستند. همان‌طور که بازارهای کهن، در عین 
وجود  با  نیز  معماری  نظر  از  داشتند،  رویه  وحدت  فعالیت،  کثرت 
فرهنگی،  مختلف  عملکردهای  با  بزرگ،  و  فضاهای کوچک  تنوع 
تجاری، مذهبی و صنعتی به‌صورت یکپارچه‌ای سامان یافته بودند. 
این فضاها به 2 صورت شکل گرفته‌اند: برخی خطی هستند، مانند 
راسته‌ها و کوچه‌ها )بلند و کوتاه( و برخی گره‌ای یا کانونی، مانند 
سراها یا تیمچه‌های )بزرگ و کوچک( سرپوشیده و سرگشوده. این 
فضاها به‌نحو شگفت‌انگیزی با همدیگر پیوند خورده و کی مجموعه 

واحدی را به‌وجود آورده‌اند.  
ساختار کالبدی بازارها

کالبدی  فقرات  ستون  ایران،  کهن  شهرهای  در  بازار  ساختمان 
مسجد،  مانند  مهم شهری،  عناصر  سایر  و  می‌داد  تشکیل  را  شهر 
مدرسه، تکیه و حمام را در بافت خود قرار می‌داد. ارگ و میدانهای 
حکومتی نیز به‌ترتیبی خاص با پیکر اصلی بازار پیوند می‌خوردند، در 
بافتهای شهرهای ایران هیچ چیز به اند.ازه بازار به‌خوبی ساماندهی 
نشده است. این نظم بی‌واسطه، فضاهای گوناگون شهر را به بهترین 

وجه به همدیگر پیوند می‌دهد.
 ساختار بازار در بافتهای شهری کهن در ایران از اجزاء یا اندامهای 
خاصی تشکیل شده که الگوی کلی آن چنین است: میدان؛ محور 
چهارسوق؛  قیصریه؛  تیمچه‌ها؛  دالانها؛  سراها؛  راسته‌ها؛  اصلی؛ 

تکیه‌ها و مساجد.
فضاهای پر و خالی

تناسب  ایران،  شهری  بازارهای  معماری  مهم  ویژگیهای  از 
و  باز  فضاهای  و  بازار  درون  در  خالی  و  پر  فضاهای  شگفت‌انگیز 
بسته در کل پیکر بازار است. بزرگ‌ترین فضای خالی درون بازار، 
حجم درونی )تالارها(، سراها، تیمچه‌ها و تکیه‌هاست که در امتداد 
حجم بارکی گذرهای بازار، یکباره گشودگی مطلوبی را در فضا پدید 

می‌آورند.

سرپوشیده  فضاهای  ایران،  شهری  بازارهای  ویژگیهای  از  یکی   
مجموعة بازار است که مغازه‌ها، مشتریان و کالاها را از آسیب باد 
و باران و آفتاب و گردوغبار مصون می‌دارد. با توجه به آب‌وهوای 
گرم و خشک و پرآفتاب سرزمین ایران، بازارهای سرپوشیده فضای 

مطلوب و هوای مطبوعی را به‌وجود می‌آوردند.
پیاده‌راههایی  درواقع،  ایران،  شهری  بازارهای  ویژگی  دومین   
را  خود  کالاهای  آن،  سوی  دو  در  مغازه‌ها  که  سرپوشیده  هستند 
عرضه می‌دارند. در زبانهای اروپایی این‌گونه مسیرهای سرپوشیده 
بازار  به  خرید  برای  فقط  مشتریان  می‌نامند.  گالری  را  مغازه‌ها  با 
به  نظاره کردن و کسب اطلاع  برای  اوقات  بلکه گاهی  نمی‌روند، 
مساجد  صحن  میان  از  گاهی  بازار  پیاده  مسیرهای  می‌روند.  بازار 
و  بازارها محل مکث  میک‌ند.  عبور  تکیه‌ها  داخلی  خالی  فضای  و 
حرکت مردمی است که برای خرید، خدمات و گذران اوقات فراغت 
در فضای آن عبور میک‌نند و به‌راحتی از فضایی به فضای دیگر وارد 
می‌شوند. ارتباط چهره به چهره در بازار، فضای روابط اجتماعی را 

گرم‌تر میک‌ند.
نوآوری در بازار

در بازارهای امروز نسبت به بازارهای کهن، 3 نوآوری صورت گرفته 
کرکره‌ای  درهای  و  درهای شیشه‌ای؛  و  ویترین  نورپردازی؛  است: 

فلزی.
تغییرات عصر جدید در بازار

به  کارخانه‌ای  محصولات  و  خودرو  ورود  از  پس  جدید،  عصر  در 
آن  اجتماعی  و  اقتصادی  مراکز  و  شهرها  فضایی  ساختار  شهرها، 
بازارهای  هنوز  بااین‌وجود،  شده است.  بنیادی  تغییرات  دستخوش 
در  جدید  نقشهای  کنار  در  را  خود  نقشهای  کم‌وبیش  ایران  کهن 
اصفهان،  تهران،  بازار  مانند  بازارها،  برخی  میک‌نند.  ایفا  شهرها 
می‌روند  بشمار  شهر  اقتصادی  مرکز  هنوز  کرمان،  و  شیراز  تبریز، 
و از موقعیت سیاسی- اقتصادی مهمی برخوردارند. امروزه، تغییرات 
بنیادی در تجارت و تولید و همچنین در روابط اجتماعی اصناف بازار، 
در کالبد و سیمای ظاهری آن نیز اثر بخشیده است. هرچند گروهی 
اما  رفته‌اند،  بین  از  کارخانه‌ای،  تولیدات  اثر  بر  به‌تدریج  اصناف  از 
فعالیتهای مشابهی جایگزین آنها شده است. با تمرکز سرمایه، برخی 
از حرفه‌های جدید نیز پدید آمده است؛ برخی مغازه‌ها با عرضه انواع 
بازار  به  متصل  کوچه‌های  از  برخی  شده‌اند؛  حرفه‌ای  چند  کالاها، 
مانند  و کالاهای جدید،  راسته‌های جدید شده‌اند  به  تبدیل  اصلی، 
می‌دارند.  عرضه  را  وارداتی  پارچه‌های  و  ظروف  و  کفش  و  لباس 
این بازارها از نظر معماری شباهت چندانی به بازارهای کهن ندارند 
و از نظر آئینهای تجاری و رفتارهای اجتماعی نیز با کسبه اصلی 
بازار  در  سرمایه  تمرکز  علاوه‌براین،  هستند.  متفاوت  کاملًا  بازار 
بازارها  پاساژ در درون  نام  به  پدید آمدن فضاهای جدیدی  موجب 
شده‌اند. انواع پاساژهای جدید در چند طبقه ساخته و به بازار ملحق 
بازار و  شده است. احداث پاساژ باعث تخریب روحیه آرام و نجیب 
ساخت‌وسازهای طبقاتی آن موجب تخریب بدنه بازار و سقف بازارها 

شده است.
شهری،  بازار  مقاله  روستایی،  و  شهری  مدیریت  دانشنامه  منبع: 

احمد سعیدنیا
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معرفی پایگاه های شبکه

دارند،  و وسعت کمی  کالایی محدود  تنوع  که  فروش‌هایی  به خرده 
ارايه دهنده کالایی هستند که تقریباً نیاز روزانه )مانند لبنیات، گوشت، 
می‌گویند. فروشي[  ]=خواروبار  بقالی  میک نند  برآورده  را  و...(  نوشیدنی 
را می‌توان  آن  از  نمونه‌ای  روستا  و  از هر شهر  در هر گوشه‌ای  تقریباً 
بیشتر  کالایی  تنوع  که  بقالی  از  بزرگ‌تر  خرده‌فروشی‌های  به  و  یافت 
از بقالی دارند و معمولًا مشتری خود محصولات را از قفسه برمی‌دارد، 

سوپرمارکت )supermarket( گویند.
و  تنوع‌طلبی  و  خانواده‌ها  در  زمان  کمبود  به  توجه  با  امروزی  جامعه 
سوپرمارکت‌ها  و  بقالی‌ها  برای  تکاملی  روند  جدید،  کالاهای  به  نیاز 
منجر  که  بیشتر ‌نمود  را  کالاها  تعداد  و  تنوع  روزبه‌روز  و  کرده  تعریف 
آنها  در  که  گردید  فروشگاه هایپرمارکت‌ها]=بازارگاه[  شکل‌گیری  به 
انواع و اقسام کالا از قبیل مواد غذایی، مواد شوینده، وسایل الکتریکی، 
بار مراجعه به آن تمام  پوشاک و... به فروش می‌رسد. می‌توان با کی 
به  توجه  با  نمود.  خریداری  را  خانواده  ماهانه  حتی  و  هفتگی  مایحتاج 
اینکه در فروشگاه ها کالاها به صورت عمده و )معمولًا( به طور مستقیم 
واسطه‌ها و دلال‌ها حذف می‌شوند،  و  از کارخانه‌ها خریداری می‌گردد 
ترتیب  بدین  می‌رسید.  مشتری  دست  به  عادلانه‌ای  قیمت  با  اجناس 
این  یافت.  روزبه‌روز گسترش  و  گرفت  زنجیره‌ای شکل  فروشگاه های 
محصولات  تقریباً  و  یکسان  تجاری  نام  واحد،  مدیریت  فروشگاه ها 
مشابهی دارند. ممکن است در سطح شهر یا استان و یا کشور و حتی 

فراتر از آن پراکنده باشند.
در  که  بوده  فردوسی«  »فروشگاه  ایران  زنجیره‌ای  فروشگاه  اولین 
سال 1330خورشيدي در خیابان فردوسی تهران و با همکاری آلمانی‌ها 
گشايش يافت و هدف آن پايش و مرغوبیت کالا، بهداشتی بودن محیط، 
برقی  پله  اولین  آنکه  )جالب  بود.  و...  مالیات  دریافت  قیمت‌ها،  کنترل 
به حساب  از جاذبه‌هاي خريد  كه  فروشگاه نصب گردید  این  در  ایران 

مي‌رفت.(

تعاونی  مرکزی  »فروشگاه  به  انقلاب  پیروزی  از  بعد  فروشگاه  این 
11، ص  ج  دانش‌گستر،  )دانشنامه  شد.  تبدیل  روستا«  و  شهر  مصرف 
کوروش  فروشگاه  مانند  فروشگاه  چندین  تدریج  به  این  از  بعد   )726

)قدس امروزی( و فروشگاه ایران و... به چرخه بازارگاهي وارد شدند.
افزایش  از  جلوگیری  پايش،  ساماندهی،  براي  تحمیلی  جنگ  از  بعد 
زنجیره‌ای  فروشگاه های  موضوع  کالا  سالم  توزیع  و  قیمت‌ها  کاذب 
شکل   1374 سال  در  راستا  این  در  رفاه«  »فروشگاه  و  گردید  مطرح 
گرفت. این فروشگاه تا به امروز به فعالیت خود ادامه می‌دهد و در سراسر 

کشور گسترده شده و شعبه دارد.
فروشگاه رفاه که بزرگترین فروشگاه زنجیره‌ای کشور است سهامداران 
مختلفی دارد، از جمله بیش از 25 شهرداری، چندین بانک، بیمه، استان 

و... در آن سهیم‌اند.
ماده 3 اساسنامه این شرکت »تهیه، تامین، تولید و فروش کالاهای 
مورد نیاز عمومی از طریق فروشگاه های زنجیره‌ای با استفاده از خدمات 
نوین بازرگانی و انجام صادرات و واردات کالا، مشارکت با سایر اشخاص 
حقیقی و حقوقی در جهت تامین اهداف شرکت« را وظیفه خود می‌داند.
این فروشگاه دارای پایگاه اینترنتی به نشانی www.refah.ir می‌باشد 
کالاهای  آن  اصلی  صفحه  در  است.  مختلفی  بخش‌های  دارای  که 
آورده  و...  پوشاک  تره‌بار،  بهداشتی،  غذایی،  مواد  قبیل  از  مختلفی 
شده است که با کلکی روی هر کدام اقلام بیشتری در این زمینه ارائه 

و معرفی می‌شود.
خرید اینترنتی از گزینه‌هایی است که امروزه بسیار فراگیر شده و مزایا 
و معایب خاص خود را دارد. در فروشگاه رفاه این امکان را به تازگی و 
به صورت آزمایشی فراهم آورده‌اند که براي خرید باید به عضویت پایگاه 
در آمد. امیدواریم به زودی به صورت کامل و در تمام نقاط کشور فعال 

گردد.

 محمد طولابی
فروشگاه های زنجیره ای رفاه
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 عباس جلالي

تازه های نشر

مستندسازي ديرهنگام 
گنجينه‌هایي كه فرو مي‌ريزند

و  معماري  فرهنگي،  اثر  هر  كردن  )نوشتاري(  سازي  مستند 
بود. كاري  از گزند زمانه خواهد  اثر  به معناي نجات آن  تاريخي 
افزود  خواهد  اثر  ارزش  بر  شود،  انجام  زودتر  چقدر  هر  كه  است 
اقتصادي،  زندگي  و  معماري  پهنه‌ي  در  گنجينه‌هايي  بازارها  و 
به شمار مي‌آيند.  ايران زمين  اجتماعي، فرهنگي و حتي سياسي 
بازار در كالبد شهر بمانند ستون مهره‌ها در اندام شهري است. اين 
تشبيه و همانندي به آن اندازه واقعي است كه اگر عكسهاي هوايي 
راسته  گنبديهاي سقف  كنيم،  نگاه  را  ايران  بازارهاي  از  هر يك 
بازار به راستي برجستگي مهره‌هاي ستون فقرات انسان را تداعي 
مي‌كند كه كوچه و پسكوچه‌هاي بازار رشد انداموار كالبد شهر را 
نشان مي‌دهد. كتاب بازارها كار سترگي است كه به شيوه‌اي علمي 
توانسته اين مستندسازي را به بهترين شيوه‌اي انجام دهد. كتاب 
بر روي كاغذ گلاسه و با قطع رحلي چاپ شده است. از ويژگيهاي 
اين اثر فراواني عكس و تصوير است كه پاره‌اي سياه و سفيد و 

بخشهايي رنگين چاپ شده است. 

»شناخت  كه  نخست  فصل  بجز  است.  فصل   11 داراي  كتاب 
به  هريك  ديگر  فصلهاي  گرفته،  نام  ايران«  بازارهاي  عمومي 
بررسي يك بازار از شهرهاي ايران پرداخته است. در اين كتاب بر 
روي هم 10 بازار بررسي شده است كه بازارهاي قديمي و كهن 
تبريز، زنجان، اصفهان، كرمان، سمنان، بوشهر، رشت، لار، سنندج 

و زواره را در بر مي‌گيرد.
سخن آغازين كتاب با گفتاري كوتاه از سعيدي‌كيا وزير مسكن 
و شهرسازي- به هنگام نگارش و چاپ كتاب- با اين جمله آغاز 
مي‌شود: »بازار يكي از بهترين بخشهاي تشكيل‌دهنده‌ي ساختار 
شهر ايراني در شهرهاي فرهنگي و تاريخي است« و در پي آن 
به نقش دو هزارساله‌ي ايران در اقتصاد و تبادلات فرهنگي اشاره 

كرده است. 
گذشته از اين سر سخن امير فرجامي معاون شهرسازي وزارتخانه 
پيدايي  براي  فرجامي  است.  افزوده  كتاب  بر  را  پيشگفتاري  نيز 
معماري  آثار  و  مي‌برد  نام  عامل  پنج  از  شهرها  وجودي(  )علت 
و  دانشجويان  علاقمندان،  براي  آموزه‌هايي  را  ايراني  بازارهاي 
مسوولان مي‌داند. به گفته‌‌ي كاووس حيدري در ديباچه‌ي كتاب، 
كار تدوين اين اثر را جهاد دانشگاهي در سال 1388 به سفارش 
وزارت مسكن و شهرسازي انجام داده كه در آن 74 بازار به صورت 
اوليه شناسايي شده و 10 بازار از اين ميان بر پايه‌ي شاخص‌هاي 
شكلي، اقليمي و حوزه‌هاي كاركردي و توان دسترسي به اطلاعات 

مستندسازي  در  تجربه‌اي  ايراني،  بازار  کتاب:  نام 
بازارهاي ايران

پديدآور: جهاد دانشگاهي واحد تهران
ناشر: انتشارات جهاد دانشگاهي واحد تهران

چاپ یکم: 1388
شمارگان: 2000 نسخه در 280 صفحه 

بها: )بارکد( 200000 ریال
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گزيده شده‌اند.
نخست،  فصل  بخشهاي  جالبترين  از  يكي 
به  آن  در  بازار« است كه  »عناصر ساختاري 
فضاها  اين  خود  كه  پرداخته  بازار  فضاهاي 
پديده  اين  براي  كامل  واژگان  فرهنگ  يك 
است. در آن از شش فضا؛ )1( فضا با كاركرد 
خانبار/ كاروانسرا،  )انبارسرا،  شامل  نگهداري 
)دالان/بند،  توليدي  فضايي   )2( كالنبار(؛ 
قيصريه، كارگاه و دكان(؛ )3( فضاي تجاري 
مذهبي  فضاي  راسته(  و  خان  تيم،  )تيمچه، 
و  مدارس  تكيه،  حسينيه،  )مسجد،  شامل 
)حمام،  خدماتي  فضاي   )5( علميه(؛  حوزه‌ي 
ارتباطي   – اجتماعي  فضاي   )6( آب‌انبار(؛ 
)زورخانه، نقارخانه، چارسوق، ميدان، جلوخان 

و كاروانسراهاي خارج شهر( نام رفته است.
صورت  به  كتاب  از  بخش  اين  كاش  اي 
مي‌شد.  گنجانده  كتاب  در  جداگانه  فرهنگي 
پهنه‌ي  رفته،  رفته  كه  هستند  واژگاني  اينها 
معماري، گفتاري و ادبي زبان فارسي را ترك 
اين  از  تجسمي  هيچ  آيندگان  و  مي‌گويند 
مي‌شد  اما  داشت،  نخواهند  ذهن  در  واژگان 
با ساختمان بازارهاي نوين و جايگزين، مانند 
»بازار رضا«ي مشهد اين بخشهاي ساختاري 
بازار را از نو برآورد و يا دستكم نامگذاري نمود 
كه اين كار انجام نيافت مانند كالنبار /خانبار 
و  انبار  »محل  مي‌خوانيم؛  آن  تعريف  در  كه 
كار بر روي جنس«، جنسي كه چارپايان حمل 
مي‌كردند و نمي‌بايست وارد بازار شود. از اينرو 
اجناس از راهي موازي با بازار به نام پسكوچه 
يا پشت‌كوچه، در كالنبار/خانبار خالي مي‌شد و 
اين  واژگان  از  براي هر يك  آنكه  باز جالبتر 
تصوير  و  طرح  نقشه،  اهميت،  پر  فرهنگ 
همراه شده است تا خواننده به راحتي تصويري 

از هر واژه را در ذهن داشته باشد و بياموزد.
در فصلهايي كه براي بازارهاي دهگانه كتاب فراهم آمده، تلاش 
نظر  در  فصول  همه‌ي  براي  يكساني  چارچوبه‌ي  تا  بوده  اين  بر 
گرفته شود. براي نمونه نگاهي به فصل »بازار كرمان« روند كار را 
به نمايش مي‌گذارد. اين فصل 25 صفحه‌اي با يك عكس هوايي 
تمام صفحه‌ي شهر كرمان در 1335 خورشيدي آغاز مي‌شود كه 
بي‌گمان تغييرات آن تا به امروز فراوان بوده است. نخستين زير 
فصل آن »پيشينه‌ي تاريخي و علل پيدايش بازار شهر كرمان« نام 
گرفته كه با كروكي كوچكي از دروازه‌هاي قديم كرمان و عكس 
قديمي از باروي كرمان متعلق به 1310 خورشيدي آراسته شده، در 
دنباله »چگونگي شكل‌گيري و توسعه‌ي بازار« بررسي شده است. 
دوره‌ي  در  شهر  ساختار  بازار«  كالبدي  بخش »خصوصيات  در 
قاجاريه به نمايش درآمده و در پلاني عناصر اصلي راسته‌ي شرقي 
– غربي بازار نشان داده شده است. تصاويري رنگين از »راسته‌ي 

شده است.  گنجاييده  آن  در  ارگ«  »ميدان  ورودي  و  نقارخانه« 
بخشهاي )1( بازار نقارخانه )2( بازار سرّاجي )3( بازار گنجعلي خان 
بررسي شده كه تصاوير هوايي و پلان مجموعه‌ي گنجعلي خان 
تصويرهاي  از  كه سرشار  بعدي  بخشهاي  است.  آمده  آن  در  نيز 
رنگي و تمام صفحه است به »بازار اختياري«، »مجموعه و بازار 

وكيل«، »بازار شمالي – جنوبي« پرداخته است.
روند تهيه پلان بازار بخش مهمي از روند كار را نشان مي‌دهد. 
در پايان جدولي از 63 سازه‌ي گوناگون بازار به دست داده شده. 
گفتني است كه همه‌ي فصلهاي كتاب داراي كتابنامه و فهرست 
تصاوير جداگانه مي‌باشد. مي‌ماند نبود پشت‌نويسي انگليسي جلد 
آميخته  درهم  آن  فارسي  تيتر  با  و  آمده  جلد  روي  بر  كه  كتاب 
است كه از خوانايي و زيبايي تيترها مي‌كاهد. ماهنامه شهرداريها 
خواندن و بررسي اين كتاب ماندگار را به همه‌ي خوانندگان خود 

توصيه مي‌كند.  
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